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N\ HOM ENAJE ILUSTRADO

| Paco Roca

\6

llustrador. Premio Nacional de Comic 2008 por Arrugas, novela grdfica que fue llevada al ciney por la que
también se alzé con el Goya a Mejor Guion Adaptado. Su tltima novela grdfica, La casa, ha sido reconocida
como el Mejor Comic Nacional por la Confederaciéon Espafiola de Gremios yAsociaciones de Libreros (CEGAL)

YO SORABA CON SER WALT DISNEY.
SIEMPRE QUE VEIA LOS DIBUTOS ANIMADOS
EM LA TELE ¥ EL APAREC(A PRESENTANDOLOS,
ELEGANTE, SENTADO TRAS SU ESCRITORIO,
TENIA CLARD QUE QUERIA DEDICARME A ESO.

TODA UNA FABRICA DE DIBUTANTES HACIA

REALIDAD 5Us SUEROS. ESE ASIENTO GUE

OCUPABA EL SR. DISNEY SE ME ANTOTABA
EL METOR LUGAR DEL MUNDO.
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[_ MIS HERMANDS Y YO NOS QUEDABAMOS SIN
PESTAREAR DELANTE DE LA TELEVISION CUANDO
EMITIAN LOS DIBUTOS AMMADOS. AFORTUNADA-
MENTE PARA NUESTRA SALUD, A MEDIADOS
DE LOS SETENTA, LOS DIBUTOS ANIMADOS
OCUPABAN UN PEQUERD ESPACIO EN LA
TELEVISIVA.

ADEMAS DE DISNEY, NOS GUSTABAM LOS
DIBUIOS DE SUPER RATON, LOS PICAPIEDRA,
LA PANTERA ROSA, MISTER MAGOO O LA SERIE
ESPAROLA DON QUITOTE. AUNGQUE RECONOZCD
QUE NOS TRAGABAMOS TODO LO GUE ECHARAN
QUE ESTUVIERA CONTADO CON DIBUTOS.

o ¢

o

BUENO, NO TODO. DE VEZ EN CUANDOD
SE COLABAN EN LA PANTALLA UNOS DIBUTOS
EXTRARNOS GUE ME HACIAN TORCER EL MORRO
POR LO RANCIO DEL ASPECTO Y LO ABURRIDO

DE LAS HISTORIAS.

SOLO COM EL TIEMPO LLEGUE A VALORAR
AGUELLOS DIBUTOS CHECOSLOVACOS.

POR AGUELLA EPOCA, RECUERDO QUE TODA
LA FAMILLA NOS SENTABAMOS LOS SABADOS A
MEDIODA PARA VER HEIDI. HABIAN LLEGADD A
MUESTRO PAIS LAS SERIES DE AMIMACION

PERD SN DUDA FUE "MAZINGER Z* LA QUE NOS

MARCO A TODOS AQUELLOS CHAVALES, UMA

SERIE DE ROBOTS GIGANTES DANDOSE LECHES,
EPODIA HABER ALGO MEJOR?

TEMIA UN VIETO PROYECTOR DE CIME CASERD 1
MUY RUDIMENTARID, CON UN SISTEMA DE DOS
LENTES, GUE ALTERNABA DE FORMA REPETITIVA
DE UN DIBUTO A OTRO. AGUELLAS SENCILLAS

PELICULAS IBAN EN UNOS ROLLOS DE PAPEL

YO INTENTABA HACER MIS PELICULAS. _1
A FALTA DE ESE PAFEL ESPECIAL, EXPERIMENTE




DE NING LO GUE MAS ME GUSTABA ERA DIBUTAR
¥ CONTAR HISTORIAS. QUIZA FUE ESA DIFICUL-
TAD POR HACER ANIMACION LO QUE ME LLEVD

A ABANDOMAR LOS DIBUTOS ANIMADOS Y
CONTAR MIS HISTORIAS POR MEDIO DEL COMIC.

CUANDO BASTANTE TIEMPO DESPUES EL PRODUC-

AUM AS| NUNCA DETO DE INTERESARME LA

ANMACION. CON MI5 COMPAREROS DE LA ESCUELA

DE DISEAC VEI TODA LA ANIMACION PARA
ADULTOS GUE PODIAMOS ENCONTRAR: “VAMPIRDS
EN LA HABANA", "HEAVY METAL", "fELLOW
SUBMARINE", "AKRA", ¥ DESCUBRIMOS,

0 MAS BIEN REDESCUBRIMOS, A TAKAHATA
Y A MIYAZAKL
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EL DE LOS ESTUMOS GHIBLI, HA SIDO SIEMPRE
UNA GRAN INFLUENCIA EN MIS cOMICS.

SENOR MIYAZAKI, SCOMO CONTARA
USTED ESTA ESCENA? ILUMINEME,
MAESTRD,

TOR MANUEL CRISTOBAL DECIDIS ADAPTAR MI
comic

"ARRUGAS" AL CINE DE ANIMACION, PARA
Ml ERA LO METOR QUE POD(A OCURRIRME.

PELICULA, ¥ A TODO EL EQUIPO ADAPTAR

VER A IGNACIO FERRERAS, EL DIRECTOR DE LA |

ARRUGAS® FUE UNA EXPERIENCIA FANTASTICA.

REAFIRMO M AMOR. FOR LA ANIMACION.

SIM DUDA EL CIME DE AMIMACICN, ¥ EN ESPECIAL

EL MOTIVO PRINCIPAL POR EL GUE ME GUSTA
HACER COMICS ES QUE CREAS UN MUNDO A
PARTIE DE LA HOJA EN BLANCD. INVENTAS

TODO UM UNIVERSO ACORDE COM LA HISTORIA

GUE QUIERES CONTAR. ¥ ESO LO COMPARTE

CON LA AMMACION. NO UTILIZAS LA REALIDAD

PARA CONTAR UNA HISTORIA CREAS UN
MUNDC DESDE CERD.

AHORA ESTOY TRABATANDO EN LA

ADAPTACION A LA AMIMACION DE OTRD DE MIS

COMICS, "MEMORIAS DE UN HOMBRE EN PLTAMA".

EN ESTA OCASION, ME TOCA ACOMODARME
EN EL ASIENTO DEL DIRECTOR.

Mi SUERO INFANTIL HECHO REALIDAD.

PERD RECONDZCO GUE ESE ASIENTO NO
ES TAN COMODO COMO YO IMAGINABA.

7\



N\ EL CENTENARIO DE LAANIMACION ESPANOLA

|PHarYébenes

Profesora Titular de Animacion. Universidad Europea

iFelicidades a todos los que somos animacion! Directores, productores, animadores, cortometrajis-
tas, autores sin equipo, autores con equipo, coloristas, intercaladores, plastianimadores, guionistas,
criticos, sonidistas, musicos, ilustradores, disenadores, montadores, espectadores... Todos hemos
contribuido a100 anos de animaciéon espanolay laintencién de todos es hacer otros 100, y después
100 mas... ARos duros, y los siguientes posiblemente también lo sean, pero siempre con el empenoy
la cabezoneria de un grupo amplio de creativos imparables con entranas de acero que a pesar de los
rechazos, contrariedades, inconvenientes, destemplanzas, inclemencias, pobres medidas fiscales,
ayudas que no llegan, ayudas que se vany escasos apoyos de las instituciones y televisiones siguieron
teniendofe.Ylo mejor de todo es que siguen transmitiéndola con valentia.

iFelices 100!

85

El bosque animado, de Angel de la Cru

ENTiOSs felicitados, todos y cada uno, salgais ono en los cré-

ditos delasobras, figuréis o no en lasrevistas, en los articu-
los, en las tesis, en las conferencias, en las master class. Salgais
ono, hoy estamos todos aqui y todos cumplimos afios. Porque
la animacién no es solo cine, peliculas, series... es empeno,
emocién y tecnologia. La animacién espafiola no ha sido un
arrebato: vino para quedarse, y vaya si lo ha hecho.

El primer cumpleatios vino con la espectacularidad del tru-
cajeylamagia de Segundo de Chomoén, de Aragén. Un empe-
cinado como solo los manos se obcecan en hacer historia con
una narracioén colosal sobre innumerables trucos que hacian
aparecer y desaparecer a personas y objetos en la pantalla.

\8 ACADEMIA

Desfilaban fotogramas pintados y coloreados por él mismo
que campaban a sus anchas demostrando que el de Teruel era
un creador nato. Un experimentalista que abrié camino en el
pasodelamanivela, fotograma a fotograma, dénde se hicieron
miticos Elteatro del pequefio Bob (1908) y El hotel eléctrico (1908) desa-
rrollando la pixilation o 1a animacién de personas. Ya entonces
Chomén fue un adelantado a su tiempo, no en nuestro pais,
porque bien es cierto que ninguna de las dos cintas tuvieron na-
cionalidad espanola, pero el talento... el talento era nacional.
Y al talento nacional, como en cualquiera de sus expresiones,
o se le cuida o emigra al calor de otros, lo que conviene recor-
dar, porque ni a Chomén ni a otros muchos espafioles, Espana



les quiso hacer un merecido regalo de cumpleafios, no encon-
trando el apoyo de la industria para que tejiera las bases de un
lenguaje cinematografico animado.

Ennuestra siguiente celebracién de cumpleatios si que hubo
regalo, y fueunacto de fe, donde tuvimos que creer que Elapache
de Londres (1915) era el primer corto espanol y que El toro fenémeno
(1917) le pisaba los talones. Con la obra de Fernando Marco al
menos teniamos autoria y productora, Mosquito Films, e in-
cluso tema. Muy nacional, pero teniamos tema.

A nuestra siguiente fiesta, todavia preadolescente, in-
vitamos al equipo de la SEDA (Sociedad Espafiola del Dibujo
Animado). Con mucho ahinco y ganas, Joaquin Xaudard, que
dibujaba en ABC y Blanco y Negro, y sus comparneros Antonio
Got, Ricardo Garcia K-Hito y Francisco Lopez Rubio, preten-
dieron hacer grupo, hacer una estructura empresarial donde
toda la industria pudiera vivir de la animacién, de crear, de
sonar... consolidar un grupo de autores, creativosy talentos.
Porque para que DIBOOS hoy dia exista, posiblemente aquel
intento de sociedad empresarial e industrial tuvo que fracasar
quedandose sin regalo, una vez mas. América hizo los deberes
en tiempo y forma'y, en ese vacio de diez o doce afios de pro-
duccién propia espanola, desfila-
ron los Fleischer, los Disney, los
Sullivan y nuestros vecinos del
Este, quienes si nos regalaron
artesania pura.

Seguiamos creciendo y nues-
tro camino a la adolescencia se
torné delicado. La imposibili-
dad de un tejido asociativo no
hizo que nuestros talentos se
amilanaran y eso provoc6 que se
crearan obras aisladas cuyas au-
torias han sido nuestras tarjetas
de visita, desde Mauro Azkona
(Elamor de Juan Simén, 1933), a José
Escobar (La ratita que barria la esca-
lerita, 1934) pasando por Salvador
Mestres (Sintitulo, 1934). Aquellos
cortos fueron los mimbres de lo
que seriala primera serie de dibu-
jos de Hispano Graphic (Salvador
Mestres y Jaume Baguna): Juanito
Milhombres.

La animacién espafola no se
encogio y en los afios treinta el
monopolio del dibujo animado
se abrid a la experimentacién,
legado de Chomén, y a la artesa-
nia de nuevas técnicas como las
peliculas de muniecos animados.
Salvador Gijon y Adolfo Aznar
fueron estandartes de esta cla-
sificacién y sus manualidades
nuestros regalos historicos.

Celebramos otros cumplearnos
con pena pero con algo mas que
gloria. Los inconvenientes que
sufrié nuestro cine animado du-
rante afos y la incomprensién de todo el gremio ante su son-
rojante definicién como “arte menor”, no fueron ébice para
que, acabada la Guerra Civil, se empezara a forjar una galeria
deanimadores, productoresy directores de leyenda, que sabian
que podian vivir de la animacién.

Con gran esfuerzo salvaron un escollo masy se alzaron sobre
el camino que lleva a la cima, dejando tras de si auténticos
obsequios: Tarde detoros (Carlos Rigalt y J.M. Reyes, 1939), Qui-
nito (serie de Cifesa de Joaquin Pérez Arroyo), SOS Doctor Marabti
(Diban, 1940), Tirosy Pistolas (Salvador Gijon, 1944), El aprendiz de
brujo (Francisco Tur, 1941), Don Cleque va de pesca (Francisco Tur,
1941), Civilon boxeador (José Escobar, 1942) o El faquir Gonzdlezbusca-
dordeoro (Beleta y Muntaiiola, 1942).

26 edicion

Arrugas, Goya a la Mejor Pelicula de Animacién en la

“Durante aiios, la animacion
sufrid la incompresion de
todo el gremio, ante su
sonrojante definicion como
arte menor”

Nuestro siguiente cumpleatios fue, por fin, inolvidable. Los
presentes fueron unos tebeos que se plasmaron en imagenes
animadas, historias siempre con vida, ahora en movimiento.
Desde aquellos primeros Carabatosy Pituco a Zipiy Zape, de Morta-
deloyFilemén a Arrugas, la animacién ha celebrado muchos éxitos
provenientes del tebeo, tanto es asi que el comic de Paco Roca
consiguié por primera vez un Premio Goya al Guién Adaptado,
algo insoélito en la historia de los premios de la Academia.
Nuestra animacién empezaba a romper el molde.

La década de los cuarenta abrié paso a Garbancito dela Man-
cha. El primer largometraje de animacién venia de la mano de
Arturo Moreno y en Dufaycolor con lo que también se catalogd
como la primera pelicula de animacién europea en color.

Nuestro devenir animado continué en forma de publicidad,
como medio imparable para los hermanos Moro -creadores de
la inolvidable Katy- aunque antes probaran suerte otros, los
Baguiia, que viendo como la industria de la animacién sufria
la obligatoriedad del NODO y la desaparicién de la muestra de
cortometrajes nacionales, aprovecharon la publicidad como
medio de creatividad en plena dictadura. Fueron los catalanes,
unavezmas, los que abrieron la caja de Pandora de la que poste-
riormente varios realizadores han
bebido a grandes sorbos y en cuya
digestién se forjaron las peliculas
didacticas. Jaume y José Maria
Baguna fueron dos productores
adelantados a su tiempo e intro-
dujeron la animacién en escuelas
y centros de formacién, poniendo
la animacién al servicio de 1a cul-
tura, el progreso y la educacién.

Desafortunadamente, para
nuestro 50 aniversario no pudi-
mos hacer una fiesta de pompay
boato, para eso habia que esperar
un tiempo. En esta década, enuna
Espanacadavezmasnecesitadade
reinvencién, tuvimos que empezar
de nuevo. Atras habiamos dejado
el legado enorme de cuatro largo-
metrajes -Garbancito dela Mancha y
Alegres Vacaciones (Arturo Moreno),
Los suefios de Tay-Pi (Balet y Blay) y
Eraseunavez (José Escobar y Alexan-
dre Cirici-Pellicer)- con el sistema
cinefotocolor, toda una empresa
dificil que posteriormente tuvie-
ron como referencia Cruz Delgado
y los hermanos Moro. Santiagoy
José Luis fueron los soberanos in-
discutibles de la publicidad desde
mitad de los cincuenta, cuando
Movierecord y Estudios Moro se
fusionan y controlan el mercado
de la publicidad y ala vez inyectan
a la animacién dosis de creativi-
dad yvisibilidad fuera de nuestras
fronteras. No estaban solos: Paco
Macian y su Mago delos Suefios, Juan
Ramoén Sanchez y El Desvdn dela Fantasia, el gran Julio Diez ani-
mando TomyJerry, Los Picapiedra, Los supersonicos, Astérix, nuestro
americano de corazén espanol Bob Balser -que dirigi6 Estudios
Moro Barcelona-... Y Barcelona también colgé el cartel de fiesta
con los nombres propios mas sibaritas del arte animado: Ma-
nuel Martinez Buch y José M. Saujun hacen escuela contra-
tando a Julio Taltavull, Angel Garcia, Victor Luna o Amords
y Fernando Krahn, quienes impulsaran el cine de animacién
paraadultos con resultados tan divertidos como Historias deamor
ydemasacre (1978). Con los afios vendria otro cantar en forma de
jazz: ChicoyRita (Trueba, Errando y Mariscal, 2010).

Recuerdo un cumpleanos, el de los sesenta, donde hubo
gente que se cold en la fiesta. Aparentemente nadie les invito,

eoe
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1989  Peraustrinia 2004 2005  Gisaku
1990 Despertaferro 2005 ElsuefodeunanochedeSanjuan
1992 Laleyenda delviento del Norte 2006 Pérez, el ratoncito de tus suefios
1945 Garbancito de La Mancha 1992  Balleneros 2006  De Profundis
1948  Alegresvacaciones 1997 Ahmed: Principe de la Alhambra 2007 Nocturna
1950 Eraseunavez 1998 Juego de nifos 2007 Donkey Xote
1952 Suefios de Tay-Pi 1999 Goomer 2007 RH+
1966  Elmago de los suefios 1999 MarcoAntonio: Rescate en Hong Kong 2008  Ellince perdido
1969  Primer Festival de Mortadelo y Filemén 1999 Laisladel cangrejo 2009 Planetsi
1971 Elarmario del tiempo 1999 10+2 2010 Latropadetrapo
1974 Magica Aventura 2000 Elgransecreto 2011 ChicoyRita
1977 Eldesvande lafantasia 2001 Elbosque animado 2012 Arrugas
1978  Historias de amory de masacre 2001 Laleyenda del unicornio 2012 Laaventuras deTadeo Jones
1983  El pequeno vagabundo 2002 Lapuertadel tiempo 2012 OApdstolo
1983  Losviajes de Gulliver 2002 Dragon Hill 2013 Futbolin
1984 Katy, laoruga 2003 Los Reyes Magos 2013 Justinyla espada del valor
1985  Lacalabaza méagica 2003 EICid 2014 Mortadeloy Filemén
1985 Vampiros en La Habana 2004  Supertramps 2015 Atrapala bandera
1988  Los 4 musicos de Bremen 2005 Olentzeroy el tronco magico
1988 Impresiones en la Alta Atmésfera 2005 Laleyenda del espantapajaros
1990 Gastropotents1 2007 Elataque de los kriters asesinos
1991 Swang Song 2008 Laincreible historia
1935 Racio RCA 1994 Los muertitos delhombre menguante
1942 Elfaquir Gonzalez en la selva 1995 Caracol-col-col 2008 Elsoldadito de plomo
1944 Los Reyes Magos de Pituco 1996 Mater Gloriosa 2009 Alma
1969 Jovi 1997 240, Ha nacido un estipido 2009 Ladamayla muerte
1970 Incubo 1998 Ars 2010 Elviaje
1971 Habitat 1999 LosgirasolesyWilliam Wilson 201 Bird Boy
1976 Volums, colors, formas en movimient 2000 Elderechodelas patatas 2012 Fuga
1977 Cantico de luzy sombras 2001 Elaparecido 2012 Jamon
1978 Laedad del silencio 2002 Sr.Trapo 2013 Cuerdas
1979 Metarmorfosis 2003 Regaré con lagrimas tus pétalos 2014 Zepo
1981 Pena, penita, pena 2004 Minotauromaquia 2015 Viajea Pies
1995 LaBandade Mozart 2006 Princesas del Mar, el Reino de Acuatica
1997 Lastres mellizas 2007 Enjuto Mojamuto
1997 LosIntocables de Eliot Mause 2007 Los mundos de Alex
1960 Molécula 1997 El patito feo 2007 Imp
1971 Chichoy Coca 1999 Scruff 2007 Megaminimals
1979 Don Quijote de La Mancha 1999 Los tres ositos 2008 MarcoAntonio
1980 Ruy, el Pequeno Cid 1999 Labrujaaburrida 2008 Popppets Town
1982 Futbol enacciéon 2000 Capelito 2009 Sandra, detective de cuentos
1983 Cutilas 2000 Memé yel Sr. Bobo 2009 Heroe Kids
1983 Lavueltaal mundo en 8o dias 2000 DefensorsS. La Gltima patrulla 2 2010 Suckers
1985 David el Ghomo 2000 Toonimals 2 2010 Kambu
1986 Mofli, el Gltimo koala 2000 Marcelino, pany vino 20m JellyJam
1989 Los trotamdsicos 2000 Osvixilantes do camifo 2011 Lucky Fred
1989 Lasmil yuna Américas 2001 LavacaConnie 2011 Jonas, Lasaventuras Imaginarias
1989 Lacorona magica 2001 Qué belllo es sobrevivir 201 Zoobabu
1989 Los fruitis 2002 Labrigadadelos sepultureros 201 Canimals
1991 The CobiTroup 2003 ZipiyZape 2013 Desafio Champions Sendokai
1992 Balin 2004 Losdesastres del Rey Arturo 2014 Invizimals
1992 Basket Fever 2004 Calico Electrénico 2015 Tex
1992 Delfy y susamigos 2005 Pocoyo 2015 Glumpers
1992 Locos por el basket 2005 Bernard 2015 Elfantastico mundo de Minus
1993 Willy Fog 2 2005 Iron Kid 2015 Enermanos
1994 Detective Bogey 2006 Douguise disfraza
1994 Mortadeloy Filemén 2006 LolayVirginia

FUENTE: PILAR YEBENES.100 ANOS DE ANIMACION ESPANOLA, ARTE Y TECNOLOGIA.

pero cuando les conocimos la animacién ya no podia dejar
de convidarles a mas cumpleafios. Sistiaga, Blanco, Belardi,
Javier Aguirre, abstractos y figurativos conviviendo en una
misma atmésfera y con altas impresiones...

Ala fiesta del cumpleanos del siglo XXI se unieron Manolo
Gémez y un joven productor ejecutivo, Manuel Cristébal, que
cristalizé el entorno dela primera democratizacién tecnélogica
del cine de animacién espafiol. Durante unos meses se tenia
la sensacién de que todos los productos eran gallegos y se vivia
obsesionado con laidea de que la fragua de los Furacroyos eran
portada de revista en aquellos meses de promocién de la pri-
mera pelicula europea de animacién en 3D. El bosque animado
(Angel de la Cruz, 2001) mads alla de la anécdota consiguié un
hitoydejélapuertaabierta a que largometrajes que se estaban
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fraguando enla mente de muchos creativos pudiesen ser estre-
nados como un habito normal en las salas de cine espafiolas,
sin hacerle pensar al espectador que para ir a ver cierta pelicula
de animacién espanola practicamente tenias que pertenecer a
una banda de estetas raros, cineastas que lo inico que querian
era analizar un cine venidero.

De tener que ir a ver Marco Antonio, rescate en Hong Kong (1999)
o LaIsla del Cangrejo (1999) a cines como Cines Chamartin, por-
que no las proyectaban en salas del centro de Madrid, se pasé a
poder ver Dragon Hill (2002), El Cid (2003), Los Reyes Magos (2003),
Gisaku (2005), Pérez, el ratoncito de tus suefios (2006), De Profundis
(2006), Nocturna (2007), DonKey Xote (2007), RH+(2007), Ellince per-
dido (2008) o Planet 51(2009) liderada por Ignacio Pérez Dolset, en
cualquier cine del centro. Entonces no éramos conscientes del



Mortadelo y Filemén contra Jimmy el Cachondo, Goya a la Mejor Pelicula y Mejor Guion Adaptado en la 29 edicién

poder que tenia la animacién madein Spain, de los talentos au-
toctonos que desfilaban por nuestras obras (Cruz Delgado, En-
rique Gato, Manuel Sicilia, Ignacio Ferreras, Pablo Llorens...)
de los talentos que desfilaban por las obras de los demas (Ro-
drigo Blas, Daniel Lépez Muifioz, Pedro Delgado, Raul Garcia,
Sergio Pablos, Luis Zamora Pueyo, Borja Montoro, Dani Peixe,
Manolo Galiana, Carlos Alfonso...).

Conscientes de que haciamos series de animacién para la
televisién, que Claudio Biern y su hijo Carlos nos dejaban muy
claro que el arte también estd en la gestién, y que BRB no era
solamente una marca, la televisiéon
de animacién pensaba en series,
soporte donde se ha consolidado
la produccién del dibujo animado
durante mas de tres décadas. Que
Pocoyé se apuntalara como una de
las series mas exitosas del mundo
no es pura casualidad. Porque la
magia de Guillermo Garcia Carsi es
mas... una causalidad. Gracias al
caracter emprendedor de Santiago
y José Luis Moro, Pablo Niuiez,
Cruz Delgado, Jordi Amorés y tan-
tos otros pudimos disfrutar de Chico
y Coca (1971), Don Quijote de La Mancha
(1978) o Mofli, el ultimo koala (1986).
El desfile de buenos titulos se sucede tan amplio y tan valioso
que su recorrido nos lleva a repasar productoras que han sido
fundamentales en la animacién televisiva nacional. Muchas
desaparecieron con el tiempo ylas crisis, y otras sobreviven con
mucho esfuerzo y empaque: BRB, Neptuno, D’Ocon, Motion,
Cromosoma, Myriam Ballesteros, Imira, Zinkia, Juan Ramén
Pina, Animaz...son nuestro simbolo y distintivo televisivo. Ruy,
el pequefio Cid (1980), Cuttlas (1983), Las mily una Américas (1989),
Los Fruitis (1989), La Banda de Mozart (1995), Las tres mellizas (1997),
Capelito (2000), Cdlico Electrénico (2004), Sandra detective de cuentos
(2009), Los mundos de Alex (2007), Suckers (2010), Lnvizimals (2014)...

Los anos ochenta se vistieron de corto, producciones inde-
pendientes donde desfilaban Juan José Mendy, Manuel Sirgo,
Miguel Angel Fuertes, Raiil Garcia, Anna Miquel, Armando
Pereda, Mercedes Gaspar, Bego Vicario, Isabel Herguera, Emi-
liodelaRosa, Daniel M. Lara, Virginia Curid y Tomas Conde...
Aungque el corto nunca pasara de moda y siempre estara invi-
tado a los cumpleanos.

En el aniversario de 2005, anio de consolidacién de la
produccién de cortometrajes de autor, la animacién nos daba

“(ue la animacion espaiiola
tenga el lugar que se
merece, este es el regalo
(ue queremos en nuestro
aniversario”

titulos tan prodigiosos desde anos anteriores como Animal (Diez
Lasangre), Minotauromaquia (Juan Pablo Etcheverry), y Laleyenda
del espantapdjaros (Marco Besas). Después vinieron Fuga (J. A. Es-
pigares), Jamoén (Iria Lopez), Cuerdas (Pedro Solis), Zepo (César
Diaz Meléndez), Vigjea pies (Khris Cembe) y Alike (Martinez Lara
y Rafael Cano).

Nuestros cumpleanos han estado animados por los festi-
vales que se fraguaron con ilusién y desaparecieron con dolor.
Gracias al esfuerzo de muchos profesionales pudimos entrete-
nernosyaprender de Animateruel, Animabasauri, Animadrid,
Animacor... y disfrutamos tanto de
3DWire, Animac y Animayo en la
actualidad, vamos siempre a todos
sus cumpleanos. Y las escuelas, los
departamentos delas facultades, las
nuevasuniversidades... transmisién
de conocimiento, de formacién ted-
rica y practica. jQué seria la anima-
cién espanolasin ellos, sin nosotros!

En definitiva, desde El Apache de
Londres (1915) hasta los Gltimos avan-
ces de software han pasado 100 anos.
100 anos donde la animacién espa-
niola ha puesto en valor la técnica y
elarte. Las empresas de software de
animacién han supuesto un avance
tecnolégico a nivel mundial. Next Limit con su sistema de flui-
dos Reel Flow, SGO con el software de postproducciéon Mistika y
Solid Angle con el render Arnold.

Los primeros desconocimientos de la profesién llevaron a la
experimentacién de los primeros autores. Desde los primitivos
intentos de la SEDA de hacer unién y fuerza y los primeros Toros
fendmenos... han pasado adelantos y sacrificios que se han que-
dado en las historias personales de cada unoy en el inventario
de la historia de la animacién. Y autores, escritores, periodis-
tas, profesores universitarios, animadores, etc. nos empena-
mos en que ningin dato quede en el olvido. Felicidades a todos.
Solo queremos unregalo de cumpleafios en nuestro centenario:
que la animacién espanola tenga el lugar que se merece. jQue
viva la animacién espanola!

En su version digital, ACADEMIA incluye un extra que completa
el homenaje al centenario de la animacion espafiola. Se trata del
articulo de Carolina Lopez, comisaria del ciclo de cine ‘Del trazo
al pixel’, Cinco tesoros ocultos, que recoge 5 peliculas animadas
practicamente olvidadas.

ACADEMIATIN



N\ LA INDUSTRIA

| Carlos Biern Lliviria

Presidente de DIBOOS

La animacion es unaindustria de éxito artistico en Espafia porque consigue, sin ser por ello demasiado
destacado en los medios, premios o nominaciones al Goya al Mejor Guiéon Original o al Mejor Director
Novel. Losapoyos de cadenas nacionales, principalmente privadas, y sufuerza mediatica consiguen cada
ano poneralas pocas peliculas animadas en lo mas alto de la taquilla de nuestro pais.

El momentodelaanimacion

1 reconocimiento internacional a 1a animacién espafiola

en cuanto a premios o candidaturas al Oscar o premios del
cine europeo a mejor pelicula y serie de animacién o mejor de-
sarrollo técnico son hitos conseguidos también en estos ulti-
mos anos, llevando a nuestra industria a ser considerada de
relevancia en creacién y talento. El pasado Festival de Annecy
(referente en nuestra area) marcé para nosotros historia, al ser
Espania el paisinvitado y al tener por primera vez en la historia
aladireccién general del ICAA liderando nuestra muestra.

La animacién se consume de
forma masiva a nivel interna-
cional. Los centros comerciales
de todo el mundo, plagados de
multisalas, se llenan cada fin de
semana o periodo de vacaciones
de peliculas de corte familiar e
infantil. Si analizamos, de paso,
los contenidos mas consumidos
a nivel global en Youtube o en
las OTT/plataformas de VOD son
contenidos de ficcién con efectos
especiales y animacién. Las peli-
culas y series de animacién que
tienen éxito se siguen consu-
miendo de manera repetitiva du-
rante tiempo indeterminado por
la audiencia infantil, muchas
veces de generacién en genera-
cién. La audiencia que nacié con
la tablet, el smartphone, el Apple TV
o0 el Chromecast no sabe consumir los contenidos mas que de
esta manera: cuando quiera, como quiera y donde quiera. Por
fibra, wifi 0 4G, tal y como nos prometen las redes de video.

Ladistribucién norteamericana sigue girando y aumentan-
do su produccién de animacién y efectos visuales de manera
considerable para cubrir cada vez mas taquilla global, inclu-
yendoyaal gigante asidtico China como socio. Otro dafo corre-
lativo lo han sufrido los canales de cable infantiles tradiciona-
les, que ven cémo Youtube (en breve Youtube KIDS), Amazon
o Netflix ya se han comido una gran parte de sus ingresos de
abonadosy publicidad; ylo que es mas valioso, acaparando el
tiempo de su audiencia: cada vez se consume mas animacion.

o & -

Una politica comun de ayuda

El paso internacional y la creacién de grandes marcas
es la base de las productoras de
animacién. La inversién privada,
principalmente internacional, y
vinculada con el ecosistema de
nuestro publico (jugueteras, edi-
toriales, de videojuegos o de ali-
mentaciéon como ejemplo fuera de
la taquilla) es la base de nuestro
negocio.
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D’ Artacdn y los tres Mosqueperros

“Cuando, como y donde se
quiere. Asi se consume hoy
la animacion”

Elmodelo financiero que obtenia impresionantes resultados
hasta hace soloun par de afios, ha tenido que evolucionar hacia
un modelo donde los motores, incluso en Estados Unidos, son
otros. Las plataformas de video bajo demanda producen los con-
tenidos de animacién y lo hacen en aquellos paises con mayor
potencial de audiencia (yabonados de pago)y, sobre todo, donde
las condiciones sobre obligaciones e inversién sean mejores.

Fuera del sistema tradicional francés, Irlanda (Europa to-
davia), Canada, Coreay (jojo!) China decidieron establecer la
animacién como un sector estra-
tégico de crecimiento del entre-
tenimientoy han conseguido ser
motores globales para la factu-
racién del entretenimiento. Alli
nacieron obligaciones de inver-
sioén (extranjeras o locales) sobre
horas de contenidos, emitidas o
estrenadas, e incentivos fiscales
sobre animacién que consiguie-
ron una demanda de grandes (y
nuevos) profesionales formados
en universidades digitales. En
todos esos paises se juntaron los
Ministerios de Industria, Econo-
mia, Empleo e incluso Turismo
(olvidé citar Cultura) no para su-
bir el IVA, sino para crear un eco-
sistema y una politica comin de
ayuda para hacer crecer el sector
digital de animacién y videojue-
gos local como sector estratégico para el empleo y como marca
de pais. Fuera de los reconocimientos artisticos o técnicos alli
conseguidos es dificil ver ahora proyectos de cine o series de
animacioén cuya produccién (y facturaciéon) no esté pasando
por esos paises.

En el dltimo atio de legislatura estrenamos el tratado de co-
produccién con China y algo que si nos tomamos en serio es
mucho mas importante que las minoradas ayudas del ICAA
paraelcine: hablamos de empujarla creacién de los contenidos
de entretenimiento espafioles para el mundo con la base del
incentivo sobre los servicios de produccién hacia el extranjero.
Para 2017y 2018 tenemos como semilla grandes proyectos espa-
nolesde animaciény efectos visuales firmados con multinacio-
nales, coproductores chinos e incluso para Netflix.

Es solo un primer paso, pequeno, del camino para hacer
crecer de verdad nuestro sector del
entretenimiento, desde lo artisti-
co y hacia la confirmacién de una
industria digital espanola que pro-
duzca contenidos globales y empleo
donde realmente hay niimeros im-
portantes de audiencia: en los cines
de todo el mundo y en internet. Lle-
gb nuestro momento.



N\ LA EVOLUCION

Enrique Gato

Directory guionista

El19 de noviembre de 1995, un estudio situado en Emeryville (California), del que nadie habia oido hablar
hastaentonces, hizotemblarloscimientosdelaanimaciondetodoel planetarompiendo conloestablecido
durante los Gltimos 50 anos. Llegaba a las pantallas una pelicula que habia supuesto un drama personal
y profesional de muchos de los que consiguieron sacarla adelante, que tuvieron que enfrentarse a la
todopoderosa Disney para mantenerla pureza de unaidea quedesarrollarondurante masdeio anos. Ese
19 de noviembre se presentaba a todo el mundo la pelicula de Pixar Animation Studios. Su titulo: Toy Story.

Animacion espanola,
shacia donde vamos?

E sTA pelicula marcé una nueva senda pa-
ra todos los estudios del mundo, tanto
en las técnicas como en las formas. Las pe-
liculas de animacién ahora se hacian por
ordenadory, muchomasimportante, bus-
caban en sus historias claramente tanto al
publico infantil como al adulto. Fue tan
rompedor que todos los estudios alrededor
del mundo querian parecerse a Pixar, y co-
menzaron a producir largometrajes con esa
nueva técnica desconocida hasta entonces.

En muchas historias de innovacién
similares a esta, lo normal seria contar
a continuacién que todo esto tardé vein-
te anios en llegar a Espana y desarrollarse
pero,por algin motivo, esta vez no ha si-
do asi. Apenas seis afios después, en 2001,
Espana estaba estrenando su primer largo-
metraje hecho integramente por ordena-
dor: Elbosque animado.

Quiza porque este nuevo tipo de anima-
cién se hacia por ordenador, y en aquellos
anos ya era habitual encontrar uno en mu-
chos de nuestros hogares, ninguno de los
que hoy nos dedicamos a esto esperamos a
que nadie nos hiciera un camino. Con los
primeros conatos de internet, revolvimos
todo para estudiar los programas y el arte
que hacian falta para dar vida a nuestros propios personajes.
Eramos literalmente marcianos, nadie entendia bien qué ha-
ciamos durante meses o anos intentando desgranar todo lo que
implicaba aquel mundo nuevo.

El productor

Desde entonces, la animacién espanola ha tenido un creci-
miento agil, dominado por los altibajos e incertidumbres ha-
bituales en una industria recién nacida y con todo por hacer,
pero ano tras ano se alcanzaban nuevos hitos que han hecho
que el sector solo haya ido hacia arriba. Un sector en el que
si podemos decir que nos hemos puesto rapidamente al diay
hemos sabido armar propuestas de proyectos y empresas que
han sabido entender que el objetivo primero es el producto y
luego el beneficio. El buen producto genera mas productoy,
alalarga, mayor beneficio y estabilidad. Algo complicado de
consolidar en una larga tradicién cultural del “primero me fo-
T0 y el producto ya veremos”. Luchar contra el cdmo somos es
una de las peores losas.

El siguiente paso no fue mas facil. Hacer una pelicula de
animacién con una calidad decente es caro. Muy caro. Habla-

La momia, personaje de Tadeo Jones

mos de unos 10 millones de euros si quie-
res que lo que se vea en pantalla casi no se
distinga de una pelicula americana. Es un
presupuesto ridiculo comparado con esos
largometrajes de gran produccion que vie-
nen del otro lado del charco, que rondan
los 150 millones de ddlares, pero en nuestro
mercado, donde la media de presupuesto de
una pelicula no superalos 3 millones, esos 10
millones suenan a disparate. Esto, sumado
a que no hay politicas fiscales que ayuden a
proyectos de este tipo (que ademas rondan
los 4 anos de desarrollo) han hecho que ten-
gamos que movernos de forma totalmente
atipica en cuanto a cémo se financia el cine
de accién real.

* *
Universalidad

(Quéhasignificado esto? Pues que hemos
tenido que aprender a financiar nuestros lar-
gometrajes no solo desde Espana, sino desde
todas partes del mundo. Esto hace que nues-
tro sector sea internacional por definicién.
Creamos peliculas desde aqui para todo el
planeta, no solo para nuestro mercado local.
Muchasdelas peliculas animadas que se pro-
ducen en Espaia terminan en mas de 50 pai-
ses. Esto no es nada nuevo, Hollywood lleva
haciéndolo toda la vida, pero en nuestro caso genera un punto
de distincién importante con respecto al resto de Europa, mucho
mas localista en sus conceptos y objetivos de distribucién.

Asi, siuno se asoma a los largometrajes que estan en mar-
cha en nuestro pais, vera que la mayoria son o bien coproduc-
ciones con otros paises o bien proyectos que vienen financiados
mayoritariamente desde fuera, especialmente desde Estados
Unidos, donde ya nos ven como casi una rama de produccién.

Esto es al final lo que nos esta colocando en una posicién
importante a nivel mundial. Creamos largometrajes con una
calidad cada vez mas dificil de distinguir de los americanos a
un coste de 8 a 15 veces menor, pero con el mismo espiritu de
universalidad en las historias.

Ahora solo queda esperar que la financiaciéon de nuestros
largometrajes de animacién siga creciendo y tenga mayor so-
lidez desde nuestro pais. Seria una pena que un sector cada
vez mas reconocido y buscado desde fuera no tenga el respaldo
necesario en casa. Veremos si en los préximos afios podemos
encontrar algun atisbo de politica que entienda las necesidades
delaanimacién (y del cine en general) para seguir empujando
nuevos proyectos que consoliden los pilares de esta industria.
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N\ EL TALENTO ESPANOL EN EL EXTRANJERO

| Raul Garcia

Directory productor

Dejé Espana en 1984, que se dice pronto. Buscaba realizar el sueno de mi vida: ser animador en
largometrajes de animacion. La decision fue un paso arriesgado, fuera del confort hogareno de viviren
Madrid, de tener mi modesto estudioy de hacer series de television para el mercado americano bastante

bien remuneradas, todo sea dicho.

Con el lapiz
bajo el brazo

LA situacién mundial de la industria de la animacién no era
como para pronosticar una continuidad laboral estable.
Los mismisimos estudios Disney andaban en pleno declive,
a punto de estrenar El caldero negro, filme que fue la puntilla fi-
nal que hizo cerrarla divisién de animacién de largometrajes.
Hastaselleg6 a hablar dela venta del estudio en aquellos juegos
corporativos del abarca y devora que dominaron los ochenta.
Mi primera parada en el extranjero fue en los estudios
Gaumontde Paris. Un comienzo que abrié todoun mundo de po-
sibilidades. Participé en un nuevo filme de animacién de Asté-
rix, mipersonaje de comic favorito,conoci el glamourdela ciudad
del arte por excelencia, comparti la experiencia con un equipo
de profesionales del mundo entero de los que aprender, y fuela
via de escape al ansia de comerse el mundo de un veinteanero
que sonaba con ser Disney en una época en la que lo mejor que
ofrecia el mercado audiovisual animado eran Los 0s0s amorosos.
De algin modo creé mi propio estudio, porque desde alli
llamé a muchos animadores espafioles a los que animé a com-
partiresta aventura: el exilio volun-
tario y el glamour de trabajar en un
gran estudio. No éramos los prim-
eros. Elartista audiovisual espanol,
tanto el dibujante de cémics como el
profesionaldelaanimacién, hasido
siempre mas valorado en el extran-
jero que en su propio pais. La calidad
erabuenaynuestro precio, mas. Eso
si, nos apreciaban en casa porque
la salida del terruno la dejabamos
por razones econdmicas, politicas o
sociales mas que por la sed de aven-
turas. En mi caso siempre lo tuve
muy claro. La vocacién me llamaba
a buscar oportunidades que me
permitiesen trabajar en lo que me
apasionaba, sin importarme fronteras, idiomas o geografia.
La fortuna me acompand y desde que puse el pie fuera pude
elegirlos mejores proyectos en los que participar y decidir libre-
mente donde vivir. La vida trashumante estaba hecha para mi.
Perolatrashumanciaesunviajedeidayvuelta, yalavezes
unviajesinretorno. Unavezemigrante, siempre emigrante, y
uno no puede dejar de echar de menos no solo su propia tierra
sino las tierras ajenas que ha ido dejando atras. Todos pensa-
mos en volver, volver para construir ese algo que no existia en
Espanacuandoladejamos, paraevitar que otros como nosotros
tengan que irse. Asi surgieron los Kandor, los Milimetros, los
Lapiz Azul, los SPA, los Grangel Studios...con esas semillas que
nos trajimos de fuera y que quisimos cultivar en nuestra propia
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"El talento existe y ahi
estan los titulos de crédito
plagados de nombres
espaiioles”

tierraintentando crear industria, crear continuidad y desarrol-
lar talento o, en las mentes de los politicos, ‘puestos de trabajo’.

De nuestras aventuras por todo lo largo y ancho de este
mundo hemos aprendido varias cosas: que la creatividad es-
panola es apreciada, buscada y valorada, y que lo que hace
a los estudios grandes no son los presupuestos con los que
cuentan para hacer sus filmes, sino esa continuidad que per-
mite hacer equipo, aprender a trabajar juntos y crecer como
artistasaprendiendo delosdemasy creandouna competiciéon
sana que abre tu mente a otras formas de hacer y absorber
técnicas, estilos y métodos con los que evolucionas. Eso no
sucede cuando con cada pelicula comienza un nuevo estudio,
reinventando la rueda sobre las cenizas del estudio caido.
No podemos seguir permitiendo que la norma en el mundo
dela animacién sea ese proceso constante de construcciéony
destruccién. Montar un estudio es dificil; que el estudio fun-
cione es complicado, y mantener ese estudio tras la primera
produccién es un milagro. La culpa no es de los animadores
odela gente que selanzaal mundo
de la animacién para querer reali-
zar ese proyecto que les apasiona
y en el que han puesto toda su en-
ergia. El problema reside en que,
como en tantas otras parcelas de
nuestra sociedad, no existe un
tejido industrial que fomente la
continuidad en la produccién y que
permita al estudio crecer, formary
crear nuevos proyectos. Lo cual no
quita que se intente una y otra vez
y que en estos tiempos de bonanza
creativa, los equipos del estudio
caido pasen a ser absorbidos por el
estudio naciente en otra forma de
migracién interna. Asi hasta que
la llamada de los grandes estudios de fuera -siempre sedi-
entos de nuevos talentos, en este caso forjados dentro de los
estudios espanoles- se haga tan irresistible que el ciclo del
animador trashumante allende los mares vuelve a comenzar.

Eslacaraylacruzdel gran problema de la animacién es-
pafiola. El talento existe y ahi estan los titulos de crédito de la
mayoria delas producciones europeas y americanas para dem-
ostrarlo. En los tltimos veinte afios, no hay filme de animacién
que no cuente con algin técnico, creativo o estudio espafol
en sus filas. Y en la actualidad al menos tres superproduccio-
nes de animacién extranjeras se estan realizando en Espana.
Es signo de algo. Se nos quiere. Ahora solo hace falta que ese
amor se demuestre también dentro de nuestras fronteras.



ESPANOLES
EN HOLLYWOOD

Walt Disney Animation

Daniel Martin Peixe -Animador
Valentin Amador-Animador

Isaac Fernandez-Animador

Sergi Caballer-Modelador de personajes
Luis San Juan-Character TD

Iker J. De los Mozos-Character TD

Luis Labrador-Supervisor modelado sets
José Luis Gdbmez-Software Engineer
Lorelay Bove-Artista conceptual
Alberto Luceno-Animador crowds
Edward Robbins-Character TD

Jesls Canal-Character TD

Jordi Carrillo-Software Engineer
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Digital Domain
David Corral-Character TD

Pixar Animation Studios
Alfonso Caparrini-Lighting Artist
Javier Moya-Animador

Carolina Lépez Dau-Animadora
José Luis Ramos-Lighting Artist
Enrique Vila-FX Artist

Bluesky Studios
Julen Santiago-Animador
Elena Ortego-Animador
Paco Bagur-Animador
Ramén Lopez Seco-
Modelador
José Manuel Fernandez
Oli-Artista Conceptual
Lluis Llobera-Animador

) = . : ) ; Oculus Story Studio
,—\ I L s _ Ramiro Lopez Dau-
QU (S5 o - Animador/Director
> NS, S f ' " IRigo Quilez-
. * Programador

Dreamworks
Abraham Meneu-
Modelador
Marcos Mateu-
Artista
Marina Soto-
Produccion
Igor Lodeiro- lluminador
Alberto Corral-
Animador Multitudes
Albert Rubio Colomer-
Animador
Carlos Fernandez -Animador

DW freelance
Leo Sanchez- Modelador

DWATV
Rodrigo Blaas- Director
Alfonso Blaas- Artista

Pysop

Rafael Zabala- Modelador

Independientes

Javier Recio- Artista de storyboard
Raul Garcia - Director

Javier Secaduras- Artista de storyboard

RALZK

llustracion realizada en exclusiva para la revista ‘ACADEMIA’ por Ralil Garcia
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N\ LA MUJER EN LAINDUSTRIAANIMADA

El cine de animaciéon también es cosa de mujeres. La revista ‘ACADEMIA’ recoge el testimonio de
cinco féminas a favor de la igualdad, que con sus trabajos promueven la diversidad.

Mujeres con mucho'animo’

Chusa L. Monjas

TALENTO, creatividad, fuerza, energia, calidad, espiritu de
superacion, capacidad delucha...son los términos que mas
repiten estas cinco profesionales a la hora de valorar la anima-
cién espanola, en la que echan en falta una inversién a largo
plazo en escuelas y el respaldo a proyectos de autor; vias de
financiacién adecuadas a los altos presupuestos del sector y
mas atencién y apoyo por parte de la Administracién, las tele-
visiones y distribuidoras.

La presencia de mujeres en todos los departamentos invo-
lucrados en la produccién de peliculas de animacién -color,
iluminacién, modelado, compositing...- crece. Hay mas mujeres
en los estudios de animacién, los rodajes y en las escuelas que
imparten esta técnica, circunstancia muy alejada a la de ha-
ce cinco décadas, cuando eran las que habitualmente solo se
ocupaban de hacer el color. Pero el porcentaje de mujeres en los
puestos artisticos sigue siendo minoritario, y en las posiciones

Sin distincion
Rocio Alvarez

" N o he sentido ninguna discrimina-

cién por el hecho de ser mujer. En
este sector, lasnuevas generaciones seran
bastantes igualitarias”, senala Rocio Al-
varez, que inicié su carrera en Franciay
Bruselas, donde reside y esta realizando
Simbiosis carnal, cortometraje de corte eré-
tico y experimental. “Hay trabajos muy
bien animadosy acabados, pero con un guién muy pobre, como
si solo fuera una excusa para practicar la técnica. Hay que tra-
bajar mas en el contenido para sorprender al ptiblico”.
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técnicas es practicamente inexistente. En la animacién inde-
pendiente, tanto en largos como en cortos, hay mujeres que
ocupan puestos de responsabilidad, pero se cuentan con los de-
dosdeunamanolasquedanelsaltoalaanimacién comercial.
“Creo que soy la inica mujer que ha dirigido y dirige peliculas
de animacién en Espafia”, indica Maite Ruiz de Austri, una de
las pioneras de la animacién espafiola, para la que el hecho de
que cértamenes como ANIMAC y Annecy en sus ultimas edi-
ciones hayan puesto el foco en las ‘invisibles’ es un paso, “pero
el hecho de que tengan que hacer secciones con peliculas de
mujeres indica una discriminacién”, valora. Como la guionis-
ta y directora Ruiz de Austri, las productoras Chelo Loureiro
y Nathalie Martinez, y las cineastas Isabel Herguera y Rocio
Alvarez estan cumpliendo sus suenos en el fantistico mundo
de la animacién, un universo en el que han sacado adelante
proyectos que ya no son solo para ninos.

b un prod

ig MY
co-kerit ¥
Florence

Fascinada por las artes graficas, estudié Bellas Artes y,
aunque le gustaban las peliculas de animacién clasica, su
motivacién por este cine fueron los cortometrajes de autor,
“el hecho de poder animar con un estilo grafico personal y
de crear belleza al tiempo que también puedes contar una
historia”.

En 2008 asistié como espectadora al Festival ANIMAC, en
Lleida, dondela escuela La Poudriére presenté una selecciéon de
cortos “que me entusiasmaron tanto que presenté micandida-
turay fui seleccionada”. En este centro se formé en realizacién
de cine de animacién, y el corto que hizo de graduacién fue
seleccionado para el premio Cartoon d’Or.

Inspirada por Joanna Quinn y Michaela Paulatova, entre
otras autoras, y por una corriente de cine de animacién con
un punto erético hecho por mujeres, Alvarez tiene proyectos
de series de animacién en desarrollo.



La naturaleza del autor

Un conjunto de miradas

Isabel Herguera

El suefio de la sultana, Amor y Amore d’Inverno

N amigo que le ensefnié cémo

funcionaba una camara Bolex
tiene la “culpa” de que Isabel Her-
guera se dedique a la animacién.
En su estudio conseva aquella an-
tigua Bolex Herguera, que trabajé
en varios estudios en Los Angeles,
dirigi6 ANIMAC e imparte clases
dentro y fuera de Espafia. A su tultimo taller de anima-
cién experimental asistieron “nueve mujeres y un solo
hombre”.

Arena, pintura, recortable o tiza son algunas de las
técnicas que utiliza la directora, guionista y productora
de Sailor’s Crave, Bajo la almohada y La gallina ciega, que es-
tuvonominada a los Goya en 2006. “La animacién es una
técnica tan ligada al instinto y a la emocién que segura-
mente siempre refleja la naturaleza del autor”.

Piensa Helguera que la edad de oro de la animacién
espaniola “estd por llegar. Necesitamos coraje, honesti-
dad, masbelleza...”, y que hay mas mujeres que hombres
en la animacién independiente “porque por su caracter
de autor no es popular. En este tipo de trabajos, nor-
malmente de caracter social, existe una gran libertad
en el lenguaje y una vez que la mujer conquista esa li-
bertad ;qué sentido tendria adaptarse a unos modelos
predeterminados de belleza o narracién, principalmente
masculinos, que no se comparten y que representanala
industria de la animacién que conocemos?”.

Chelo Loureiro

BN i g
O Xigante y Pastora de medusas
CHELO Loureiro se autodefine como
“una muy pequena productora” que
respalda peliculas “muy artisticas”, rea-
lizadas con muchas técnicasy con las que
puede contar una historia de cualquier
género.
La productora gallega tiene claro que
— a las féminas les cuesta mas tener un
espacio en el cine de animacién que en el tradicional “porque
todavia se produce poco. Un corto de ficcién de cinco minu-
tos puede rodarse en un dia, mientras que una animacién de
cinco minutos requiere como minimo un mes de trabajo para
un pequeno equipo”.

La productora de La tropa de trapo en la selva del arcoiris y O Xi-
gante entiende que ahora hay que pelear “porque la presencia
femenina en puestos de direccién sea equitativa, como ya lo
esta siendo en direccién de produccién, donde contamos con
grandes expertas. Hay muchisimas directoras en el mundo del
cortometraje; espero que, poco a poco, sean llamadas desde la
industria para dirigir largos porque hasta ahora son muy pocas
las que consiguen traspasar ese techo de cristal”.

Ensuopinién, el incremento de producciones independien-
tes hechas por mujeres todavia no ha cambiado la industria.
“Elsaltoque debe dar es contratar a estas grandes profesionales
que ya han demostrado sus capacidades. Espero ser testigo de
sus éxitos también de taquilla, porque en cuanto a calidad ya
lo han demostrado”.

Loureiro lleg6 al cine “por una casualidad” y en la anima-
cién vio la posibilidad de ver nacer un personaje desde la nada.
“Ver como ese personaje tiene una mirada y una personalidad
original que lo define y diferencia del resto es tan dificil como
emocionante. Y esto solo es posible si quien lo crea es un artista”.

Ayudar a que estos artistas puedan crear “la mejor obra
coral” es el trabajo dela productora gallega, quien subraya que
los personajes femeninos creados por un hombre “nunca seran
igual a los creados por una mujer. Tampoco los masculinos
creados por una mujer seran iguales a los que cree un hombre.
Es necesario que contemos con todas las miradas porque nos
enriquece a todos”.
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Contra la inercia y el desinterés

Un sector que ha sabido adaptarse

Maite Ruiz de Austri

El extraordinario mundo de Lucius Dumb vy El tesoro del rey Midas

A pasado de hacer largome-

trajes de dibujos animados,
dando y haciendo la pintura a
mano “y secandola con un secador
de pelo”, autilizar casien exclusiva
el ordenador y software de anima-
cién en 3D. Maite Ruiz de Austri,
que estudié Magisterio y descu-
bri6 en la animacién “una fantastica herramienta para
poder educar sin aburrir”, ha conocido a “magnificas”
animadoras a lo largo de su carrera, “pero el porcentaje
respecto a losanimadores siempre ha sido muy pequeno.
En el cine deimagen real, la Administracién ha tomado
medidas como subvencionarla composicién paritaria de
hombresymujeres en los jefes de equipo, para promocio-
narlaincorporaciéon de mujeres a puestos de responsabi-
lidad”. Una medida que no se puede aplicar a las peliculas
de animacién “porque en el formulario oficial donde hay
que solicitarlo no contempla otros equipos técnicosy ar-
tisticos que los que se utilizan en una pelicula de imagen
real y ninguno especifico de la animacién. Las mujeres
tenemos que luchar contra la inercia y sobre todo contra
el desinterés”, sefiala la autora de El regreso del viento del
norte y jQuévecinos tan animales!, que se alzaron con el Goya
ala Mejor Pelicula de Animacién.

Latambién directoray guionista de Elextraordinarioviaje
de Lucius Dumb predica con el ejemplo y en la mayoria de
sus historias la protagonista es una mujer. “Soy mujer,
pero soy yo, una persona diferente ala de allado aunque
esta también sea una mujer”, apunta.
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Nathalie Martinez

Animal Crackers

OPROPIETARIA de Blue Dream Studios

Spain, la productora Nathalie Martinez
repasa las ultimas peliculas de animacién
de mayor repercusién con protagonistas
femeninas, “y la mayoria son historias de
mujeresdirigidas por hombres, conalguna
excepcién como Brave, que tiene una codi-
rectora. Hay que seguir empujando para
una mayor visibilizacién de 1a mujer en puestos creativos decisi-
VoS, sea para contar historias de mujeres...ono”, indica.

Inmersa en el macroproyecto de animacién Animal Crackers,
recuerda que no hace muchos anos era “anécdotico” ver a mu-
jeres en cargos decisivos en este cine. “No es que lo hayamos
tenido mds facil, pero creo que el cine ha sabido adaptarse mas
rapidamente que otros sectores a la entrada de la mujer en el
mercado laboral y ha sabido ver la oportunidad de aprovechar
todo lo que las mujeres aportamos al cine con nuestro punto
de vista distintivo”.

Entregada a la animacién “por ser capaz de imaginar uni-
versos inexistentes con personajes asombrosos y darlesvida de
ceroacien”, Martinez expone que en el cine de animacién 3D 1a
existencia de mujeres “viene aparejada a la formacién técnica
y la experiencia, por lo que la asimilacién hacia la paridad se
estd produciendo de forma mucho mas lentay progresiva, pero
la tendencia es al alza”.

La productora valenciana reconoce que, en un estudio de
animacién 3D como el suyo, la carencia de mujeres en puestos
de responsabilidad “es todavia muy palpable por la tardia in-
corporacién de las mujeres a este sector mas relacionado con
las nuevas tecnologias, a cuya formacién las mujeres se han
incorporado mucho mas tarde que sus colegas hombres”.
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N\ EL SECTOR

| Nicolas I\/Iat;i

Productor de animacion. Cofundador de Lightbox Animation Studios

En Lightbox Animation Studios somos afortunados. Lo somos porque lo que empezd siendo un par de
amigos haciendo un cortometraje en elano 2003, es12anos mas tarde una reconocida empresa con dos
exitazos detaquilla, unaseriede televisiony un amplio reconocimientointernacional. Sinembargo, no
me equivoco al decir que de lo que estamos mas orgullosos no es de Tadeo Jones o de Atrapa la bandera,

sino de Lightbox en si misma.

El tren esta pasando

I:UNDADA en 2008, nuestra empresa da el primer trabajo a
muchisima gente joven. Con una plantilla actual de 8o
personas, nuestra media de edad es inferior a 30 afnos. Hay
muchisimo talento en cada uno de los 15 departamentos que
componen el estudio. Unas veces este talento se ve en la panta-
1la, otras queda oculto en lineas de cédigo que permiten agilizar
procesos, bajando tiempos de ejecucién y presupuestos.

Llegar hasta aqui no ha sido facil y desde luego no es ni-
camente  meérito
nuestro. No hay un
manual de cémo
montar un estudio
de animacién y ni
muchisimo menos
lo hay de cémo se
fabrica un éxito. En
Lightbox ponemos
en imagenes lo que
Jordi Gasull, Javi
Barreira y Neil Lan-
dau nos escriben
en guiones. Apro-
vechamos el cono-
cimiento y el buen
hacer cual reloj
suizo de Edmon
Roch para que no haya ningtan aspecto de la produccién que
se nos escape y, desde luego, esto no habria sido posible sin
el apoyo decidido de Telecinco Cinema y Telefonica Studios,
que apostaron por la audaz idea de hacer dos producciones de
manera simultanea, Atrapalabandera y Tadeo jones 2 para encon-
trar sinergias y poder dar continuidad en el trabajo a todos los
profesionales que se nos unieron en la aventura.

En el cine de animacién, aligual que en el cine de imagen
real, lo que sale en pantalla estd ahi porque asilo ha decidido
eldirector. La principal diferencia es que no siempre hay donde
alquilar los elementos necesarios para las escenas y no existe
tal cosa como un escenario natural. Todo hay que fabricarlo
de acuerdo al estilo visual de 1a produccién. Por tanto, hacer
una pelicula de animacién tiene un componente de trabajo
industrial en cadena, en el que los procesos de optimizacién,
las sinergias y el aprendizaje son sumamente importantes.

Estas sinergias van mas alla de simplemente usar los mis-
mos ordenadores, garantizar empleo durante mas tiempo al
talento o alquilar oficinas a mas largo plazo. Si pensamos que
el tiempo medio de ejecucién de una pelicula de animacién
es de tres anos, el poder hacer, como estamos haciendo, dos
peliculas en aproximadamente 54 meses es ciertamente inte-
resante, ya que no solo se bajan los tiempos de ejecucién de la
misma, y por tanto los costes, sino que ademas se sube el nivel
de calidad técnica de ambas y la competitividad internacional
de las mismas.

Tadeo Jones 2, de Enrique Gato y David Alonso

\20 ACADEMIA

El cine de animacién no entiende de nacionalidades. En-
tiende de historias bien contadas y bien realizadas. Aunque
las producciones se hagan en la piel de toro, viajaran por todo
el mundo, seran dobladas y exhibidas en cines, canales de te-
levisién y plataformas de VOD a lo largo y ancho de nuestro
planeta. Estamos ante una oportunidad histérica para asentar
las bases y una nueva industria en nuestro pais, generando
empleo cualificado para mucha gente joven. De nuestra com-

petitividad inter-
nacional ya nadie

tiene duda.
El I+D que ne-
cesitamos  para

asentar esto no es
tanto tecnolégico
como de buenas
historias, que ge-
neren marcas que
se puedan conver-
tir en franquicias,
asegurando la su-
pervivencia de los
estudios. Tenemos
que poder hacer
esto, pero tenemos
que hacerlo con la
financiacién adecuada para llevarlos a buen puerto.

La oportunidad esta ahi, por primera vez la distribucién ha
dejado de ser el problema. Es cierto que la asistencia a salas
cinematograficas no estd en su mejor momento y que los estu-
dios de Hollywood apenas dejan espacio a producciones peque-
nas, pero también lo es que nunca antes habia habido tantas
pantallas donde mostrar nuestros contenidos. Aparecen nue-
vos jugadores con los que antes ni siquiera podiamos sofiar:
Google, Netflix, Amazon, ademas de los grandes estudios in-
ternacionales y de nuestros campeones locales.

También necesitariamos una ayuda de Hacienda, para que
lasaportacionesala AIE se pudieran anualizar, de esta manera
los productores de animacién tendriamos un poco mas facil
encontrar financiacién en las fases de preproduccién y tendria-
mos mas facil empalmar una produccién con otra, preservando
los empleos y mejorando de paso la competitividad de toda la
industria.

Lo que parece que nunca va a cambiar es el tener que pro-
ducir ajustando los nimeros a la realidad, guardando recur-
sos para promocién, porque si bien es cierto que hay muchas
pantallas, también lo es que hay mucho contenido y hay que
darse a conocer.

De lo que no hay duda es que el tren esta pasando y es tarea
de todos los agentes implicados en la produccién audiovisual
espanola, decidir a dénde queremos ir en este estupendo tren
que entre todos hemos creado.



N\ EL GUION

|Jordi Gasull

Guionista y productor

Estamos a anos luz de las peliculas de Pixar. Lo admito. Les envidio. Envidio el enorme talento de

sus historias, de sus guionistas.

De acciones humanas
v de emociones

Es cierto, y no podemos ob-
viarlo, que una pelicula de
Pixar ronda los 200 millones de
délares de presupuesto mien-
tras un filme de animacién
espanol suele costar entre 8 y
10 millones. También es cierto
que en la fibrica de animacién
de Pixar se permiten el lujo
de emplear entre tres y cuatro
anos en la escritura del guién
(los sueldos de los guionistas
de animacién en Hollywood
oscilan entre los 500 000 y los
2 millones de délares; mejor no
compararlos con los salarios del
guionista espafiol) y, si es ne-
cesario, se reescribe la pelicula
entera una vez producida, como en el caso de El Vigjede Arlo; o
como en el de Toy Story 3, en que se rehizo mas de un tercio de la
misma. En nuestro cine, unavezse harodadolaanimacién, ya
no hay vuelta atras. No podemos permitirnos cambios porque
No tenemos presupuesto.

Pero mas alla de diferentes condiciones industriales, y es
justo reconocerlo, y de los resultados de las peliculas, tanto
en los filmes de Pixar como en los que podemos hacer en Es-
pana desde Lightbox, I1ién o la desaparecida Kandor Moon se
necesita un elemento comun: el guién; una historia para el
maravilloso mundo imaginario de la animacién.

Y ahivienelarazén de este breve articulo: ;cudl esla esencia
de la escritura para animacién?

Esuna paradoja, perolo primero que se me viene ala cabeza
al pensar en la escritura de peliculas de animacioén es la Poética
de Aristoételes.

Parece un contrasentido que muchos de los que escribimos
guiones citemos a un hombre que escribi6 su tratado sobre el
arte del drama unos 2 400 afios antes de que existiera el cine.
¢Coémo es posible que sea tan ttil y tan citado si el lenguaje de
nuestra profesién no existia entonces?

Lo cierto es que su Poética tiene el mérito de ser el primer
libro que habld sobre la escritura dramatica y lo hizo tan bien
que muchas de sus conclusiones pueden ser empleadas hoy
por los guionistas.

Al fin y al cabo, nuestra escritura, la escritura de guiones,
o de al menos el 9o% de los guiones que hoy se escriben en el
mundo, son una forma dramatica de escritura. Es decir, aque-
1la escritura que se escribe para ser representada. De alguna
manera, Aristoteles hizo lo que luego, 2 500 afios después,
haran Syd Field, Linda Seger o Antonio Sinchez-Escalonilla:
estudiar la obra de los artistas contemporaneos a su tiempo
y tratar de encontrar qué es lo que hace que ese arte poético
funcione para el ptblico.

Quizalamassignificativa delas afirmaciones de Aristételes
esqueeldramaloquehace esimitar orepresentarlaacciéon hu-

en la 30 ediciéon

Atrapa la bandera, Goya a la Mejor Pelicula de Animacion

mana. El concepto de mimesis o
imitacién es clave para nuestro
oficio porque lo que en el fondo
hacemos en una pelicula es re-
presentar un trozo de vida. Aris-
toteles sostiene que “imitar es
algo connatural al hombre desde
la infancia”. Y el filésofo afirma
que los hombres disfrutan con
la representacién, con la imi-
tacién de las vidas de otros. Asi
que lo que se imita o representa
puede ser una vida imaginaria,
donde podemos hacer sonar al
espectador con naves que cruzan
galaxias, con chicos que cruzan
elestrechoen motosdeaguay es-
capan a la persecucién policial...
pero donde no podemos enganar al espectador es en las emocio-
nes. Todos reimos, lloramos, amamos, envidiamos, tenemos
celos... Y lo experimentamos en nuestra carne y nuestra piel...
Por eso nos podemos creer que un albanilllamado Tadeo puede
realizar el mayor descubrimiento arqueolégico de 1a historia,
pero siuna emocién no esta bien trabajada, nos parece falsa.
No es creible.

Y de eso va la escritura de animacién también: de accio-
nes humanasy de emociones. Sea un pez que ha perdido a su
hijo, unas emociones internas que viven en la cabeza de una
adolescente en conflicto o la historia un jovencito surfero que
suena con que su abuelo astronauta se reconcilie con su padre
y termina pisandola Luna. No es por tanto una distancia signi-
ficativa, desde la perspectiva de la escritura, la que existe entre
la animacién y la accién real.

Escierto que hay unos condicionantes técnicos. Si, los hay.
No pensemos que por sert el filme animado, el presupuesto no
tiene limites. Cuando participé, junto con otros guionistas, en
la escritura de Tadeo Jones, una de las condiciones que tuvimos
que tener presente fue que no hubiera escenas acuaticas. Simu-
laraguaescaroyllevamuchashoras, y el tiempo en animacién
es dinero, mucho. Otra de las condiciones era no tener mas
de 2 6 3 personajes en escena. Cada personaje principal que se
mueve y habla supone un ingente trabajo. De nuevo hay que
pensar en el coste. Por otra parte, una vez realizado un heli-
céptero o un avién, no es demasiado costoso multiplicarlos.
Recuerdo que en Atrapa la bandera nos reimos bastante con En-
rique Gato, el director, puesto que los productores le pediamos
que pusiera varios helicépteros en la escena final. Elmundo al
revés, deciamos.

Asiquemasalld delos condicionantes técnicos, el secreto de
laanimacién esta en los seis elementos del drama que ya citaba
Aristételes: una historia sélida, unos personajes carismaticos,
un didlogo vivo, un tema interesante, un ritmo acompasadoy
un espectaculo (1a‘opsis aristotélica’) brillante. Suena sencillo.
Pero es de las tareas mas dificiles de hacer.
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Por los resquicios de la asentada y rentable industria de la animacion para toda la familia, ala
sombra de astronautas bonachones o torpes arqueélogos, otro tipo de historias se cuelan en
el cine espanol animado. Cuentos de terror, comedias romanticas, reflexiones sobre la vejez o
recreaciones historicas también se pueden plasmar en dos y tres dimensiones.

Dibujar a contracorriente

Chico y Rita, Goya a la Mejor Pelicula de Animacion en la 25 edicion

Enrique F. Aparicio

i E L cine de animacién para adultos todavia es minoritario,
no solo en Espafa sino en todo elmundo”. Son palabrasde
Angel dela Cruz, productor y coguionista de esa pica en Flandes
para la animacién en nuestro pais que supuso Arrugas. Ahora
mismo esta trabajando en Memorias deunhombreen pijama, nueva
adaptacién del multipremiado autor de cémics Paco Roca, que
ademas se encarga de la direccién junto a Carlos Fernandez.

“Otra cosa”, prosigue De la Cruz, “es el cine de animacién
familiar que también disfrutamos los mayores. Pero las histo-
rias exclusivamente destinadas a ptblico adulto realizadas en
animacién no suelen generar atin grandes éxitos de taquilla.
Quiza porque estan muy identificadas con el cine indepen-
diente, muy de autor en la mayor parte de los casos. Pero creo
que este prejuicio puede ir cambiando a medida que los profe-
sionales de animacién nos arriesguemos a producir todo tipo
de géneros y para todo tipo de ptiblicos objetivos”.

Arrugas o ChicoyRita, cinta de Fernando Trueba, Javier Ma-
riscal y Tono Errando que obtuvo la nominacién al Oscar, son
estandartes de un sector que, sin embargo, logra sacar adelante
muy escasos proyectos cada ano. Fernando Cortizo sabe bien el
empeno que se necesita. Su pelicula de 2012 O Apéstolo llevaba
el folclore y los cuentos tradicionales gallegos al universo del
stop motion. “La animacién de adultos suele surgir de algunas
mentes atrevidas que se lanzan a proyectos suicidas por amor
al arte. Creo que en el cine de animacién para adultos siem-
pre te encontraras obras interesantes, porque nadie se lanza a
proyectos como estos si no tiene algo interesante que contar”.

Samuel Orti, Sam, el hombre detras de la alocada comedia
construida en plastilina Pos eso, identifica como el principal
problema “los prejuicios; mucha gente es incapaz de asimilar
que la animacién no es exclusiva del ptublico infantil, aunque
hay numerosos ejemplos en el mercado nipén y americano.
Aqui atin hay mucho por hacer, pero solo es cuestién de tiempo
que esto se supere”.
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Enello esta asimismo Salvador Simo, encargado de dirigirla
adaptacién del cémic Bufiuel en el laberinto delas tortugas, proyecto
en marcha en torno a la filmacién de Las Hurdes (Tierra sin pan),
del maestro aragonés. “La animacién es cine, tanto como el de
imagen real. Es una técnica diferente, pero en el momento de
realizar, de decidir si haces un primer plano o un plano gene-
ral, todo viene condicionado por los mismos elementos, por
la historia. La animacién permite contarla de una forma dife-
rente, con una expresividad plastica mas acusada, que trans-
mite al espectador sensaciones distintas. Es como un pintor
o un fotégrafo cuando hacen un retrato, ambos reflejan a la
misma persona, pero la pincelada del artista estd mucho mas
presente”.

Simo reconoce que “la industria espafiola se ha centrado en
laanimacién para nifios desde hace afios. En mi opinién es una
cuestion de financiacién, lamentablemente durante muchos
anos las inversiones y coproducciones iban enfocadas solo a
este sector porque era el que generaba negocio. Pero poco a poco
esto ha ido cambiando, con productores que han tenido una
visién de la animacién que ahora se esta empezando a recono-
cer”. La clave para diversificar el mercado es, para De la Cruz,
la valentia. “Muchas veces la oferta es la que crea la demanda:
cuantas mas peliculas de animacién para adultos nos atreva-
mos a lanzar al mercado, mas publico conseguiremos”.

Unlance que conlleva sus riesgos. Sam reconoce que enfocar
Poseso a un publico adulto “fue una apuesta en la que perdi. No
tanto con el resultado, que a mi parecer, y teniendo el cuenta
el éxito que ha cosechado en festivales internacionales, es ex-
celente. Pero su distribucién ha sido un desastre y de ahi que
considere que como apuesta por mi parte ha sido un fracaso,
no he recuperado practicamente nada de todo lo que inverti”.

Para Fernando Cortizo, “a la hora de rentabilizar un pro-
ducto de animacién, siempre sera mas sencillo si es para pu-
blico infantil, y como la financiacién suele depender de la



rentabilidad... Pero debo recalcar que esto es valido cuando se
habla de animacién como producto y no como obra artistica”.

Generando mercado

Elobjetivo de quienes apuestan por narrar historias de todo
tipo a través de la animacién es que la rentabilidad deje de ser
una excepcién y se convierta en una regla de mercado. El pri-
mer paso: que las fuentes de financiacién dejen de mirar los
proyectos con recelo. Angel de la Cruz reconoce que sustentar
econdémicamente una cinta de estas caracteristicas “es mucho
mas complicado. No es una casualidad que los presupuestos,
en general, de las peliculas de
animacién para adultos suelan
ser mucho mas modestos que
los de una pelicula destinada a
publico infantil o familiar. De
entrada se le presupone un reco-
rrido mas corto, menos taquilla,
menos ventas internacionales. Y
eso siempre genera desconfian-
zas en posibles socios, cadenas
de televisién, distribuidoras,
etc. Por el contrario, en el haber
suele estar el prestigio, los pre-
mios nacionales e internaciona-
les, lasbuenas criticas. Avecesel
hecho de que una pelicula para Pos eso
adultos (que muy bien podria ser =
rodada en imagen real) se haga
en animacién es lo que marca
la diferencia y la hace especial y
apetecible de ver”.

“La animacién infantil tiene
mas salida”, completa Salvador
Simé, “tiene un mercado ya esta-
blecido donde es mas facil entrar,
y una audiencia mucho mayor.
Por desgracia, mucha gente
sigue pensando quela animacién
es algo solo para ninos, pero poco
apocovan saliendo proyectos que
demuestran que no es asi, sobre
todo en Europa, donde proyec-
tos como Arrugas se han abierto
camino, posicionandose a la ca-
beza de los mejores festivales de
cine de animacién alrededor del
mundo”.

Las cintas de animacién para
todos los ptblicos parecen exigir
un tono mas o menos unificado,
un caracter infantil que se im-
prime en las historias. Sin em-
bargo, de los bosques sombios
de O Apéstolo al desenfreno de ac-
cién de Poseso o la comedia romantica de Memorias de un hombre
enpijama, 1a animacién para adultos no impone géneros. “Se
puede contar cualquier historia, todo dependera de cémo la
contemos”, afirma Salvador Simé. En el caso de Bufiuel en el la-
berinto delas tortugas, “el guién tiene la estructura dramatica de
cualquier largometraje, y hablando de Luis Bufiuel no podian
faltar los toques de humor, con la intencién de ver cémo se va
moldeando el artista que serd mas adelante y acercarnos a Luis
como persona”.

Para Cortizo, el reto fue provocar terror sin actores. “Es di-
ficil crear un verdadero terror con una pelicula de mufiecos,
porque el espectador crea una barrera muy grande entre lo que
le pase a unos muilecos y lo que podria llegar a ser una expe-
riencia real. Es decir, es dificil que se pongan en la piel de un
personaje animado. Pero lo que si se logra, y quizas con una
capacidad mayor que el cine de accién real, es transmitir sen-
saciones irreales, crear situaciones fantasticas, introducir al

O Apostolo

“(ue una pelicula para
adultos se haga en
animacion la hace especial’
ANGEL DE LA CRUZ

espectador en mundos imposibles sin miedo a que no se los
crean. En animacién todo es posible y el espectador entra en
el juego”.

El caso de Espana

En opinién de Simé, “en Espafia no somos para nada cons-
cientes del talento que tenemos entre manos. Casi toda mi
vida profesional ha sido en el extranjero, como director y como
artista, y como yo hay una gran cantidad de artistas espano-
les que han tenido que labrar su carrera fuera del pais. Algu-
nos vuelven, pero muchos no. Lo mas impresionante es ver
cémo estan considerados vayan
donde vayan si saben que vienes
de Espana; es un sello de calidad
en casi todo el mundo”.

Sam coincide en que “somos
un pais con un grandisimo poten-
cial creativo y con profesionales
extraordinarios, ademas creo que
estd muy claro, o por lo menos asi
lo ha demostrado Enrique Gato,
que la animacién puede ser muy
rentable”.

Sin embargo, nuestros fuertes
no disimulan las dificultades a
las que se enfrentas estos profe-
sionales. Para Fernando Cortizo,
T “en Espana se lleva mucho tiempo
presumiendo de nuestra anima-
cién, pero no ha existido una po-
litica seria y eficiente para evitar
que toda esta gente tenga que
emigrar para trabajar. A veces da
envidia ver como otros paises cui-
dan sus sectores mas estratégicos,
creando empleo y proporcionando
continuidad en las producciones 'y
empresas, y principalmente sin-
tiéndose orgullosos de sus talen-
tos y creadores. En Espana no es
asiyno tiene pinta de que vaya a
mejorar”,

Un ecosistema hostil que forja
el caracter. Salvador Simé: “Nues-
tra reputacién de calidad y trabajo
duro nos precede, quizas porque
para sobrevivir en este sector en
Espana se tiene que trabajar muy
duro, cobrando sueldos irrisorios,
silosllegas a cobrar. Por tanto, o
realmente sientes la profesiéon en
lasvenas, o pocos sobreviven, pero
los que lo hacen son de lo mejor.
Los propios defectos dela industria
nos curten”.

Eldirector, que viene de trabajar durante meses en la super-
produccién de Disney Ellibro dela selva, recuerda que “hubo en
Espafia un periodo oscuro donde eran solo unos pocos los que
podian acceder a ayudas para levantar proyectos, que ademas
terminaban haciéndose fuera del pais, en el Lejano Oriente.
Pero esa etapa ya pasoé hace afios, y ahora los proyectos que se
estan creando tanto de series de televisién como en cortos y
largos, levantan las cejas en los mercados internacionales y
lo mejor de todo es que se realizan en el pais, lo que fortalece
nuestra industria”.

Sam pone enfoque ademas en una cuestiéon de identidad.
“El problema de la animacién espafiola es precisamente ese,
que no parece espafola, podria estar hechaen EE.UU., Chinao
India. No aprovecharnos de nuestra idiosincrasia es un terrible
erTor que nos pasara factura a la larga, ya que sera dificil que
podamos competir con los precios de Asia. Pero si que podemos
competir en valores. Nuestra cultura es inimitable”,
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Justin y la espada del valor, dirigida por Manuel Sicilia

| Manuel Sicilia

Productor, directory quionista

Algo pasaenEspana

Alguna que otra vez, viendo una pelicula de
animacion en el cine, cuando llega la escenafinal
y elbuenoy el malo se enfrentan en un escenario
espectacular, con derrumbamientos, cataratas,
explosiones... a veces he intentado ponerme
en el lugar del espectador de la fila de delante e
imaginar como pensara que se hace todo eso.
Alguna vez, cuando hay confianza, incluso he
llegado a preguntar.Yla respuesta solia ser un «ni
idea», aunque poco a poco y a golpe de making
of, a la gente le van sonando campanas. Voy a
intentar explicar de forma rapida, incompletay
poCo rigurosa, en qué se diferencian las peliculas
de animacion del resto de filmes.
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E N cada uno de esos planos tan espectaculares pueden llegar
a participar cientos de personas. Y muchos de los procesos
no son muy distintos a los de las peliculas ‘de verdad’. Pero el
gran problema del 3D, y el motivo por el cual los que trabajamos
en esto envidiamos tanto los plazos de las peliculas de imagen
real, es que cuando empezamos no existe nada.

Pongamonos en el caso de que tu guién dice: un grupo de
ninos golpean una pinata que cuelga de un roble inmenso en
medio deun campo de trigo. Sitrabajas enimagen real, lo pri-
mero es poner en marcha a tu equipo de localizaciones, que
seguramente encontraran un bonito campo con un gran arbol.
Después, atrezzo y casting localizaran una colorida pinatay
los nifios perfectos para rodar tu plano. Vestuario los pondran
guapos, y con todo esto plantamos la cAmara, miramos por el
objetivo y listos para rodar.

Ahora os cuento la versién animacién.

En nuestro caso tenemos que disenar, modelar, texturizar,
riggear, animar, iluminar, colocar cimaras, rendear y compo-
ner cada piedrecita, cada espiga de trigo, cada hoja del arbol,
cada caramelo dentro de la pifiata. Eso sin contar con que cada
uno de los nifios también tiene que ser creado desde cero, y hay
que prepararlo para que se mueva (tanto ellos como sus ropas
y su pelo). También debemos tener preparadas todas las posi-
bles expresiones de sus caras, todas las diferentes bocas para
vocales y consonantes, todas las posiciones de cejas y ojos. En



resumen, todas las caras para cubrir el rango de expresiones
que necesitara cada personaje.

Con pequenas variaciones, todo esto es aplicable a 1a ani-
macion 3D (la del ordenador), la animacién 2D (la que se hace
dibujando) y la animacién stop motion (la de los mufiequitos:
mueve el muiieco un milimetro, hazla foto, mueve el mufieco
un milimetro, haz la foto... Son mis héroes).

Estamos hablando de toneladas de trabajo. jPero ya vale de
quejarse! También hay un lado bueno. El hecho de que todo
debe hacerse desde cero, el director, el director de arte, el de
animaciényeldeiluminacién tienen la posibilidad de que cada
elemento sea como creen que debe ser para apoyar el sentido de
cada escena. No tenemos que elegir entre los tres arboles que
nos proponen o entre los 30 nifios que ves en el casting. Puedes
crear el arbol y el nifio exacto que tu historia necesita.

Esto se aplica cada vez mas al resto de peliculas. Para bien
o paramal, lalinea que separa la imagen real y la animacién
es cada vez mas borrosa, en especial para algunos géneros. Y
los directores y los equipos estdn cada vez mas familiarizados
con todas estas técnicas. Pienso que nuestra industria progresa
adecuadamente, adaptandose a las nuevas formas de hacer
cine y a lo que esperan los nuevos espectadores.

La animacién espafiola llega a su centenario en un muy
buen momento. A pesar de que a nivel de presupuestos y me-
dios -salvo alguna excepcién- atin no podemos competir en
las grandes ligas, es remarcable que Espana es el quinto pais
productor de animacién en todo el mundo. Cientos de artistasy
técnicos esparioles repartidos en Disney, Pixar y Dreamworks.
son altamente valorados. Y en los tltimos anos, hemos pasado
de que sereconozca el trabajo de nuestros profesionales a que se
reconozcan también nuestros proyectos y empresas.

Ademas, este reconocimiento se produce, por fin, a dis-
tintos niveles: artistico, comercial y técnico. A nivel de critica
podemos presumir de peliculas comoArrugas, y de que se haya
estrenado en un mercado tan dificil como el japonés de la mano
de, nada mas y nada menos, la casa de Miyazaki. También

Disenar: pintarlo. El imprescindible trabajo del equipo de arte
que prepara dibujos para cada uno de los objetos, paisajes o per-
sonajes.

Modelar: escomo haceruna escultura, como de alambres, pero
dentro del ordenador.

Texturizar: como poner una pegatina a las esculturas de antes.
Envolver los objetos con una imagen para darle la apariencia del
material que le corresponde.

Riggear: colocar un esqueleto dentro de un personaje o un ob-

jeto, paraque al mover cada“hueso” podamos mover al personaje.

Animar: no es solo mover los personajes o los objetos, se trata
de darles theiillusion of life.

lHluminar: colocar las luces (virtuales) en nuestros escenarios
(virtuales) con todo el arte posible.

Colocar camaras: aunque son camaras de mentira, se colocan

y funcionan como las de verdad dentro de nuestro escenario en el

ordenador.

Rendear: la palabra magica en 3D. Le das a un botény después de
muchas horas, todas esas figuras de alambre, con las texturas, las
lucesylas camaras, se transforman en cada fotograma dela pelicula.

son grandes hitos las nominaciones al Oscar de Chicoy Rita o
Ladamayla muerte. Pero son casi mas celebrables los éxitos co-
merciales, porque son estos los que realmente pueden acabar
creando industria. Planet 51 fue un paso de gigante, Tadeo Jones
le plantd cara y se impuso a grandes producciones de las ma-
jors, y nuestro pequeno Pocoyd se ha paseado chupete en mano
por todo el mundo, dejando cifras millonarias en plataformas
como Youtube. Por ltimo, a nivel técnico se puede presumir
de que algunas de las principales herramientas usadas en su-
perproducciones de todo el mundo han sido desarrolladas por
programadores espanoles. Sin Next Limit o Marcos Fajardo,
el anillo inico nunca se hubiese fundido o Sandra Bullock no
luciria tan bien en el espacio.

Estos son solo algunos ejemplos, porque creo que lo mas im-
portante esta por llegar. Estoy seguro de que algunos de los pro-
yectos que estan en marcha nos daran muchas alegrias. Algunos
yanos han dejado con la boca abierta con su trailer de presen-
tacién, y de otros esperamos con impaciencia ver las primeras
imagenes. Seguro que, gracias al trabajo de todos, se consoli-
dara esa marca que ya suena... animacién made in Spain.

En el ultimo Annecy, en corros y pasillos se comentaba que
“algo pasa en Espafia”, y la cantidad de proyectos que hay ac-
tualmente en produccién asi lo confirman. Ahora toca estar a
laaltura delas expectativas, no desinflarnos. Ain no podemos
presumir de tener una industria tan sana como la de nuestros
vecinos de arriba, pero ya se va vislumbrando un camino.

Para terminar, solo reclamary proclamar que la animacién
no es solo arte y técnica. Ante todo, y sobre todo, es cine.

Como dice uno de nuestros productores -y sin embargo
amigo-: “laanimacién no es un género”. Por eso hay que poner
todo el esfuerzo para encontrar y potenciar aquello que hard
que tu pelicula merezca la pena (y que es lo mismo que para
cualquier otra pelicula): personajes que te importen, conflictos
interesantes, grandes didlogos, buena narrativa, una musica
que se pueda ssilbar... y algo en lo que si que podemos competir
con los grandes, mucha imaginacién.
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Manuel Galiana es el director de animacion del proyecto Buiiuel en el laberinto de las tortugas

Easombro saber que algunos sesu-
dos docentes del area audiovisual
no consideran la animacién como cine;
personalmente creo que esta vincu-
lada al invento desde su nacimiento. De
hecho, la parte mas creativa del género,
desdela primeraideaal guién, basqueda
de estilo visual, storyboard, confeccién de
un trailer, no se diferencia notablemente
del cine de imagen real, claro que luego
viene el proceso de produccion vy la ani-
macion necesita mas personal durante
mas tiempo que el cine‘con humanos’.
Elactor comunica sus emociones con
su propio cuerpo, el animador, después
derazonar la actuacion, debe ser capaz
de comunicarla, con su mano, sobre
papel, un ordenador o cualquier medio
que esté utilizando; labor ardua que no
siempre da el resultado que esperas.
Dirigiranimacioén, en miopinion, seria
darunestilodeanimaciénapropiadoala
pelicula, organizary controlar la forma-
cion del equipo de animadores/actores
y aunar el trabajo de todos ellos hasta el
fin de la produccién, todo esto limitado
por el presupuesto. Aunque en anima-
cion existe la solucién de buscar apoyo
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en equipos masivos de animadores.‘Mo-
vedores’, en estudios del Lejano Oriente
por ejemplo, mas barato, mas rapido,
pero con una calidad estandary falta de
personalidad.

Tradicionalmente, nuestro pais es
cuna de buenos artistas plasticos que,
por distintas razones —participar en
grandes proyectos junto a reconocidos
profesionales de otros paises, mejorarsu
propia experiencia y desde luego por ra-
zones econémicas—, han trabajado fuera
de nuestro pais.

Quiero mencionar a unos animado-
res que hicieron las Américas antes que
mi generacién y que a su vuelta dieron el
oxigeno que necesitaba la animacién en
Espana. Sin su esfuerzo esta industria no
serfa lo que es ahora. Me refiero a Carlos
Alfonso yJuan Pina.

He gastado unos cuantos anos tra-
bajando en companias grandes y peque-
nas alrededor del mundo, y si comparo
este tiempo con el invertido en mi pais,
al estar fuera sefalaria el respeto por la
labor que realizas y la tranquilidad que
da, sidesarrollas un trabajo creativo, un
buen salario cobrado puntualmente.

Ultimamente he procurado trabajar
en proyectos que intentan abrir una via
algran pablico hacia‘otro’ cine animado
que apueste por un género de historias
diferente de las infantiles, encerradas en
un grafismo preestablecido, impuestas
por el mercado. Me refiero a peliculas
comerciales destinadas a su explota-
cion en salas de cine. Dicho esto con el
respeto y reconocimiento que debemos
los profesionales del medio; alos artistas
que hace anos nos alumbraron el camino
desde Disney.

Disfruté trabajando en Chico y Rita,
vi plasmado en este proyecto un viejo
suefo, estar en una produccién con un
director como Fernando Trueba y un
artista plastico como Xavi Mariscal,
ademas rompiendo moldes, fue una ex-
periencia increible.

Espero que cunda el ejemplo y po-
damos ver directores de cine de imagen
realyartistas del grafismoy lailustracion
interesados en el cine de animacién, y
aprovechando las ventajas que aporta
la tecnologia actual podamos llevar al
pablico un cine dibujado autéctono y
diferente.



NAnimacion en marcha

Todo un universo de magiay color,
aqui y ahora

Homenaje al cine de animacién realizado por Piru Velasco, disefador creativo de Bikes The Movie, en exclusiva para ' ACADEMIA’

Ana Ros

oLo hay que asomarse a estas paginas para confirmar que la animacion sigue ‘pintando’, y mucho, en

laindustria cinematografica. Através deinformacioén facilitada porlas productoras del sector, se dibuja

un paisaje en el que aparecen todo tipo de producciones, de las mas grandes a las mas pequenas, en
diferentes etapas de un largo camino que no es facil de transitar.

'‘ACADEMIA recoge peliculas que han llegado ya al final de la travesia y ahora esperan un distribuidor que
las aloje enlas salas; producciones que contintan andando a lo largoy ancho del recorrido, e historias atiin
en el punto de salida mientras llegan otros companeros de viajey el resto de la financiacion que les de el em-
pujon definitivo para arrancar. Son miles los profesionales trabajando aquiy ahora en un sector en continuo
crecimiento, que cada vez llega a publicos mas diversos y se atreve con otro tipo de géneros y técnicas.

Para conocerlastendenciasactuales, técnicas preferidasy temas mas tratados, entre otros datos, se reco-
geinformacién de 30 peliculas, asi como materiales inéditos y declaraciones en exclusiva de sus impulsores,
creadoresy productores. Ellos dan las pinceladas de color al presentey futuro de la animacion.

D Informacién ampliada en la app digital ACADEMIA 27\
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N\ Animacién en marcha - Pendiente de estreno

Tales

Digital CGl

Extraordinary

Juvenilyadulto | Terror | Animacion

El espiritu de Poe encarnado en su mas
famosa creacién, el cuervo, se enfren-
ta ala muerte mientras visita la tumba
de su amada esposa, Virginia Clemm.
La hora del escritor se acercay la par-
callega conlaideaderobarle elalmay
conducirle al mas alla. Pero el cuervo la
entretiene contandole historias en un
deseo vano de prolongar su existencia:
son las historias que el autor ha escrito
durante su torturada vida.
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PROD. ASOCIADO:
Sergio de la Puente
DIR. PRODUCCION:
Fabien Renelli
DIRECCION ARTISTICA:
Cedric Gervaisy
Stephan Lecocq
MONTAJE: Aurelien
Antezacy Radl
Garcia

SONIDO DIRECTO:
Dave Wood, Music
Evolutionsy
Skywalker Ranch
DISENO DE SONIDO:
Juan Manuel
Benavides

mUsica: Sergio de la
Puentey Javier Lopez
de Guereia (Tell Tale
Heart)

EFecTOs: Cedric
Gervais
STORYBOARD: Antonio
J. Santamaria,
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Etienne Willemy
Radul Garcia
PROMOCION: R&R
Communications Inc.
PRENSA: Rocio Ayuso
voces: Christopher
Lee, Bela Lugosi,
Julian Sands,
Guillermo del Toro,
Roger Corman,
Sthepen Hughesy
Cornelia Funke
INICIO: 2006-2015
DURACION: 108 meses
TRABAJO: 30 puestos
PRESUPUESTO:
1.300.000 €

AvUDAS: Luxembourg
Film Fund
DISTRIBUCION: BAC
Films (Francia) VOD:
Itunes, Amazon
(Estados Unidos)
LUGAR DE
PRODUCCION:
Luxemburgo,
Espaia, Bélgica,
EEUU y México
ForRMATO: Digital
DCP

DURACION: 73 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Inglés

ESTRENO: Octubre
2015 (Estados
Unidos). Noviembre
2015 (Hungria)

+ INFORMACION:
Melé6n Digital. Raul
Garcia. E-mail:
raulgarci@aol.com.
www.facebook.com/
extraordinarytales

l CADEMIA’ recoge 30 peli-
culas de animacién entre
producciones, proyectos
y peliculas terminadas a
la espera de su estreno en
salas. De los 23 largome-
trajes, diez historias se
encuentran en diferentes

fases de su produccién y han comenzado
entre 2014y este mismo afno; once sonaiun
proyectos a la espera de materializar su
guién en cuanto encuentren compareros
deviaje con quien compartir unos‘gastos’
que, para este tipo de peliculas, son cuan-
tiosos. Y es que, aunque en comparacién
con Estados Unidos los presupuestos son
muy bajos, para nuestras compaiiias son
muy dificiles de financiar. Y, dos estan
pendiente de estreno.

Lasque estan en marchabarajan cifras
que van desde el millén de euros de Tere-
sayTim o los dos millones de Memorias de
unhombre en pijama, a los cinco de Bikes the
Movie, y los 8 millones de D’Artacdn y Elviaje
imposible. Otros proyectos esbozan, en un
principio, presupuestos mas altos como
los 10 millones de El fuego de Kamil y los 12
millones de Carnivaland. Son historias que
se cocinan a fuego muy lento, pues su ela-
boracién dura entre los 24 y los 36 meses,
lo que repercute en algo muy positivo: la

creaciéon de empleo, no solo directo sino
también indirecto. Cada produccién pue-
de generar de 30 a 150 puestos de trabajo
fijos, dependiendo de la pelicula.

Llama la atencién un dato por encima
de todos, y es el hecho de que, de estas
23 historias, ocho vayan destinadas a un
publico adulto, en algunos casos también
juvenil, pero en ningun caso dirigido a
ninos. Dato que confirma la tendencia a
incluir publicos diferentes al tradicional
infantil o familiar. Es un hecho que en-
riquece el cine de animacién, al contarse
historias de otros géneros, como el terror
yeldrama, que se suman al de aventuras
yalacomedia.

También sobresale que son pocos los
que se atreven a abrirse a otras técnicas
como el CCI o la papiroflexia, a mezclar
imagenreal, oautilizarla tecnologia VR,
pues es la animacién 3D la que sobresale
por encima de todas, y a la que sigue la
tradicional 2D.

Puesta delargo

Dos peliculas estan terminadas y se
han proyectado, una fuera de Espanay
otra fuera del circuito comercial. Ahora
esperan distribuidora para que puedan



llegar también a la gran pantalla en nues-
tro pais.

Elresponsable de uno de estos proyec-
tos es Raul Garcia, el primer talento es-
panol que trabajoé en Disney. Su dltima
aventura, Extraordinary Tales, se estrené
el afio pasado en EE.UU. y en Hungria.
El escritor y director de este proyecto,
que tuvo en mente veinte anos y le llevd
nueve de rodaje, se atreve con un nuevo
género tan inusual en la animacién co-
mercial como el terror psicolégico, y lo
hace con un homenaje a Allan Poe. “Es
una antologia de cinco cuentos, unidos
por un tejido dramatico especialmente
escrito para la pelicula, como un dialogo
entre la muerte y el espiritu del poeta.
Tiene mucho de experimental en lo que
se refiere a la tematica y al contenido”.

Debido a que financiar el largometraje
(1 300 000 euros) fue desde el principio
“muy dificil”, los productores -entre los
que se encuentra Garcia- optaron por la
posibilidad deirhaciendo cadaunodelos
cuentos individualmente, con el apoyo
del Luxembourg Film Fund, y consiguiendo
de esta forma realizar el filme. Garcia
explica que trata de explorar la forma de
contar las diferentes historias “usando
un estilo graficoy artistico también muy
alejado de lo que se considera el estilo

convencional de los filmes de animacién
al uso. Desde el grafismo del artista Al-
berto Breccia, verdadero inspirador del
largometraje, hastalas pinturas de Egon
Schiele para La mdscara dela Muerte Roja, o
los grabados de Goya para el segmento
de El pozoy el péndulo”. La génesis del pro-
yecto estd en el cortometraje The Tell Tale
Heart, que en el circuito de festivales llegb
a conseguir 45 premios internacionales.
“Aquello nosllevé a considerar la realiza-
ci6n de mas adaptaciones de losrelatos de
Allan Poe al cine de animacién”.

La segunda pelicula que atin no ha pi-
sado las salas comerciales es Psiconautas,
los nifios olvidados, una “fantasia negra
realista” que se estrend en el pasado Fes-
tival de San Sebastian, consiguiendo el
premio Lurra de Creenpeace. Otra pro-
puesta atipica de animacién tradicional
dirigida durante doce meses entre Al-
berto Vazquez y Pedro Rivero. “Con un
presupuesto bajoyla participacién de un
grupo heterogéneo de animadores, ilus-
tradores y autores de cémic, aborda una
tematica globalyadulta sirviéndose dela
iconografia de la animacién mas clasica
para ninos. Su estética es deliberada-
mente universaly entronca directamente
con la narrativa de las fabulas, recrean-
dose como un anticuento con gran carga

Juvenilyadulto | Drama|2D

Tras una terrible catastrofe ecol6gi-
caenlaislaen que habitan, Birdboy

y Dinki perdieron a sus padres, y el
primero vive aislado en el bosque,
consumiéndose, y ajeno a que Dinki ha
decidido emprender un arriesgado via-
je en busca de un lugar mejor. Birdboy
tendra que luchar contra sus demonios

interiores si quiere unirse a Dinki a
tiempo de ayudarlay salvarse.

GUION Y DIRECCION:
Alberto Vazquez

y Pedro Rivero.
Basado en la novela
grafica Psiconautas de
Alberto Vazquez
PRODUCTORAS:
Zircozine
Animation, Basque
Films y Abrakam
Estudio (Espafia)
Coproductora:

La Competencia
(Espana). Productora
Asociada: Autour de
Minuit (Francia). Con
la participacion de
TVE, ETB, Movistar +
PRODUCTORES:
Farruco Castroman,
Carlos Juarez

y Luis Tosar.
Coproductores:
Pedro Rivero, César
Rodriguez e ifiigo
Pérez Tabernero.
Productor Asociado:
Nicolas Schmerkin
PRODUCCION
EJECUTIVA: Farruco
Castromany Carlos
Juarez

DIR. DE PRODUCCION:
Alicia Veira

DIR. ANIMACION: Khris
Cembe

DIR: Alberto Vazquez
MONTAJE: Ivan
Mifiambres

SONIDO MEZCLAS:
Inaki Alonso

mUsicA: Aranzazu
Calleja

EFECTOS: Santiago
Riscos

PRENSA: Alejandro
Munoz

INICIO: 05/05/2014
DURACION: 12 meses
PRESUPUESTO: NO
facilitado

AvubAs: AGADIC
(Xunta de Galicia),
ICAA, Gobierno
Vasco

LUGAR DE
PRODUCCION: Espana
FORMATO: 2K
DURACION: 75 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Gallego y espaiiol
MAS INFORMACION:
Zircozine Animation.
Farruco Castroman
Tel. +34 981537189.
Basque Films.
Carlos Juarez. +34
944050259. E-mail:
info@zircozine.com,
info@basquefilms.
com.
www.facebook.com/
basquefilms/
www.psiconautas
lapelicula.com
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Animal

Crackers

Familiar| Comedia | Animacion 3D

Un padre de familia, a punto de perder
suempleoy su casa, hereda un circo
ambulante donde descubre una caja de

galletas magicas.

DIRECTORES: Scott
Sava, Tony Bancroft
y Jaime Maestro
GUION ORIGINAL:
Scott Savay Dean
Lorey

PRODUCTORAS: Blue
Dream Studios,
Chinal Film Group,
Blue Dream Studios
Spainy Animal
Crackers Itd.
PRODUCTORES: Scott
Sava, Nathalie
Martinez, Marcus
Englefield, Leiming
Guan, George Lee,
Jamie Thomason,
Pan Pan Wu y Han Lei
PROD. EJECUTIVA: Sam
Chi, Michael Favelle,
Taylor Huang, Harry
Mok, La Peikangy
Mu Yedong

DIR. PRODUCCION:
Nathalie Martinezy
Albert Espel
DIRECCION ARTISTICA:
Armand Serranoy
Simon Varela
MONTAJE: Ximo
Romero

SONIDO MEZCLAS!:
Paragon Studios
mUsicA: Bear
McCreary

EFECTOS: Blue Dream
Studios Spain
DISENO DE
PERSONAJES: Carter
Goodrich
SUPERVISOR
PREVISUALIZACION:
Jaime Visedo
SUPERVISOR DE
ANIMACION: Fran
Fernandez
SUPERVISOR
ILUMINACION: Otto
Brando

SUPERVISOR DE
comMpPo: José Ramén
Alonso

DIRECTOR TECNICO:
Lorenzo Basurto
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PERSONAJES DE LA
PELICULA Y VOCES:
Zoe (Emily Blunt),
Owen (John
Krasinski), Horatio
(lan McKellen),
Chesterfiled (Danny
DeVito) y BulletMan
(Sylvester Stallone)
INIcio: 17/07/2014
DURACION: 27 meses
PUESTOS DE TRABAJO:
150 (a largo de toda
la produccién, no
simultaneas)
PRESUPUESTO: No
facilitado

LUGAR DE
PRODUCCION:
Valencia (Espana),
Los Angeles (USA)
FORMATO: 1:85
DURACION: 80 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Inglés

MAS INFORMACION:
Nathalie Martinez.
Tel. 962027197.
E-mail: contact@
bdsspain.com.
www.facebook.
com/ bluedream
studiosspain
www.bluedream
studiosspain.com

Animal Crackers

Another l:Jay_of Life
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metaférica”, declara uno de sus directo-
res. La pelicula se ha paseado por festi-
vales esparioles e internacionales como
Bélgica, Holanda, Alemania o México, y
seguira haciéndolo a la espera de encon-
trar un distribuidor que la lleve al consu-
midor de sala. Solo en los meses de mayo
y junio podran verla en Bulgaria (7th
Golden Kuker-Sofia International Ani-
mation Film Festival), Republica Checa
(ANIFILM), en los festivales de Bolonia y
Chile, y en Croacia (Animafest Zagreb),
ademas de en el certamen gallego Cans
Film Festival.

Al final del camino

Cinco producciones empezaron a andar
en 2014, y ya son pocos los meses que les
queda para disfrutar del resultado final.

A finales de afo se espera que acabe
la comedia familiar en 3D Animal Crac-
Kers, en la que trabajan, desde julio de
2014, 150 personas en Valencia y Los
Angeles, comandadas por los directo-
res Scott Sava, Tony Bancroft -director
del largometraje de animaciéon Muldn-y
Jaime Maestro, ganador del Goya 2011 al
Mejor Cortometraje de Animacién por El
vendedor de humo.

La productora Nathalie Martinez ase-
gura que largometrajes como éste, y los
que vendran, ayudan a generar empleo
joven y cualificado, lo que le parece muy
importante de cara a la consolidacién de
un tejido industrial con gran proyeccién
en nuestro pais. “La animacién espafiola
no solo esta a la altura de la mayor exi-
gencia técnica, sino que el talento y la
creatividad en nuestro pais es ahora mis-
mo un motivo de bisqueda constante por
parte de las majors, productoras y otros
estudios extranjeros que quieren traba-
jar con Espana”. El caracter internacio-
nal de Animal Crackers, con un casting de
voces global “de primer nivel”, asegura
Martinez que ayudard a poner atn mas el
foco en la animacién espanola “como un
mercado que, aunando su gran potencial
artistico con una gran capacidad de cre-
cimiento empresarial, resulta sin duda
muy atractivo para inversores”.

Another Day of Life (Un dia mds con vida)
también empezd suandadura en julio de
2014, generando una media de 100 pues-
tos de trabajo durante sus 26 meses de
produccién, y también acabara a finales
de este ano. La guionista y productora
Amaia Ramirez constaté en esta tltima
edicién de Cartoon Movies la fuerte ten-
dencia de produccién de peliculas de
animacién para adultos. “Concebimos
Another Day of Life como una pelicula de
animacién por la necesidad de mostrar el
mundo interior de nuestro protagonista,
y el brutal surrealismo de la guerra que
le rodea. Si sumamos a la narracién las
escenas de imagen real de nuestros pro-
tagonistasyla emocién de sus vivencias,
atrapa al espectador y los acerca a noso-
tros”. Se trata del primer largometraje

eo e

Another Day
of Life/ Undia
mas con vida

Adulto | Bélicoy aventuras | Anima-
cion 3D, con look de novela grafica,
basada en captura de movimiento.
Largometraje hibrido que incluye
escenas deimagen real

Ryszard Kapuscinski es un reportero en
busca de la verdad tras la guerra. En su
viaje suicida en 1975 a través de Angola,
se replanteara su profesiéon y el impac-
to que causa en quienes le ayudan.
Kapuscinskiviaja al frente, donde el
saludo equivocado puede costarte la
viday los jévenes soldados de Angola,
Cuba, Rusia, Sudafricay Portugal,
luchan una guerra olvidada de repercu-
sién mundial. Kapuscinski muestra con
desgarrador detalle la brutalidad de un
pais dividido por su nueva libertad.

DIRECTORES: Ralll de
la Fuente (Espana)
y Damian Nenow
(Polonia)

GUION ADAPTADO:
Rall de la Fuente,
Amaia Remirez,
David Weber y Niall
Johnson. Basado en
la obra del mismo
titulo de Ryszard
Kapuscinski,
maestro del
reportaje polaco
PRODUCTORAS:
Kanaki Films
(Espafa) y Platige
Films (Polonia).
Coproductoras:
Walking the Dog
(Bélgica), Wiiste Film
y Animations Fabrik
(Alemania)
PRODUCTORES:
Amaia Remirezy
Raul de la Fuente,
Ole Wendorff-
Ostergaardy
Jaroslaw Sawko
PROD. EJECUTIVA:
Amaia Remirez,
Rall de la Fuente,
Ole Wendorff,
Ostergaardy
Jaroslaw Sawko
DIR. PRODUCCION:
Kasia Jarzynay
Amaia Remirez
DIRECCION ARTISTICA:
Rafal Wojtunik
DIR. FOTOGRAFIA:
Gorka Gomez-
Andreu

MONTAJE: Radl de la
Fuente

SONIDO DIRECTO:
Miguel Molina
Ayestaran

mUsica: Mikel Salas

vockes: Casting
previsto para junio
2017

INICIO: 24/07/2014
DURACION: 26 meses
PUESTOS DE TRABAJO:
Una media de 100
puestos
PRESUPUESTO:
6.000.000 €
AvUDAs: ICAA,
Gobierno Vasco,
Departamento de
Cultura, Direccién de
Cultura de Gobierno
de Navarra, Polish
Film Institute,
Flanders Film Fund,
Screen Flanders,
Filmforderung
Hamburg Schleswig-
Holstein, Eurimages,
Media

DISTRIBUCION: Indie
Sales (internacional)
LUGARES DE
PRODUCCION: Espania,
Polonia, Alemaniay
Bélgica

FORMATO: DCP
DURACION: 80 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Inglés, castellano,
euskera, alemany
francés

MAS INFORMACION:
Kanaki Films. Amaia
Remirez Tel. 948
338700 E-mail:
amaia@ kanakifilms.
com

www. facebook.
com/ Kanaki-
Films-200
814240001058/
www.another
dayoflifefilm.com/
es/
www.kanakifilms.
com
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Tadeo Jones 2

Familiar| Comedia, aventuras | 3D

iVuelve el héroe!

DIRECTORES: Enrique
Gato y David Alonso
GUION: Jordi Gasull,
Javier Barreira y Neil
Landau
PRODUCTORAS:
Telecinco Cinema,
Telefonica Studios,
Tadeo Jones Aie, 4
Cats Pictures
PRODUCTORES: Jordi
Gasull, Nicolas
Matji, Edmon Roch,
Ghislain Barrois y
Gabriel Arias Salgado
PROD. EJECUTIVA: Jordi
Gasull, Nicolas Matji
y Edmon Roch

DIR. PRODUCCION:
Pedro Solis Garciay
Nico Matji
DIRECCION ARTISTICA:
Juan Jesus Garcia
Galocha

DIR. DE FOTOGRAFIA:
Pepe Cazorla
MONTAJE: Alexander
Adams

voces: Oscar
Barberan, Michelle
Jennery Luis Posadas
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INICIO DE
PRODUCCION:
Septiembre de 2014
DURACION: 27 meses
PUESTOS DE TRABA)O:
120 personas
aproximadamente
en Lightbox
PRESUPUESTO
PREVISTO: No
facilitado

AYUDAS: MCU
DISTRIBUCION:
Paramount Pictures
LUGAR DE
prODUCCION: Madrid,
Barcelona, Tenerifey
Segovia

FOrRMATO: DCP 3D
2:35

DURACION: 85 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espanol

MAS INFORMACION:
Lightbox Animation
Studios. Nico Matji
Tel. 918052627.
E-mail: nmatji@
Ibox.es
www.lbox.es

de animacién de Raul de l1a Fuente, que
hasta el momento siempre habia orien-
tado su carrera hacia el documental o el
cortometraje (Minerita, Premio Goya 2014
al Mejor Cortometraje Documental). De
la Fuente entr6 en la produccién, ha for-
mado parte del equipo de guidén y dirige,
junto al polaco Damian Nenow, esta
historia bélica y de aventuras que pre-
tende dar respuesta a preguntas como
(cuanto puede hacer una sola persona
para cambiar el curso de una guerra? o

(cual es la responsabilidad del periodista
al informar sobre un conflicto?

Quien ya tiene distribuidora -cuenta
con un acuerdo de distribucién mundial
con Paramount Pictures- mucho antes de
finalizar su andadura en la produccién,
es el héroe de la taquilla espafiola Tadeo
Jones, personaje en el cual no solo se tra-
baja en la segunda entrega desde el 15 de
septiembre de 2014, sino que también se
esta desarrollando la tercera parte. “Esta
vez nos hemos planteado una pelicula
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"En Lightbox buscamos
encontrary potenciar
el talento de nuevos
directores’.

ENRIQUE GATO

Teresay Tim

distinta”, declara el productor ejecutivo
Nicolds Matji sobre esta nueva historia
de aventuras en clave de comedia que di-
rige Enrique Gato, quien para estas dos
préximas entregas comparte la silla de
director con David Alonso. “En Light-
box buscamos encontrar y potenciar el
talento de nuevos cineastas que puedan
coger lasriendas de nuevos largometrajes
en el futuro, y David tiene un talento es-
pectacular para la cinematografia. Ade-
mas, es una ayuda fundamental para la
agenda apretadisima de produccién que
tenemos. Yo no habria podido llevar la
pelicula solo, literalmente la estamos ha-
ciendo en la mitad de tiempo que los lar-
gos anteriores”. Gato reconoce que ahora
tiene “la mirada mas puesta en las cosas
realmente importantes de una pelicula.
Con los anos vas aprendiendo a entender
dénde estan las claves que convierten un
largometraje en esa experiencia que espe-
ras que la gente se lleve a casa, y entien-
des que merecen realmente un esfuerzo
extra”. Matji no puede “hablar” mucho
mas de Tadeo Jones 2 y solo adelanta que
nuestro personaje animado mas famoso
“viaja por distintos paises en busca de un
milenario collar perdido”.

Un mes mas tarde fija la productora
el punto de partida del rodaje en 3D de
Teresa y Tim, basado en los cuentos del
mismo nombre, escritos por la directora
de teatro Agurtzane Intzaurraga, quien
se ha atrevido a dar el salto a 1a direccién
para llevar sus relatos sobre un duende y
una nifia a la gran pantalla. Detras esta
el trabajo de 86 personas, que este verano
cumpliran los 24 meses previstos para fi-
nalizar el proyecto. Es el décimo largome-
traje de animacién de Dibulitoon Studio.
El productor, Ricardo Ramén, lo cuenta:
“llevamos realizando peliculas de anima-
cién desde 1991, lo que nos ha permitido

eoe

TeresayTim

Familiar| Aventuras | Animacion 3D

Un duende y una nifia se sienten
identificados el uno con el otro,
creando asi un fuerte vinculo que

los hara inseparables. Pero no todo
sera facil: ala codicia de un malvado
feriante que querra hacerse con Tim
atoda costa, se une unaterrible
amenaza sobre el duende, si no vuelve

pronto a sumundo.

DIRECTORA:
Agurtzane
Intzaurraga

GUION: Juan Luis
Carreras. Basado en
los cuentos Teresa

y Tim, de Banaka
Editorial y escritos
por la directora

del largometraje
Agurtzane
Intxaurraga
PRODUCTORA:
Dibulitoon Studio
prODUCTOR: Ricardo
Ramoén

PROD. EJECUTIVA:
Ricardo Ramén

DIR. DE PRODUCCION:
Sandro Garacia

DIR. ARTiSTICA: Angel
Alonso

DIR. FOTOGRAFIA:
Mikel I1zagirre
MONTAJE: Daniel
Azpitarte

SONIDO DIRECTO: JOSé
Luis Rubio

SONIDO MEZCLAS: Rec
MUsICA: Joseba
Beristain

erecTos: Angel
Alonso

INICIO: 14/08/2014
DURACION: 24 meses
TRABAJO: 86 puestos
PRESUPUESTO:
975.000 €

AvUDAS: Ministerio de
Culturay Gobierno
Vasco

DISTRIBUCION: Barton
Films

LUGAR DE
PRODUCCION: Iriin
(Gipuzkoa)
FORMATO: FullHD
DURACION: 75 min.
IDIOMA DE DOBLAJE:
Euskera

MAS INFORMACION:
Dibulitoon studio.
Ricardo Ramén. Tel.
943633556. E-mail:
ricardo@dibulitoon.
com. Facebook:
dibulitoon studio
www.dibulitoon.
com
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Ozzy

Familiar | Comedia |Animacion 3D

La idilica vida de Ozzy, un simpatico

y pacifico beagle, va a dar un vuelco.
Su familia no puede llevarle a un largo
viajey lo dejan en Blue Creek, un
balneario canino. Pero el verdadero
Blue Creek es en realidad una dura
carcel para perros. Ozzy tendra

que esquivar el peligro y aprender a
apoyarse en Chester, Fronky y Doc, sus
nuevos amigos, para regresar sanoy

salvo.

pIRECTOR: Alberto
Rodriguez

GUION: Juan Ramoén
Ruiz de Somavia
PRODUCTORAS:
Capitan Arana,
Arcadia Motion
Pictures,
Pachacamac Filmsy
Tangent Animation.
Productor asociado:
Atresmedia Cine
PRODUCTORES:
Nacho La Casa, Ibon

Cormenzanay Phyllis

Laing

LINE PRODUCERS:
Ken Zorniak y Javier
Rodriguez
DIRECCION ARTISTICA:
Esteban Martin
monTAJE: Claudio
Hernandez y Mhairi
Kerr

SONIDO MEZCLAS:
Nacho Royo
mUsica: Fernando
Velazquez

PRENSA: Buenavista
International
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PERSONAJES /VOCES:
Ozzy (Guillermo
Romero), Fronky
(Dani Rovira),
Chester (Luis Bajo),
Mr. Robbins (Carlos
Areces)

INICIO: 29/12/2014
DURACION: 18 meses
PRESUPUESTO: NoO
facilitado
DISTRIBUCION:
Espafia: Buenavista
International.
Resto del mundo:
Dreamcatchers
LUGARES DE
PRODUCCION: Espafa
y Canada
DURACION: 85 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espaiiol einglés
MAS INFORMACION:
Capitan Arana.
Nacho La Casa.

Tel. 914740662.
E-mail: nacho@
capitanarana.com

se 0

vivir en primera persona todo su proceso
de evolucién. En cada pelicula damos un
paso hacia adelante, en este caso hemos
cuidado especialmente la interpretacién
de los personajes y el guién, que como
en todas nuestras peliculas compren-
den un mismo fondo: la amistad”. Ex-
plica que es una pelicula muy divertida
con dos entornos bien diferenciados, “el
mundo magico de los duendes en su mi-
cronaturaleza, y el medio urbano de los
humanos. Esta atractiva idea, en la que
juntamos a dos personajes de dos uni-
versos diferentes y que no encajan en sus
respectivos mundos, es la premisa de la
pelicula. A partir de ahi nos hemos de-
dicado a desarrollar este concepto con la
mayor libertad cretiva”.

Afinalesde 2014, Alberto Rodriguez se
pone en marcha con su primer largome-
traje, Ozzy, tras su éxito como director
de dos cortos de animacién: Thelncredible
Story of my Great Grandmother Olive y The Wrong
Glasses. Debuta con una comedia de aven-
turas familiar protagonizada por perros,
que trata sobre amistad, lealtad y supe-

racién, y que homenajea a los grandes
clasicos del género carcelario. Espera que
estélista en verano, porque ya tiene fecha
de estreno: el 14 de octubre de la mano de
Disney.

Su productor, Nacho La Casa, describe
el estilo de este filme: “tras casi 20 afios
trabajando para Disney, hemos querido
aprovechar esta experiencia para inten-
tar seguir la estela narrativa de Pixar, su
sellomas familiar, haciendo una pelicula
con diferentes niveles de lectura, tanto
para ninos como para mayores. Estos en-
contraran muchos guifios a los grandes
clasicos del género carcelario, y los mas
pequetios disfrutardn de una divertida
comedia de aventuras”. Aunque la pe-
licula atin no esta acabada, estan muy
contentos por la gran acogida que esta te-
niendo en las preventasinternacionales.

Julio Soto encabeza un equipo de
aproximadamente 160 personas sumer-
gido de lleno, y nunca mejor dicho, en
Deep. “Jamas antes se habia construido
una historia con unos personajes basa-
dos en la fauna abisal, que vive a miles



de metros de profundidad en las simas
del océano. A dia de hoy, son ain unos
grandes desconocidos. Queremosdarun
mensaje de proteccién del planeta y de
las especies de los océanos, ya que es en
elmar donde los danos estan siendo mas
graves” cuenta el director y también pro-
ductor y guionista, que anteriormente
trabajé en Fluffs (serie de animacién 3D
para Disney Channel) y Barbie Diaries.
Siendo muy optimistas, esperan aca-
barla a finales de afio. Soto recalca que
“el hombre ha estado mas veces en la
Lunaqueenelfondodelosocéanos”. Con
Deep quiere que se tome conciencia de
quelas especies estan desapareciendo“a
unritmo mil veces superioralonormal”.
Y aconseja a los cineastas de ficcién que
también transmitan a través de sus pe-
liculas “unos valores importantes para
millones de nifios y adultos”. Cuenta
que técnicamente uno de los grandes
desafios ha sido “combinar la estética
fotorrealista de los fondos con persona-
jes cartoon de acabado realista. Producir
una cinta como Deep es muy complejo,

i THE THINKLARB
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porque los tiempos de produccién son
muy largos y se requiere de un personal
cualificado extenso, tanto para dar vida
a estas criaturas, como para recrear el
mundo sumergido bajo los océanos, en
el que ademas tenemos tres nimeros
musicales con miles de personajes en
escena”.

A mitad del camino

En la primavera de 2015, el director
Javier Martinez (realizador del corto de
animacién Luz; de las series de anima-
cién Iron Kid y Mica; y disenhador de per-
sonajes en la serie Rugrats) y su equipo
empiezan con la adaptacién de D’Artacdan
y los tres mosqueperros para la gran pan-
talla. Ya han transcurrido 15 de los 30
meses previstos para rodar.

La pretensién de esta comedia, llena
deacciényaventuras“trepidantes” para
todala familia con una historia de sobra
conocida es, “por encima de todo, en-
tretener”, declara su productor Carlos

eo e

Deep

Todos los publicos | Aventura,
Comedia, Familia |Animacién 3D

Deel, Evo y Alice son los Gltimos super-
vivientes del planeta, un excéntrico
grupo de criaturas abisales que vive en
la grieta mas profunda de los océanos,
protegidos por el mitico Kraken. Pero
una catastrofe hara que tengan que
emprender un peligroso viaje para
salvar a todos sus habitantes.

pIRECTOR: Julio Soto
GUION ORIGINAL:
Julio Soto, José
Tatay, Salva Rubioy
Baboon Animation
PRODUCTORAS: The
Thinklab, Kraken
Films, AIE (Espana)
PRODUCTORES:
Adriana Malfatti
Chen, Karl Richards y
Julio Soto

PROD. EJECUTIVA:
Adriana Malfattiy
Karl Richards

DIR. PRODUCCION:
Dario Sanchez
DIRECCION ARTISTICA:
Estefania Pantoja
DIR. FOTOGRAFIA:
Facundo Lavenia
MONTAJE: Zayra
Mufioz

SONIDO MEZCLAS:
Gabriel Gutiérrez
mUsica: Fernando
Velazquez

EFEcTOS: Gabriel
Gutiérrez
PROMOCION: The
Thinklab

PRENSA: Patricia
Cano

INIcio: Enero de 2015.
Preproduccion: junio
de 2014

DURACION: 24-36
meses

PUESTOS DE TRABAJO:
160

PRESUPUESTO: Alto.
Cifra no facilitada
AvUDAs: ICAA,
Desarrolloy
Producciéon, Media
EU

LuGAR: Espana

FORMATO: DCP
Estereoscopico
DURACION: 90 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Varios

MAS INFORMACION:
The Thinklab Media.
Zayra Munoz. Tel.
914295890. E-mail:
zayra@thethinklab.
com.
www.facebook.com/
TheThinklabStudio
www.thethinklab.
com

ACADEMIA 35\



N\ Animacion en marcha - En produccion

Cdl

D'Artacan
v los tres
mosqueperros

Familiar| Comedia de Aventuras |

mosqueperro.

D'Artacan es un chico humilde de un
pueblo pequeiio que va a Paris con un
sueno grandey claro: convertirse en

DIRECTOR: Javier
Martinez

GUION: En
negociacion
PRODUCTORAS: Apolo
Films (Espana).

Se negocia la
incorporacién de
otras coproductoras
internacionales
prODUCTOR: Carlos
Biern

PROD. EJECUTIVA:
Carlos Biern

DIR. PRODUCCION:
Toni Garcia
DIRECCION CREATIVA:
José Luis Ucha
INIcio: Primavera de
2015

DURACION: 30 meses
PUESTOS DE TRABAJO:
Sin cerrar
PRESUPUESTO:
8.000.000 €

LUGAR DE
PRODUCCION: Espaina
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DURACION: 90 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espafol einglés
MAS INFORMACION:
Apolo Films.Carlos

Biern. Tel. 91771400.

E-mail: info@
apolofilms.es
www.apolofilms.es

Biern. Para conseguirlo “contamos con
dos referentes muy buenos: por un lado,
la novela original serializada de Dumas
de Los tres mosqueteros, que sobrevive mas
de sigloymedio de versionesy revisiones
de todo tipo: cinematograficas, teatra-
les, musicales o telenovelas; y por otro,
la versién animada de principios de los
ochenta que realiza Claudio Biern Boyd
y que ha alimentado la imaginacién de
varias generaciones de ninos de todo el
mundo en los dltimos 30 afios”.

Para Biern, eso les coloca en una “po-
sicién de responsabilidad y desafio fas-
cinante, porque tenemos que hacer un
producto fiel, reconocible... y al tiempo
completamente nuevo, adaptado a las
necesidades de la audiencia de hoy, pero
con animo de perdurar en el tiempo, al
menos tanto como sus predecesoras. Este
espiritu guia todo el talento del equipo
creativo, artistico y técnico de la produc-
cién”, explica.

Animacién 2D, con inicio y final de
imagen real, es la técnica empleada en
Memorias de un hombre en pijama, “una
comedia romantica, desenfadada y ju-
venil, con un toque de humor indie y un
punto de irreverente” que dirigen a me-
dias los debutantes en el largometraje
Paco Roca (Arrugas) y Carlos Fernandez
(corto de animacién Morti). Paco Roca,
Angel de la Cruz y Diana Lépez Varela
firman a tres bandas esta obra basada en
lanovela grafica homoénima de Roca, una
recopilacién de tiras para prensa. Eldibu-
jante valenciano cuenta cémo planeé el
largometraje a partir de su obra: “como
cuarentén, amante de la animacién, del
cine de humor indie y de las series de te-
levision Friends, Senfield, Larry David, The Big
Bang Theory o 1as de Ricky Gervais, echaba
de menos una mezcla de todo esto en di-
bujosanimados. Para ello habia que crear
una trama e intentar colocar las entregas
que habian aparecido en El Pais Semanal
oeneldiario Las Provinciasy convertirlas
enunacomediaromantica”. Es un largo-
metraje dirigido a jévenes y adultos de

20, 30, 40 y 50 anos, en el que se contara
con humor asuntos cotidianos como las
ventajas (y problemas) de la vida en pa-
reja, el trabajo en casa, las madres y sus
tuppers, los envidiados solteros, etc. “Tra-
bajar enlanovela grafica de Memoriasdeun
hombre pijama me sirvié para comprender
por qué me comporto como lo hago. Des-
cubri entonces que mis circunstancias,
que yo las creia inicas, son las mismas
que mueven a toda mi generacién, una
generacion que se cree diferente, y que
sonademasidénticas alas quellevan mo-
viendo la civilizacién durante milenios”.

Villarradios es una ciudad habitada
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“La nueva version de
D'Artacan se adapta a
las necesidades de la
audiencia de hoy”
CARLOS BIERN

por bicicletas antropomoérficas como se
podra ver en Bikes The Movie, la primera
coproduccién oficial con China después
dela firma del acuerdo bilateral de copro-

duccién en 2014 entre los gobiernos de
Espafiay China, y que se empezd a rodar
en septiembre del ano pasado. Eldirector
del proyecto, Manuel J. Garcia, apunta
que han sido mas de cuatro anos de via-
jes y negociaciones para conseguir un
coproductor chino, “nos sentimos muy
orgullosos de abrir este camino para fu-
turas coproducciones. Los acuerdos con
el grupo CVC Chinoyla productora Aleph
Media de Argentina han hecho realidad
este proyecto”. La compania espafola es
Animation Bikes con Ximo Pérez ala ca-
beza. Esta produccién dara trabajoamas
de 50 profesionales en Espania, y concre-
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Memorias de
un hombre en

pijama

Adultos | Comedia romantica| 2D
(coninicioyfinal deimagen real)

Un cuarentén por fin ha conseguido

su sueno infantil: quedarse en casa
todo el dia con el pijama puesto. Hasta
que conoce a Jilguero, una chica que
cambiara su vida y la de los amigos que

le rodean.
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DIRECTORES: Paco
Rocay Carlos
Fernandez

GUIéN ADAPTADO:
Paco Roca, Angel de
la Cruzy Diana Lopez
Varela. Basado en
la novela grafica de
Paco Roca, Memorias
de un hombre en pijama
PRODUCTORAS:
Ladybug Films,
Dream Team
Concepty Hampa
Studios (Espana)
PRODUCTORES: Angel
dela Cruzy Jordi
Mendieta

PROD. EJECUTIVA:
Maria Arochenay
Vicky Marcé

DIR. ARTISTICA:
Gonzalo Golpe

DIR. DE ANIMACION:
Lorena Ares

DIR. COMPOSICION:
Marcos Garcia
MONTAJE: Omar
Bermuidez

SONIDO MEZCLAS:
Carlos Faruolo
mUsicA: Love of
Lesbian

EFECTOS: Marcos
Garcia

voces: Rall Arévalo
y Maria Castro
INICIO: Septiembre
2015

DURACION: 22 meses
PRESUPUESTO:
1.839.439 €

maa v mnn s WY T B
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AYUDAS: ICAA,
AGADIC. ICEC. IVAC
LUGARES DE
PRODUCCION: A
Coruna, Barcelonay
Valencia

ForMATO: Digital
DURACION: 90 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espanol, gallego,
catalan, valenciano
einglés

MAS INFORMACION:
Ladybug Films. Angel
dela Cruz/ Maria
Arochena Tel. (0034)
627663 784/ (0034
651909 157)E-mail:
angeldelacruz@
angeldelacruz.es/
maria.arochena@
ladybugfilms.es
Dream team
Concept.
JordiMendietay
Vicky Marcé Tel.
(0034) 630 9756
23/(0034) 65073
6148 E-mail: mendi@
dreamteamconcept.
com/ vicky@dream-
teamconcept.com
www.facebook. com/
Dreamteamconcept/
WWWwW.
dreamteamconcept.
com
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Bikes

The Movie

Familiar | Comedia |Animacion 3D

La vida es idilica en Villarradios, hasta
que un dia el motor llega a la ciudad.
Speedy C es el lider involuntario de un
movimiento activista contra el motor
y la polucién, que se vera enfrentado
alos hermanos Ruedas y Cadenas,
propietarios del banco de Villarradios
y su protegido, el campedn local Rock
Engranaje Rockson.

DIRECTOR: Manuel J.
Garcia

GUION ORIGINAL:
Michael Bought,
Michael Maurery
Joel Jessup. Idea
Original: Manuel J.
Garcia
PRODUCTORAS:
Animation Bikes
(Espana), CVC Group
(China), Aleph Media
(Argentina),
Dynasty Kayan
Europa (Coproductor
Asociado), Genial
Media (Coproductor
Asociado)
PRODUCTORES:

Ximo Perez, Bo Li,
Fernando Ruben
Sokolowicz

PROD. EJECUTIVA:
Ximo Perez
DIR.PRODUCCION:
Marifé de Rueda
DIRECCION ARTISTICA:
Piru Velasco

DIR. FOTOGRAFIA: Eric
Robert

DIR. ANIMACION:
Diego Gobbo e
Ignacio Meneu
MONTAJE: Carlos
Perez y Alberto
Tauste

SONIDO DIRECTO: Xavi
Genis

MUsica: Diego
Montesinos
EFECTOS: Victor
Bufén
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DIR. ANIMACION:
Diego Gobbo e
Ignacio Meneu

DIR. PRODUCCION
ANIMACION: Carmen
Poncey Sandra
Garcia

PROMOCION: Era
Visual

PRENSA: Eva Calleja
e Ivan del Barrio.
Prismaideas

INIclo: 21/9/2015
DURACION: 20 meses

PUESTOS DE TRABA)O:
140. Espaia 50,
Chinaso, Argentina
40

PRESUPUESTO:
5.000.000 €
AYUDAS: IVAC.
Ayudas 2015/2016 a
la Produccion
DISTRIBUCION: En
negociaciones
LUGARES DE
pPRODUCCION: Espaia,
Chinay Argentina
ForMATO: Digital
DURACION: 90 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espaiiol, valenciano,
chinoy espaiiol
latinoamericano
MAS INFORMACION:
ANIMATION BIKES
A.l.E. XIMO PEREZ
Tel. 00-34-649989293
E-mail: ximo@
bikeslapelicula.com

Bikes The Movie

tamente en la Comunidad Valenciana,
“lo que sin duda redundara en beneficio
de los profesionales de animacién de
nuestro pais”, afiade el director.

Se hacecamino
alandar

“La imaginacién nos convierte en
héroes cuando somos nifios, ;por qué
renunciar a ella cuando crecemos?”. Es
el tema de El viaje imposible, que se ha
puesto en marcha en marzo y que aiin
busca coproductores. “Una comedia de
aventuras, entrafiable y emocionante
como las peliculas de antes, pero con
la tecnologia de las peliculas de ahora”,
explica su director y guionista Abraham
Lépez. “Lo novedoso de nuestra produc-
cibneshacerque, mediantelaanimacién
3D mezclada con imagen real, podamos
introducirnos en la imaginacién de los
ninos y ver los fabulosos personajes y
escenarios donde ellos viven sus aven-
turas. La idea es tratar a los personajes
de animacién como unos actores mas,
y construir una fantasia visualmente

eo e



El viaje
imposible

Familiar | Comedia y Aventuras |
Animacién 3D integrada aimagen
real

Daniel y Noé son dos nifios de diez
anos quevan a pasar el verano en la
costa. Tienen dos amigos imaginarios:
Mortando Maloney El Gran Gato Azul.
Juntos viven apasionantes aventuras,
todas imaginarias. Pero Noé conoce

a Sara, lahermana mayor de Daniel,
una nifna increible que no necesita

la fantasia para vivir aventuras. Noé
tendra que decidir entre quedarse con
sus amigos imaginarios o emprender
un verdadero viaje y conocerasu
primer amor.

DIRECTOR: Abraham PUESTOS DE TRABAJO:
Lopez Guerrero 200 0 mas

GUION ORIGINAL: PRESUPUESTO:
Abraham Lopez 8.000.000 €
Guerrero LUGAR DE
PRODUCTORAS: El PRODUCCION: Espana
viaje imposible PC DURACION: 90 min.
(Espana)y IDIOMAS DE DOBLAJE:
Virtual IT Projects Espafiol

LTD (Reino Unido) MAS INFORMACION:
PRODUCTORES: El Viaje Imposible.
Abraham Lopezy Dario Sanchez Tel:
Dario Sanchez 670586721 E-mail:
PRODUCCION dariosanchez.pm@
EJECUTIVA: Dario gmail.com

Sanchez

DIR. PRODUCCION:

Deneb Sabater

AYUD.DIRECCION:
Sebastian Urcelay
COORD. PRODUCCION:
Manuel Carbajo
PRENSA: Patricia
Cano

INIicio: Marzo de 2016
DURACION: 32 meses.
Hasta diciembre de
2018

El viaje imposible
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Buﬁu‘el en el
laberinto de
las tortugas

Adulto | Drama | Animacion 2D

En 1930 Luis Buiiuel acababa de estre-
nar en Paris La edad de oro, después de
haber sorprendido al mundo con su
irreverente Un perro andaluz. A los seis
dias del estreno, la pelicula fue prohi-
bida, perdi6 el favor de su mecenasy
cuando intent6 trabajar en Estados
Unidos todo fueron negativas. En 1932
le ofrecen un documental sobre Las
Hurdes, pero esta sin blanca. Su amigo,
el escultor Ramoén Acin, le dice: “no te
preocupes Luis, si me toca la loteria
te pago la pelicula”. Meses después le
toca la loteria y mantiene su palabra.

DIRECTOR: Salvador MAS INFORMACION:
Simé Manuel Cristébal
GUION: Eligio Tel. 628457492.
Montero E-mail: manuel@
PRODUCTORAS: dragoiamedia.com
Sygnatia, Glow con Twitter:

la participacion de BunuelLaberinto
RTVE

PRODUCCION

EJECUTIVA: Manuel

Cristébal

DIRECCION DE

PRODUCCION: José

Maria de la Puente

‘Magic’

DIRECCION

ANIMACION: Manolo

Galiana

INICIO: 01/10/2016

DURACION: 18 meses

FORMATO: DCP

DURACION: 9O min.

IDIOMAS DE DOBLAJE:

Espafiol
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impactante donde la fantasia debe pa-
recer real, con personajes entranablesy
sin fuegos de artificio”, Narrativamente
contiene poderosos ingredientes de in-
triga, accién y humor a partes iguales.
La idea de este largometraje es dar un
paso mas y sumar lo mejor de los dos
mundos, laanimacién ylaimagenreal,
creando un producto original, novedoso
y muy llamativo para todos los piblicos”.
Abraham Lépez Guerrero trabajé ante-
riormente en la serie de animacién Clan-
ners y estuvo nominado al Goya a Mejor
Cortometraje de Animacién con Just The
Beginning, seleccionado en el Festival de
Malaga 2016.

El primer trazo

En octubre de este ano Buiiuel en el la-
berinto de las tortugas empieza su lento
caminar. Una produccién en 2D basada
en el comic de Fernando Solis y dirigida
aun publico adulto. Su productor, Ma-

nuel Cristébal, comenta: “desde que pro-
duje Arrugas estaba buscando otro cémic
para adaptary este lo tiene todo para ser
una gran pelicula”, La direccién correra
a cargo de Salvador Simé, con una am-
plia experiencia en animacién y para
quien esta historia “es la pelicula que
ni siquiera hubiera soniado hacer Luis
Bunuel. Es el director mas famoso del
cine espafiol y un personaje fascinante”.
Fermin Solis, el autor, considera que es
el comic mas complejo de todos los que
ha hecho: “Las Hurdes y Bunuel juntos
resultan explosivos”, sentencia.

El guién corre a cargo de Eligio Mon-
tero, con una amplia carrera en series
como Desaparecida y Gran Hotel, y para el
que una de las cosas mas sorprendentes
esque Buniuel“eraun tipomuy divertido;
una pelicula sobre él tiene que ser diver-
tida y muy entretenida, asi eralavidaa
su lado”. El filme serd integramente
producido en Espana, principalmente
en el estudio extremeno de animacién
Glow. Su responsable, y también pro-

se 0
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El fuego
de Kamil

Familiar [Aventuras | Animacion 3D

Ahmad, caligrafo y responsable de la
biblioteca del califa, espera que su hijo
Kamil continde con la tradicion fami-
liar. Pero la principal aficién del nifio

es confeccionar vistosos cohetes de
fuegos artificiales. Kamil toma presta-
do un libro secreto propiedad del califa
y, sin querer, condena a su padrea un
destino tragico que solo remediara em-
prendiendo un viaje lleno de riesgos.

DIRECTOR: Martin
Guido

GUION ORIGINAL: Xavi
Romeroy Lloreng
Espaniol
PRODUCTORA:
Magoproduction
(Espana)
PRODUCTOR: Peter
Keydel

PROD. EJECUTIVA:
Peter Keydel

DIR. PRODUCCION:
Raul Berninches
INicio: 01/03/2017
DURACION: 24 meses
TRABA)O: 80 puestos
PRESUPUESTO:
10.000.000 €
AvUDAs: Media
Development
(European Union)
2015, Institut Catala
de les Empreses

Culturals (ICEC,
Generalitat de
Catalunya), Ajudes a
Desenvolupament de
Projectes 2015

LUGAR DE
PRODUCCION: Espaia
FORMATO: HD
Animacion 3D
DURACION: 86 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espanol e inglés

MAS INFORMACION:
Magoproduction.
Radul Berninches.
Tel. 932070834.
E-mail: raul.b@
magoproduction.
com

WWW.
magoproduction.
com
www.facebook.com/
magoprod

Unicorn Wars

Adultos | Bélico / Fantastico / Co-
media |Animacion 2D

El osito Azulin ansia la sangre de uni-
cornio para asi ser bello para siempre.
En cambio, su feo hermano Gordi solo
quiere agradary ser querido. Los dos
son alistados en el ejércitoy, tras pasar
unas duras pruebas, parten en una
compafhia para cumplir una misién en
el bosque magico, lugar donde habitan
los unicornios. La guerra se aproxima.

pIRECTOR: Alberto
Vazquez

GUION ORIGINAL:
Alberto Vazquez
PRODUCTORA: UniKo
(Espana)
PRODUCTORES: Ivan
Mifambres

PROD. EJECUTIVA: IVan
Minambres
DIRECCION ARTISTICA:
Alberto Vazquez
INIcio: Finales de
2017

DURACION: 24 meses
TRABAJO: 30 puestos

PRESUPUESTO:
2.000.000 €

LUGAR DE
PRODUCCION: Espaia
DURACION: 80 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espaiiol

MAS INFORMACION:
UniKo. Ivan
Minambres. Tel.
946021906. E-mail:
info@uniko.com.es
www.uniko.com.es
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DinoGames

Familiar| Comedia de aventuras |
3D-CGl

Codi y sus amigos son transportados a
DinoGames, su videojuego de realidad
virtual favorito. Para regresar a casa
tendran que abrirun portal entre
ambos mundos, y atravesar el universo
del videojuego sorteando peligros y
superando sus miedos con la ayuda de
los DinoPets. Mientras, los dinosaurios
oscuros, hartos de ser unos“titeres”

en manos de los jugadores, se rebelan

y cruzan al otro lado del portal, para
convertir el mundo de los humanos

en su videojuego. Codi y sus amigos
descubriran el valor de la amistad y que
la clave para superar las dificultades

es trabajar en equipo haciendo un uso
responsable de la tecnologia.

DIRECTORES: Carlos
Fernandezy Lorena
Ares

GUION ORIGINAL:
Angel de la Cruz,
Beatriz Iso Soto,
Amaia Ruiz Aguirre,
Carlos Fernandezy
Lorena Ares a partir
de una idea original
de Carlos Fernandez
y Lorena Ares
PRODUCTORAS: Dream
Team Concept, S.L.
(Espana) y Ladybug
Films, S.L. (Espana)
PRODUCTORES: Jordi
Mendieta y Angel de
la Cruz

PROD. EJECUTIVA:
Vicky Marcé y Maria
Arochena

DIR. ANIMACION:
Lorena Ares

DIR. DE ILUMINACION:
Marcos Garcia
INICIO: 2017
DURACION: 22 meses
PUESTOS DE TRABA)O:
Entresoy7s
PRESUPUESTO
PREVISTO:
3.000.000€

LUGAR DE
PRODUCCION: A
Corufay Barcelona
ForMATO: Digital
DURACION: 9O min.

\42 ACADEMIA

IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espanol, gallego,
catalan, valenciano
einglés

MAS INFORMACION:
Dream team
Concept.
JordiMendietay
Vicky Marcé Tel.
(0034) 630 9756 23
/ (0034) 628 25 25
26. E-mail: mendi@

dreamteamconcept.

com/ vicky@

dreamteamconcept.

com

se e

ductor de la pelicula, José Fernandez de
Vega, espera que sea la primera de mu-
chas y “coloque a Extremadura dentro
del panorama de la animacién interna-
cional”. El equipo lo completa Manuel
Galiana como director de animacién,
quien cuenta con una gran experiencia
internacional (Spirit) y fue el director de
animacién de ChicoyRita.

La productora Magoproduction es-
pera comenzar en marzo de 2017 con
un equipo de 8o personas El fuego de
Kamil, primer largometraje que diri-
gird durante 24 meses Martin Guido,
quien tiene experiencia en este campo
tras haber trabajado en varias series de
animacién durante los tltimos afios.
Dirigida a toda la familia, trata de la
confianza y habla de la convivencia ar-
moénica de religiones y culturas en la
época mas brillante del Al-Andalus del
siglo XI. El productor del largometraje,
Peter Keydel, que cuenta con 10 millo-
nes de presupuesto, tiene muy claro su
objetivo y la importancia de la promo-
cién, ala que destinara el 30% del total:
“todos sabemos que producir peliculas
no es nada facil pero, si son de anima-
cioén, la cosa se puede complicar todavia
mas. Aun largo tiempo de desarrollo se

“El fuego de Kamil trata
de tener el maximo de
talento nacional’
PETER KEYDEL

le suman varios afios de produccién y
una dura lucha por estrenar en la mejor
fecha. Se consiguen altos presupuestos
gracias al apoyo de las instituciones, las
televisiones y la coproduccién interna-
cional. Con El fuego de Kamil nuestro ob-
jetivo es intentar tener el maximo de
talento nacional posible, que es muchi-
simo; y mantener una buena y directa
estrategia de marketing para llevar a cabo
la pelicula de animacién del afio”.

A finales de 2016, la productora
UniKo tiene marcado el objetivo de em-
pezar una historia basada en el universo
de su creador Alberto Vazquez para j6-
venes y adultos, Unicorn Wars. Fanta-



sia bélica que mezcla a partes iguales
humor y drama. Se trata de una alego-
ria sobre el ser humano y su conflictiva
relacién con sus semejantesy conlana-
turaleza. Alberto Vazquez gan un Goya
con el cortometraje Birdboy, fue finalista
en la 29 edicién con Sangre de Unicornio 'y
dirigi6 el largometraje Psiconautas, los
nifiosolvidados. Actualmente, Unicorn Wars
estd en fase de desarrollo, buscando fi-
nanciarsey aspirallegar al gran publico
a través de nuevos caminos narrativos
y estéticos, como apunta su productor
Ivan Mifiambres.

Los productores Jordi Mendieta y
Angel dela Cruz se han propuesto empe-
zar este afnio DinoGames, un largometraje
que forma parte de una produccién mul-
tiplataforma convergente que incluye
videojuego y serie de televisién. Carlos
Fernandez y Lorena Ares, codirector y
directora de animacién de Memorias de un
hombre en pijama y del cortometraje en 3D
Morti (2013), entre otras producciones, vi-
deojuegos y producciones interactivas,
dirigiran esta comedia de aventuras en
3D-CCI sobre cinco amigos que quedan
atrapados en DinoGames, su videojuego
de realidad virtual favorito, acompana-
dos de sus DinoPets (mascotas virtua-

les). Ademas de encontrar una salida
al mundo real, tendran que evitar la in-
vasién que los dinosaurios oscuros han
iniciado en ambos mundos.

“Nuestra generacién vivié en los
afnios ochenta y noventa las promesas
de larealidad virtual. Titulos de ciencia
ficcién como El cortador de césped o Matrix
nos hicieron sonar con realidades alter-
nativas en las que podiamos vivir, en
primera persona, aventuras y experien-
ciasimposibles para el ser humano. Pero
hemos tenido que esperar hasta hoy para
estar a las puertas de la revolucién que
se avecina. La tecnologia VR llega con la
promesa de implantarse a muchos ni-
veles”, explican Mendieta y De la Cruz.
Esta original historia transcurre dentro
de un videojuego de realidad virtual
que los espectadores podran descargary
jugar en diferentes dispositivos. “El ob-
jetivo: conectar con el publico objetivo,
construyendo el universo DinoGames de
forma coherenteyque, en sus diferentes
versiones, no decepcione a sus usuarios
y espectadores” apuntan sus directores,
quienes han contado con un equipo ar-
tistico-técnico con amplia experiencia
en producciones audiovisuales y en el
desarrollo de videojuegos.

Carnivaland

Familiar

Aventuras, fantasia |

Animaciondigital 3D

La Feria de Villasemilla esta maldita

y solo encontrar a Fortuna, la hija

de la adivina Elvira, secuestrada

de bebé por el mago Fellini, puede
romper la maldicién. Fellini no piensa
consentirloy Fortuna se enfrentara

a los peligrosos poderes oscuros del
mago, el nico obstaculo que la separa

de sumadre.

DIRECTOR: Daniel
Villanueva

GUION: Daniel
Villanueva e Ivan
Serra

PRODUCTORAS:
Carnivaland
Productions (Espana)
PRODUCTORES: Daniel
Villanuevay Ferran
Roig

DURACION: 42 meses
PUESTOS DE TRABA)O:
150 directos
PRESUPUESTO:
12.000.000 €
DURACION: 90 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espafiol e inglés

MAS INFORMACION:
Carnivaland
Productions. Daniel
Villanueva. Tel.
622002513.

E-mail: daniel@
carnivaland
productions. com
E-mail: info@ecir.tv
www.carnivaland
productions.com

Lone

Adultos | Aventura policiaca| 2D

digital con 3D

Londres, 1888. Lone, un huérfano al
que capturan para ser vendido, conoce
a Mary, una joven que se convierte en
su Unica esperanza de empezar una
nueva vida. La chica es testigo de la

verdadera identidad de Jack el Destri-
pador, y Lone, con la ayuda de un gru-
po de comicos ambulantes, resuelve el
caso mas famoso de todos los tiempos.

MAS INFORMACION:
Beroound. Sergio
Laguarda. Tel.
913011205. E-mail:

DIRECTOR: Sergio
Laguarda

GUION: Sergio
Laguarda y Maria

Chapela. Idea sl@beroound.com.
Original de Sergio www.facebook.com/
Laguarda beroound/
PRODUCTORA: www.beroound.com

Beroound (Espana)
PRODUCTORES: Sergio
Laguarday Maria
Chapela

ESTADO DEL
PROYECTO: En
concepto

IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espariol
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Proyectos

Klaus

Familiar | Comedia | Técnica hibrida

Afinales del siglo XIX, el joven Jesper
Johansen se traslada a Smeerensburg,
atraido porla promesa de un gran
futuro si tiene éxito implementando el
servicio postal entre los llamados
salvajes. Pero el caos y el enfrenta-
miento perpetuo reinan en la ciudad.
¢Por qué alguien escribiria una carta en
un lugar donde todos parecen odiarse?
Un dia, un hombre rudo y corpulento
conocido como el Sr. Klaus tiene un
gesto altruista que lleva a Jesper a
disefnar un plan: aprovecharse de la
inocencia de los ninos y del talento de
Klaus para realizar su sueno postal.

DIRECTOR: Sergio
Pablos

GUION: Sergio
Pablos, Jack Lewis y
Jim Mahoney. Idea
original de Sergio
Pablos
PRODUCTORAS:

The Spa Studios y
Atresmedia Cine
(Espana)
PRODUCCION
EJECUTIVA: Gustavo
Ferrada y Marisa
Roman

PUESTOS DE TRABA)O:
200 puestos, 100 de
ellos en Espafna
DURACION: 9O min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espariol e Inglés
MAS INFORMACION:
The Spa Studios.

Gerardo Alvarez.
Tel. 913119137.
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Persona de contacto:

E-mail: galvarez@
hespastudios.com
Facebook: https://
www.facebook.
com/thespastudios/
www.thespastudios.
com

Suenos embrionarios

Daniel Villanueva vera cumplido
su sueno cuando ponga en marcha su
primer largometraje, Carnivaland, una
produccién que generaria 150 puestos de
trabajo directos y que trata sobre el fas-
cinante, pero siempre traumatico, paso
delainfancia a la madurez; de los lazos
de sangre y el valor de la amistad, cuyo
teaser gand en 2014 el premio del piblico
Anima’t Sitges-Barcelona 2014. Ima-
genes en video para vender la pelicula
que se pueden disfrutar en la versiéon
digital de la revista ‘ACADEMIA’. En su
elaboracién participaron unos sesenta
musicos para crear la banda sonora, y
se montoé en los estudios Ketoon Anima-
tion Studio de Valencia. Una produccién
que ya le costé a Villanueva varios afnos
de esfuerzo y trabajo. El guionista (con
Ivan Serra), director y productor (junto
a Ferran Roig) declara que la historia
“es original, fresca, universal y, sobre
todo, merece ser contada”. Por eso tras
conseguir poner en marcha el proyecto,
con mas de 200 000 euros de inversiéon
inicial, busca ahora cerrar el plan de
financiacién para poder iniciar la pro-
duccién, con un presupuesto marcado
de 12 millones de euros. “Es un proyecto

construido sobre una historia potente,
destinada a satisfacer al cada vez mas
exigente publico del sector”.

Manuel Sicilia, ganador del Goya por
Ellince perdido junto a Raul Garcia en 2008,
tiene un proyecto en desarrollo destinado
al espectador adolescente y adulto, Little
Bastard. Se realizard en animacién 2D en
entornos y con camaras 3D. Se presenté
con éxito en el reciente Cartoon Movie
(en el apartado de En Concepto), foro de
coproduccién delargometrajes de anima-
cién. Cuentalas peripecias en clave de co-
media de este grupo de ninos especiales:
sus relaciones de amistad y de odio, las
luchas de poder, los castigos, las peleas
en el recreo y los intentos de fuga de“La
altima oportunidad: el internado infan-
til mas duro del planeta y el inico que
garantiza al cien por cien la reeducacién
de casos imposibles”, explica su director.

Sergio Laguarda trabaja en el desarro-
llode Lone, unlargometraje de aventuras
y policiaco destinado a un publico adulto,
para hacer en animacién 2D. “Es una
emocionante aventura policiaca narrada
desde la perspectiva de un huérfano de
siete afnios que sobrevive en una contras-
tada Inglaterra victoriana, similar a la
retratada por Charles Dickens”, explica.
“Es una historia que pronto se impregna
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Little Bastard
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Gorritxo (Reddy)

deluzy color a través del valor de la fami-
lia, la esperanza, el amor, el ingenio, el
arte, la musica y el humor, brindado por
un grupo de cémicos ambulantes, que
acogen al ninoy le ensefian cémo afron-
tar y superar sus miedos”. Mientras de-
sarrollan el guién, Laguarda declara que
estan buscando productor y financiacién
en Espafia, después buscaran coproduc-
tores en el viejo continente, ya que “para
este proyecto, lo ideal es coproducir con
paises como Francia, Irlanda, Bélgica,
Luxemburgo... pero esto ya se veria con
el productor que se suba al proyecto”,
concluye. Ahora solo espera comenzar el
desarrollo, que valoran en unos 150 000
euros, incluyendo guidén y teaser.

Sergio Pablos ha trabajado en Gru, mi
villano favorito, Tarzdn, El jorobado de Notre
Dame o Hércules, por nombrar algunas.
Se ha pasado los dltimos anos desarro-

llando y participando en peliculas de
Animacién CGly por fin ha encontrado
la historia perfecta para dirigir en ani-
macién tradicional, Klaus. Una produc-
cién que dard trabajo a la interesante
cifra de 200 profesionales, 100 de ellos
espanoles. “Estoy muy agradecido por
todo lo que he aprendido, y ver crecer
Gru, mivillano favorito hasta lo que es hoy
en dia ha sido uno de los logros de los
que estoy mas orgulloso. Pero echaba
de menos lalibertad y espontaneidad de
la animacién tradicional; no se puede
negar que hay una calidad tinica en la
animacién hecha a mano por un gran
artista”. Afirma que“visualmente habia
que seguir avanzando en vez derefugiar-
nos en la nostalgia y, desde el punto de
vista narrativo, teniamos que abrirnos a
otro tipo de historias. Precisamente fue
encontrar el tipo de historia que se bene-
ficiaria del medio tradicional lo que hizo
que Klaus naciera”.

En una fase inicial también se en-
cuentra Gorritxo (Reddy). Una produccién
de Baleuko basado en Gorritxo, personaje
protagonista del programa infantil dia-
rio de ETB3 Hirutxulo. Actualmente tra-
bajan en el guién, que esperan tener
terminado a mediados de mayo, para
poder enviarselo a varias productoras
de animacién interesadas en coproducir
el proyecto. “Lo que si podemos decir es
que se tratara de una gran aventura que
Gorritxo vivira a lo largo de toda la peli-
cula”, avanzan desde la productora.

Por ultimo, en cuanto a largome-
trajes se refiere, empieza el segundo
tratamiento del proyecto El cielo de So-
montano. Un drama que trata un amor
del pasado, un amor imposible en la
Espana de los cincuenta entre una nina
de 15 afios y un gitano. “En ningn mo-
mento pretendemos hacer una pelicula
dificil, sino todo lo contrario: nuestra
principal motivacién es conseguir el ca-
lado emocional y buscar la empatia del
espectador, como siempre he hecho en
mis trabajos. La materia prima son las
emociones y conseguir en el espectador
una experiencia con un recorrido emo-
cional quele permita un aprendizaje. No
queremos que la pelicula pase como un
simple entrenamiento para la mente del
espectador. Nuestra ambicién en este as-
pecto es maxima”, subraya su productor
ejecutivo, Juanjo Saez.

Little Bastard

Juvenilyadulto | Comediairreve-
rente |Animacion 2D en entornosy
concamaras 3D

¢Qué pasa cuando en el mismo
internado coincide lo peor de cada
casa? ¢Y si son los mayores dictadores
de la historia siendo nifios? ;Como
resolverian sus problemas escolares
Hilter, Mengele, Mussolini, Fidel
Castro, Staliny Franco? ;Qué pasaria
si tuvieran que elegir delegado? ;Qué
haria Castro si le pusieran ortodoncia?
¢Y si Franco nunca hubiera besado a
una chica?

DIRECTOR: Manuel
Sicilia

GUION: Curro
Velazquez
PRODUCCION
EJECUTIVA: Francesca
Nicoll

IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espaniol

El cielo de
Somontano

Todos los publicos | Drama

Durante los dltimos dias de la vida de
su abuela Ramira, Juanjo descubre su
diario, y sus relatos le conmocionan
fuertemente. El joven Juanjoy el es-
pectadoriran descubriendo a la vez el
secreto de Ramira: un amor imposible
con un gitano llamado Rogelio. La pre-
sién familiar hizo que Ramira guardase
el secreto hasta el dia de su muerte.

DIRECTOR: Por
determinar

GUION: Por
determinar
PRODUCTORAS: WKND
y Producciones Jevis
PRODUCTORES: Roger
Torrasy Juanjo Saez
PRODUCCION
EJECUTIVA: Juanjo
Saez

INICIO: 2017

PRESUPUESTO
PREVISTO:1.400.000 €
IDIOMA DE DOBLAJE:
Espanol

MAS INFORMACION:
Producciones Jevis.
Carlota Pou. Tel.
649127269. E-mail:
carlota@wknd.tv
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Just the

Beginning

Todos los publicos | Aventuras,
Comedia, Ciencia-Ficcion | 3D

Buck es un héroe galactico de alquiler
que ha perdido la ilusién porque,
{quiénva al trabajo con ganas cada
dia? Tiene una misién en el planeta
Cubiy, aunque no le apetece, es lo que
necesitaba para recordarse a si mismo
que si no eres un héroe todos los dias,
puede que acabes siendo un villano

para siempre.

DIRECTOR: Abraham
Lopez Guerrero
GUION ORIGINAL:
Abraham Lopez
Guerrero y Kenny
Ruiz

PRODUCTORAS: Esdip
(Escuela de Arte)
PRODUCTORES:
Manuel Carbajo,
Emiliode laRosay
Emilio Lujan

PROD. EJECUTIVA:
Emilio Lujan

DIR. PRODUCCION:
Manuel Carbajo

DIR. ARTISTICA: Kenny
Ruiz

DIR. FOTOGRAFIA:
Esther Encabo

DIR. ANIMACION: Pepe
Mansuy

LAvouUT: Sebastian
Urcelay

coLoR: José Robledo
SHADING/TEXTURASZ
Juanjo Gonzalez
rRIGGING: Tiago Craft
MONTAJE: Jorge San
Martin

SONIDO DIRECTO/
MEZCLAS: José Funko
MUsIcA: José Funko
EFECTOS: Marcos
Francos, Sebastian
Urcelay
POSTPRODUCCION:
Jorge San Martin
PROMOCION: Patricia
Len

PRENSA: Alicia Diaz
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DIRECTORA TECNICA:
Esther Encabo
INICIO: 2015
DURACION: 12 meses
PUESTOS DE TRABAJO:
12

PRESUPUESTO:
29.000 €

LUGAR DE
pPrRODUCCION: Madrid
FORMATO: 2K
DURACION: 7 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espanol

MAS INFORMACION:
Esdip. Escuela de
arte. Alicia Diaz.
Tel. 913994639.
E-mail: alicia@esdip.
com
www.facebook.
com/cortojust
thebegin ning/
www.esdip.com
www.justthebeging
themovie.com

o

Pequenas joyas,
grandes peliculas

Hay cortos que se encuentran en di-
ferentes estadios, aligual que le ocurre
allargometraje. Son peliculas de anima-
cién de menor duracién pero con largos
tiempos de produccién: 7 minutos en
pantalla equivalen, en la mayoria de los
casos, aunano de trabajo. Las 7 historias
siguientes cuentan con una media de 15
puestos de trabajo, mas presencia feme-
nina de media y un presupuesto que os-
cila entre los 30 000 y los 150 000 euros.
Una vez terminadas, estan destinadas
a proyectarse en festivales y eventos es-
peciales.

Es el caso de Just the Beginning (Solo el
principio), que necesitd 12 meses (enero
2015-enero 2016) para estar lista y echar
a andar. Lo consigui6 el 25 de febrero
cuando se estrené en el Circulo de Bellas
Artes, y se acaba de reponer de nuevo en
el Circulo debido a la Semana del Corto-
metraje de Madrid. Y esta previsto que
pueda verse en el Festival de Cine Espa-
nol de Malaga. “Aunque seas un héroe,
(quién va al trabajo con ganas todos los
dias?” esel tema de esta pieza de 7 minu-
tos de duracién en 3D, que mezcla aven-
turas, comedia y ciencia-ficcién para

Arriba izda.: Just the Beggining
Arriba dcha.: El gran verde
Abajo dcha.: Decorado

todos los publicos, y que se ha rodado en
Madrid con 29 ooo euros de presupuesto.
Su director, Abraham Lépez Guerrero,
escribié esta historia original junto a
Kenny Ruiz. Nominado al Goya al Mejor
Cortometraje de Animacién por Blue ¢
Malone, detectives imaginarios, el realizador
esademas el supervisor de animacién de
Deep. Manuel Carbajo, director de pro-
duccién, sefiala que la historia “nace,
crece y se desarrolla dentro de The Beat
7#, la productora de Esdip - Escuela de
Arte”, Explica que, aunque cortos “de es-
cuela” siempre han existido y existiran,
“desde la génesis del proyecto nuestro
objetivo fue hibridar de un modo orga-
nico el entorno docente con ‘modos de
hacer’ profesionales (mundos que desde
nuestro punto de vista nunca deberian
estar radicalmente separados) dentro de
un pipeline heredado de dicho contexto
profesional. Trabajar en equipo desde
el principio, alumnos, profesoresy pro-
fesionales del sector, con una concep-
cién horizontal y 1a ‘ley del play’ como
fundamento: aprender haciendo, hacer
aprendiendo. La pelicula pretende ser
una sintesis equilibrada entre un corto
de factura comercial pero con sabor pro-
pio, con la personalidad del colectivo
de autores implicados en él. Un corto
hecho desde el interior, desde la verdad




y el dolor, como la buena comedia”. En
este caso cuentan con distribucién pro-
pia. Emilio de la Rosa se encarga de cir-
cular la cinta en festivales nacionales e
internacionales. Ahora estan ala espera
de poder entrar en el Proyecto Cortode la
Comunidad de Madridy, silo consiguen,
la Comunidad distribuira directamente
el cortometraje.

A principios del afio pasado empezé a
‘crecer’ El gran verde, un relato de aventu-
ras“en busca de la felicidad”, a punto de
acabar, destinado a un espectador adulto.
Sudirector, José Castro Zapata (KissMe!!!),
comenta que recuperan la animacién
clasica para dotar de mayor importan-
cia tanto al acting de los personajes como
al arte y la narrativa. “Explicamos una
historia limpia, a la manera antigua,
dando tiempo alli donde lo requiere, sin
escatimar un intercalado. Noledamosla
espalda a las nuevas tecnologias, siestas
nos ayudan a mejorar la calidad de nues-
tra produccién, pero sin abuso y sin en-
trar en contradiccién con aquello que nos
hemos propuesto llevar a cabo. Bebemos
de los clasicos que nos fascinaron cuando
éramos nifios, e intentamos adaptar
aquella forma de trabajar a nuestra ma-
nera, con nuestro estilo y en los tiempos
en los que vivimos, para demostrar asi
que también es posible”.

Cuatro meses mas tarde, en abril de
2015, el ganador de un Goya por Birdboy y
director de Psiconautas, los nifios olvidados,
Alberto Vazquez, se lanz6 con una fabula
existencialista, Decorado, protagonizada
por animales antropomorfos, sobre el
destino y la libertad del ser humano.
Destinado también a un publico adulto,
finalizard justo para estrenarse en la
Quincena de Realizadores de Cannes.
Ademas es el inico cortometraje espafiol
seleccionado para participar en la seccién
oficial del Festival de Annecy. “Se trata
de un cortometraje de animacién 2D que
mezcla una estética de dibujos animados
protagonizados por animales, con unos
fondos de grabados en blanco y negro”,
explicasudirector. La historia habla sobre
el deterioro de una relacién de parejay
cémo esto afecta al mundo que los rodea.
“Mediante una narracién fragmentada
se relata una fabula existencialista, con
comportamientos muy humanos, que
reflexiona sobre el sentido de la vida”. El
estreno en Espafia estara enmarcado den-
tro del Cinema Jove de Valencia, al haber
resultado ganador del Premio al Proyecto
de Cortometraje que organiza este festival
junto a Canal+ (ahora Movistar+) y Pecera
Estudio. Sera el 17 de junio.

En escena aparecen, excepcional-
mente, dos mujeres en la produccién y

eo e

El gran verde

Adulto | Aventuras |Animacion 2D

tradicional

Un viejoy alcoholizado vagabundo
encuentra, enterrada en la arena de
la playa, unalargay pesada cadena.
¢{Qué habra al otro extremo? ;Quizas

un tesoro?

GUION Y DIRECCION:
Jose Castro Zapata
PRODUCTORA: Gatcat
Studio (Espafia)
PRODUCTORA: Berta
Riera

PROD. EJECUTIVA:
Berta Riera

DIR. PRODUCCION:
Berta Riera
DIRECCION ARTISTICA:
Jose Castro Zapata
DIR ANIMACION: Felip
Orozco

MONTAJE: Francesc
Isern

mUsica: Oliver
Granadal

EFECTOS: Francesc
Isern

INIClO: 2/1/2015
DURACION: 16 meses

PUESTOS DE TRABAJO:
12

PRESUPUESTO:
85.000¢€

LUGAR DE
PRODUCCION:
Cornella de Llobregat
FORMATO: 2k
DURACION: 9 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espaiiol

MAS INFORMACION:
Gatcat Studio.

Berta Riera. Tel. +34
626558089. E-mail:
gatcatstudio@gmail.
com

www.facebook. com/
elgranverde 2015/
www.getcatstudio.com

Decorado

Adulto | Comediay drama | Anima-

cibn 2Dy Collage

El mundo es un maravilloso escenario,
pero tiene un reparto deplorable.

DIRECTOR: Alberto
Vazquez

GUION ORIGINAL:
Alberto Vazquez
PRODUCTORAS: UniKo
(Espana), Autour

de Minuit (Francia);
Produccion
Asociada: AltContent
(Espana)
PRODUCTORES: Ivan
Mifambres, Nicolas
Schmerkin, Arturo
Olea

PROD. EJECUTIVA: Ivan
Mifiambres, Nicolas
Schmerkin

DIR. DE PRODUCCION:
Diana Cano
DIRECCION ARTISTICA:
Alberto Vazquez
DIR. DE ANIMACION:
Khris Cembe
MONTAJE: Ivan
Mifiambres
ILUMINACION: Martin
Romero

SONIDO MEZCLAS:
David Rodriguez
mUsica: Victor Garcia
EFecTos: Carlos
Alonso

PROMOCION: Autour
de Minuit

PRENSA: Autour de
Minuit

INIcio: Abril de 2015

DURACION: 13 meses
PUESTOS DE TRABA)O:
6

PRESUPUESTO
PREVISTO: 60.000 €
AvUDAS: ICAA,
Gobierno Vasco,
Movistar+, Cinema
Jove, Pecera Estudio,
Canal+ Francia
DISTRIBUCION: Autour
de Minuit

LUGAR DE
PRODUCCION: Espafa
FORMATO: DCP
DURACION: 10 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espafiol y Francés
ESTRENO: 17 de junio
dentro del Cinema
Jove (Valencia)

MAS INFORMACION:
UniKo. Ivan
Mifambres.

Tel. 946021906.
E-mail: info@uniko.
com.es
www.facebook.com/
decoradoshortfilm
www.uniko.com
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Solsticio

Familiar | Animacion 3D

Invierno es un anciano que vive
placidamente en su casita e intentara
sabotear la construccion del hogar de
su vecino: Verano. Dos estaciones se-
paradas por unavallay distintas horas
de sol que parecen no poder convivir.

DIRECTOR: Emilio
Rivera

GuloN: Abel Alfonso
PRODUCTORAS: El
Mel6n Molén
PRODUCTORES:
Emilio Rivera y Radil
Berninches

DIR. DE PRODUCCION:
Alazne Vazquez
DIR. ARTISTICA: Carlos
Gollan

DIR. FOTOGRAFIA:
Emilio Rivera
MONTAJE: Emilio
Rivera

MODELADO: Joaquin
Alme

mUsicA: Carlos
Rodriguez Rodriguez
EFecTOsS: Irakli
PROMOCION: Rail
Berninches

PRENSA: Alazne
Vazquez

INICI0:1/3/2016
DURACION: 12 meses
PUESTOS DE TRABAJO: 15
PRESUPUESTO:
30.000 €

LUGAR DE
PRODUCCION: Espaia
FORMATO: HD
DURACION: 7 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espaniol

MAS INFORMACION: El
Melén Molon. Alazne
Vazquez. Tel. (+34)
660992441. E-mail:
alazne vazquez3 @
gmail.com

WWW.
solsticeshortfilm.
com

The Neveren-
ding Wall

Adultos | Fantastico |Animacién 2D

The Neverending Wall es nuestro alegato
contra la destruccion de esta memoria
histérica y contra la construccién de
muros interminables que, en un bucle
incesante, contindan levantandose

y coartando las libertades fisicas y

emocionales.

GUION Y DIRECCION:
Silvia Carpizo
proODUCTORA: Abano
Producions
prODUCTORA: Chelo
Loureiro

PROD. EJECUTIVA:
Chelo Loureiro

DIR. PRODUCCIéNZ Ana
Fernandez

DISENO PERSONAJE:
Duna Tarrega
MONTAJE: José
Manuel Olmos
mUsica: Nani Garcia
EFECTOS: José Ramén
Velasco

INICIO: 2016
DURACION: 8 meses
PUESTOS DE TRABAJO: 25
PRESUPUESTO:
120.000 €

AvuDAs: ICAA, IVAC
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LUGAR DE
PRODUCCION: Galicia,
Valencia y Berlin
FOrRMATO: Digital
DURACION: 10 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Sin dialogos.

Textos en gallego,
valenciano,
castellano, inglésy
aleman

MAS INFORMACION:
Abano. Chelo
Loureiro. Tel.
698129557. E-mail:
info @abano.es
Facebook: The Never
ending Wall
www.thenever
endingwall.es

Arriba: Solsticio
Abajo: The Neverending Wall

o

en la direccién y guién. Chelo Loureiro
tiene en preproduccién una historia que
dirigird este afio Silvia Carpizo, para
quien sera su primer corto profesional,
aunque anteriormente realiz6é uno como
proyecto fin de master titulado Alinea-
tion. Una historia de alto presupuesto
para adultos: The Neverending Wall, que
acaba de ser adquirido por Movistar+.
“Estamos encantados de que sea ‘ACA-
DEMIA’ quien dé esta buenisimanoticia,
porque que entren en un corto en prepro-
duccién es un noticién”, resaltan desde
la productora. El guién, de la propia
directora, es un recorrido por las emo-
ciones tras un acontecimiento trauma-
tico: el levantamiento de un muro que
divide y aisla a los seres humanos. “Es
un proyecto que se materializara con una
técnica de animacién hibrida, donde la
imagen animada en 2D sera integrada
sobre la grabacién de imagen real de las
pinturas murales de la East Side Gallery
del muro de Berlin. El uso de imagen
real en movimiento, con la grabacién de
planos secuencia y planos fijos, asi como
otros tipos de encuadres cinematografi-
cos, seran el atractivo de este proyecto,
en donde las pinturas tomaran vida en
un enclave histérico”, explica Loureiro.
“Tras 27 anos de lo que creiamos seria
el ltimo muro de la vergiienza, conti-
nuan levantandose nuevos muros en un

Bktann Produciies Copyright

bucle interminable. Con The NeverEnding
Wall convertiremos el efimero arte del
grafiti en el inmortal arte cinematogra-
fico”. El proyecto esta seleccionado por
Clermont-Ferrand para presentarla en
Euro Connection, y en Animac para pre-
sentarla en Incubator.

En la actualidad hay al menos tres
producciones mas avanzadas. En enero
empez6 la preproduccién de Back in Fas-
hion, primer trabajo de otra mujer, la
productora y directora Belinda Bonan
de Vries. Es una comedia que trata de
la grabacién de un documental sobre
el regreso del disenador Pascal Benard
al mundo de 1a moda. Una pelicula de
una nueva productora, Most Wanted
Studio, para quienes es todo un reto en-
contrar la financiacién necesaria para
realizar cualquier proyecto. “En nuestro
caso, después de una ardua busqueda,
no hemos encontrado vias de financia-

“Financiar un corto es
dificil porque casi toda la
ayuda se encara al largo”

BELINDA BONAN



ciéon que den soporte a cortometrajes
de animacién. Casi todo esta encarado
alos largometrajes. Y atin asi, es dificil
acceder a ellas. Estuvimos pensando en
realizar una campana de crowdfunding,
pero creemos que aiin no disponemos de
la suficiente audiencia como para reali-
zarla con éxito. Asi que, al final, hemos
optado por apostar por nuestro proyecto
y financiarlo nosotros mismos, con las
limitaciones que ello conlleva. Sabemos
que no sera facil, pero creemos que el re-
sultado final merecerad la pena”, indican
sus productores ejecutivos.

Solsticio se puso en marcha el pasado
1de marzo y tiene previsto su alumbra-
miento dentrodeunano. EmilioRivera,
quien ha trabajado anteriormente en
las series de animacién The Flying Squi-
rrelsy TinegTan, dirige este guién de Abel
Alfonso sobre la madurez, explicada a
través de un anciano que tiene que en-
tender que aquellos que van a ocupar su
lugar necesitan su ayuda para crecer y
debe darles espacio para madurar. Este
cortometraje, de 30 0oo euros de presu-
puesto, “nace como un proyecto perso-
nal de la mano de Emilio Rivera, al que
no dudamos en sumarnos cuando nos
contd qué tenia entre manos”, confiesa
el productor Raul Berniches. “Nuestro
objetivo es conseguirlanominaciénalos
Goya 2018, ademas de rodearnos de un

Arriba: Back in Fashion
Abajo: Kafka’s Doll

equipo profesional con quienes compar-
tir conocimientos técnicos y aprender”.
Quieren recorrer los festivales de anima-
cién masimportantes del mundo, por lo
que la distribucién es un tema muy im-
portante. “Queremos que este proyecto
tenga el mayor recorrido posible”.

Y, por ultimo, un proyecto para
enero de 2017 que combina hechos rea-
les, ficcién, fantasia y mito en una
conmovedora historia acerca de la pér-
dida: Kafka’s Doll. Un relato para todos
los publicos pero con un tono bastante
lejano de lo que solemos ver en el cine
mas comercial, inspirado en un mito no
comprobado que dirigird Bruno Simodes,
responsable de Neptune, Triangular y Mor-
ning Rituals. “Exploraremos el avance de
las herramientas de animacién 3D, que
han madurado bastante en la dltima
década, y que ademas se han democra-
tizado, lo que nos permite ahora contar
cualquier tipo de historia con cualquier
estilo imaginable, permitiéndonos in-
cluso expandir el lenguaje cinematogra-
fico. Para esta produccién contamos con
la experiencia y talento de varios espa-
noles que han demostrado su valor en los
grandes estudios de animacién, dentroy
fuera de Espana, fruto de la culturay de
la calidad de sus escuelas y estudios de
animacién”, expone el guionista, direc-
tor y productor Bruno Simaes.

Backjn
Fashion

Familiar | Comedia | Animacién 3D

Pascal Benard, uno de los mejores
disenadores de todos los tiempos, ha
vuelto al mundo de la moda, después
de su repentina retirada a finales de los
90. La BPC esta grabando un especial
sobre su vueltay la coleccién que
presentara en el desfile de Paris para su
serie documental ‘Back in Fashion’.

DIRECTORA: Belinda
Bonan de Vries
GUION ORIGINAL: Joan
Rubinat Gonzalez
y Belinda Bonan de
Vries

PRODUCTORA: Most
Wanted Studio
PRODUCTORES: Joan
Rubinat Gonzalez
y Belinda Bonan de
Vries

PROD. EJECUTIVA: Joan
Rubinat Gonzalez
y Belinda Bonan De
Vries

DIR. PRODUCCION:
Belinda Bonan De
Vries

MONTAJE: Belinda
Bonan De Vries

MUSICA Y SONIDO
MEZCLAS: Joan
Rubinat Gonzalez
INICIO: 01/01/2016
DURACION: 12 meses
PUESTOS DE TRABA)O:
entre12y1s5
PRESUPUESTO: 81.000 €
DURACION: 10 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Inglés y francés
MAS INFORMACION:
Most Wanted
Studio. Belinda
Bonan de Vries. Tel.
636787906. E-mail:
beli@mostwant
edstudio.com
www.facebook.
com/mws.tgn
www.mostwanted
studios.com

Kafka's Doll

Todos los publicos | Dramay fanta-

sia|Animacion 3D

Cuando un Kafka enfermo encuentra
auna nina sola llorando en el parque
por haber perdido su mufieca, decide
escribirle una carta cada dia explican-
dole en detalle los viajes imaginarios
de sumuneca perdida. En su blisqueda
para ayudar a la nifia a encontrar una
resolucion personal, acaba encontran-

dolasuya.

GUION Y DIRECCION:
Bruno Simoes
PRODUCTORAS:
WKND (Espana),
Animanostra
(Portugal), Studio
Kimchi (Espana)
PRODUCTORES: Roger
Torras, Humberto
Santana, Bruno
Simoes

SUPERVISOR DE
MODELADO: Ramén
Lopez

SUPERVISOR

DE ANIMACION:
Emanuele Pavarotti
DIRECCION ARTISTICA:
Cecilia Puglesi
DISENO DE
PERSONAJES: JOSé
Manuel Fernandez
Oli

MONTAJE: Bruno
Simoes

DISENO DE SONIDO:
Bruno Oliveira

SUPERVISOR DE
ILUMINACION: Jorge
Pimentel

mUsIcA: Aurélien
Vieira Lino
INIcio:1/1/ 2017
DURACION: 12 meses
PUESTOS DE TRABAJO: 20
PRESUPUESTO:
150.000 €

LUGAR DE
PRODUCCION: Espaia,
Portugal

FORMATO: DCP 2K
DURACION: 10 min.
IDIOMAS DE DOBLAJE:
Espanol

MAS INFORMACION:
WKND. Carlota

Pou Tel. 649127269.
E-mail: calota@
wknd.tv
www.facebook.
com/kafkasdoll
www.kafkasdoll.
com
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N\ EL CORTOMETRAJE DE ANIMACION

Alberto Vazquez, Isabel Herguera, Daniel Martinez, Rafael Cano y Silvia Carpizo reflexionan sobre

las historias en pequeno formato

Seducidos porlalibertad creativa

Maria Gil Soriano

Menor financiacion, menos plazos, menor duracién... pero mucha mas libertad creativa. Estas son las re-
glas del cortometraje de animacion. Sus creadores se atreven con el'mas dificil todavia’abordando un tipo
de trabajo que dificilmente tiene un retorno econémico, y desafiando los prejuicios que lo consideran una
antesala para otros proyectos —en formato—-, y producciones destinadas Unicamente al pablico infantil —en
técnica—-. Nos ha traido alegrias en los Oscar de Hollywood, con la nominacién de Javier Recio en 2010 con
La damay la muerte; y han dado inicio a sagas como la de Tadeo Jones, que encumbré a Enrique Gato, pero
mas alla de estos hitos apenas llegan a los medios de comunicacién ni a los espectadores.

P

s cine con mayusculas y un

fin en si mismo, como defien-
den aquellos que lo cultivan en
este momento. Alberto Vazquez
estrenara Decorado en 1a Quince-
na de Realizadores del Festival
de Cannes, historia con la que
regresa al corto después del lar-
gometraje Psiconautas, codirigido
con PedroRivero. Desdela anima-
ci6on mas independiente, Isabel
Herguera llevara Amore d’inverno
a festivales como Annecy o Ani-
fest. Daniel Martinez y Rafael
Cano ain aguantan la resaca de
Alike, ganador del Goya 2016 a Me-
jor Cortometraje de Animacién;
y Silvia Carpizo estd inmersa en
la preproduccién de The Neverending
Wall, proyecto avalado por Chelo
Loureiro y seleccionado en Cler-
mont-Ferrand y Animac. El corto
de animacién satisfacelasinquie-
tudes creativas de todos ellos.

A cambio de nada

“Desde un punto de vista econémico no sale rentable”, re-
conocen los impulsores de Alike, que pudo salir adelante gra-
cias alosrecursos de Pepe-School-Land y el respaldo de Nicolas
Matji como productor ejecutivo, pero también el apoyo de sus
familias. “Se hace porque a uno le gusta o tiene la necesidad de
hacerlo, nunca con la esperanza de sacarle un provecho econé-
mico”, respalda Herguera.

Mas optimista es Alberto Vazquez. “Puede salir relativa-
mente rentable siloorganizas todo muy bieny tus productores
hacen un buen trabajo, pero es dificil vivir de ello. En Espana
se han rebajado las ayudas al cortometraje y en Galicia las han
eliminado. En el Pais Vasco, de donde es mi productora Uniko,
si se mantienen y tienen catalogos de distribucién”, explica el
creador, al que ha apoyado Canal + (ahora Movistar+) en todas
sus aventuras en este formato.

Las ayudas estatales han sido fundamentales en la filmo-
grafia de Herguera, que cifra entre 6 000 y 9 000 euros lo que
cuesta un minuto de animacién independiente. “Ademas hay
que distribuir, hacer copias, envios y ahi los cortometrajistas
estamos bastante desprotegidos”, apunta Vazquez. E1 ICAA,
Culturarts, Clermont-Ferrand y la Universidad Politécnica de
Valencia han hecho posible The Neverending Wall, historia que
también respalda Movistar+. “Creo que es fundamental que el
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16 EMERO

Alike, de Daniel Martinez Lara y Rafael Cano

La damay la muerte

Estado apoye al cortometraje, perono se puede obviarla finan-
ciacién privada”, sentencia el director de Decorado.

Hay tantos presupuestos como proyectos, de los 150 000
euros de Kafka’s Doll a 1a minima inversién que supuso Zepo, la
animacién con arena de César Diaz Meléndez, pasando por la
financiacién a Amore d’inverno por parte de unas bodegas italia-
nas, conla peticién de que las imagenes reflejaran el paisaje
del Piamonte.

También el crowdfunding se revela como una tendencia para
sacar adelante proyectos. Y sino que se lo digan a Juanylanube,
ganador del Goya en 2015, o Vigjea pies, seleccionado en Annecy.
“Ayudan a cubrir parte de ella. Ademas sirve de difusién del
proyectoyla gente suele interesarse por el desarrollo del corto”,
explican Martinez y Cano.

El festival como ventana

Sus historias tienen como destino los festivales de anima-
cién, pero también los apartados de cortometraje de los certa-
menes deimagen real, que a veces crean una seccién especifica
paraesta técnica (Anima’ten Sitges), y otras veces les confron-
tan con todo tipo de producciones.

“En Cannes no hay distinciones entre géneros, todo se con-
sidera cine de autor, sin separaciones”, recuerda Vazquez, que



también estard en la seccién oficial de Annecy con Decorado,
mientras que Herguera defiende que “idealmente no deberian
de existir categorias, pues todo es cine. El problema es que ape-
nas hay cultura de animacién. Por eso se hace una categoria
especifica, para ver los trabajos dentro de un contexto y que se
puedan entender mejor”.

Martinez y Cano celebran esta variedad y desvelan que les
suele hacer ilusién cuando les seleccionan con cortos de ima-
gen real “porque nos permite tener mas visibilidad. Pero es
muy dificil competir en igualdad de condiciones”, reconocen.

No se resignan a quedar recluidos al circuito de festivales y
sus creadores apuestan por buscar nuevos vehiculos para llegar
alos espectadores. “Hace falta ampliar nuestra cultura visual,
utilizar espacios mas populares. No solo en los cineclubes o
festivales, sino también en la television, en las escuelas, los
museos 0 en el metro”, apunta Herguera.

Vazquezlanza al aire una propuesta: “por ley, creo que de-
berian pasar en los cines un cortometraje antes de un largo,
sobre todo en peliculas de TVE”. Por su parte, los responsables
de Alike recuerdan que “en internet cada vez hay mas platafor-

S

El corto en cifras

imaginativa, ylailustracién te aporta conceptos y un dominio
del acabado grafico”, argumenta Vazquez, que busca que sus
historias tengan “personalidad tanto estética como narrativa”.

Con una formacién en Historia del arte, Carpizo ha optado
porintroducirla cultura urbanayel grafismo en la animacién.
En The Neverending Wall 1o hace mezclando imagenes animadas
en 2D con grabacién de las pinturas de la East Side Gallery del
muro de Berlin. Su historia es “una llamada de atencién a la
deshumanizacién cotidiana” destinada a un ptblico adulto.
Aligual que los trabajos de Vazquez, que con Decorado propone
“una irénica fabula existencialista sobre el sentido delaviday
lalibertad del ser humano”.

Animados por el corto

Los cinco creadores esperan volver a este formato en el fu-
turo. Aunque los préximos proyectos de Vazquez pasan por el
largometraje Unicorn Wars (con reminiscencias de su corto Sangre
deunicornio) y una serie de televisién, el director reconoce que le
encanta transitar por el mundo del corto. “Hay proyectos com-
pletamente marcianos y grandisimos artistas”, asegura.

También Silvia Carpizo tiene
en mente su préximo trabajo,
tras The Neverending Wall. “El con-
cepto ya esta concebido, de mo-
mento en formato cortometraje,
pero no descarto la realizacién
en un futuro de un largo, si se
me diera el apoyo para ello. En

I Pulsamos la actualidad del cortometraje, sus ten-
dencias, técnicas y el género de sus directores a través
de los datos del festival de animacién 3DWire. En 2015
fueron 48 los cortometrajes de animacién espanoles
presentados a este certamen, de los cudles 41 eran ex-
clusivamente nacionalesy siete coproducciones, en las
que se uni6 el talento nacional con el de Estados Unidos,
Reino Unido, Argentina, Canada y Chile. La hibridacién
detécnicasreiné entre los cortos presentados el pasado
afno, dondetambiénel 2D, 3Dy el stop motion se revelaron
como las técnicas favoritas de los creadores, que siguen
siendo en su mayoria hombres. No obstante, desde 201
se anuncia una paulatina presencia de las directoras: si
en 2009 treintay dos cortos de los presentados estuvie-
ron dirigidos por hombres y tan solo uno por una mujer,
en 2015, con el mismo niimero de cortos de autoria mas-
culina, fueron ocho los titulos dirigidos por mujeres.

pequertio o gran formato es cine,
eslo que me mueve, y me motiva
cadadia”.

Aun con Amore d’inverno circu-
lando por festivales, Isabel Her-
gueradedica sus horasaunnuevo
corto en colaboracién con Izibene
Onederra, que formara parte del
largometraje Kalebegiak, un retrato
sobre San Sebastian a través de la
mirada de 15 cineastas.

i - *

Unfinensimismo

Ha sido una plataforma para
que animadores como Jests Ore-
llana cruzaran el Atlantico para
trabajar en Hollywood; a otros,
como al propio Vazquez, les ha
servido para dar el salto al largo,
pero los directores insisten en
reivindicar su estatus de arte

mas comerciales donde el principal atractivo es la difusién de
cortometrajes”. Prueba de ello son Amorde mono o 1la saga Bendito
Machine, alos que Vimeo les ha dadovisibilidad internacional.

Autoriay experimentacionartistica

El corto de animacién se erige como un espacio de expe-
rimentacién, donde caben todo tipo de propuestas, desde lo
mas transgresor y novedoso visualmente, a las técnicas mas
artesanales. Una maxima que Herguera ha llevado hasta las
altimas consecuencias. “Me aburro de usar siempre el mismo
material, de esta manera se provocan imprevistosy accidentes
que pueden ser muy provechosos para la historia. En muchos
casos, se transforma, adquiere otro
ritmo, otra atmésfera”, explica.

En su mayoria son proyectos
muy personales, en los que queda
patente la autoria de sus creadores,
muchos deloscuales aterrizanenla
animacién desde otras disciplinas.
“Venir de otros campos enriquece tu
vision global del mundo de la ani-
macién. El comic, por ejemplo, te
aporta mucha agilidad narrativa e

“Lo verdaderamente util
seria poder ver cortos antes
de las peliculas”

JOSE LUIS FARIAS

propio. El responsable de Decorado pide que se supere su visién
de “peliculas pequefias” o “cantera para futuros directores”,
mientras que Carpizo pone el foco en la industria. “Necesitan
un espacio dentro de las grandes empresas de animacién“.

(Y por dénde ird el futuro de este arte propio? “Lo primero
seria definir cual es 1a funcién que desempetian (formacién,
bien cultural, producto comercial, etc.) y a partir de ahi ver
cémo potenciar ese valor”, apuntan los responsables de Alike,
que se fijan en Disney-Pixar. “Suelen utilizar el corto como
medio de investigacién y promocién de nuevos directores, jus-
tificando asi su financiacién”, explican.

“Los cortometrajes de animacién son la punta de nuestra in-
dustriay talento creativo”, defiende
José Luis Farias, director de 3DWire.
Eltiene claro que la asignatura pen-
dienteesladifusién: “esimportante
ayudar a que se sigan haciendo, no
solo con ayudas econdémicas sino
con la visibilidad que se merecen y
no siempre tienen en nuestro pais.
Lo verdaderamente util seria recu-
perar algo tan bonito como poder ver
cortos antes de las peliculas”.
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N\ EL LANZAMIENTO DE UN FILME ANIMADO

| Alvaro Curiel

Directorejecutivo de marketing en Warner Bros. Pictures International Espana

Una pelicula, una marca

E NFRENTARTE a la produccién y al lanzamiento de una peli-
cula siempre es un gran reto pero si se trata de una pelicula
de animacioén lo es atin mas. Es un trabajo laborioso, necesita
mucha pasién, mucha ilusién y una gran dosis de pacienciay
tenacidad.

Tradicionalmente pensamos que la produccién de la peli-
cula y el disefio de la campana de lanzamiento ocurren en dos
momentos separados del proceso creativo. Eso no debe ser asi.
Cuando empezamos a hablar de 1a produccién de una pelicula
siempre tenemos que tener en
cuenta que estamos creando una
nueva marca.

La creacién de una marca en
cinenecesita contar con el equipo
creativodelapeliculay, almismo
tiempo, con un equipo expertoen
marketing y comunicacién que
nos ayude a entender mejor al
publico al que nos dirigimos.

Este aspecto es fundamental
cuando nos enfrentamos a un
proyecto de animacién. Esnece-
sario que estos dos equipos traba-
jen de la mano desde el inicio del
proyecto. Existen factores claves
que es necesario discutir, revisar
y planificar, de forma conjunta,
entre los dos equipos en las fases
iniciales de la produccién de la
pelicula. Definir el target de la
pelicula, establecer el presu-
puesto de marketing, comuni-
cacién y promocién, identificar
los materiales de marketing que
vamos a necesitar en las diferen-
tes fases de lanzamiento (teaser,
lanzamiento y mantenimiento)
nos va ayudar a planificar su
creacién y produccién al mismo
tiempo que se desarrolla y pro-
duce la pelicula.

A partir de este momento
es cuando el trabajo de los dos
equipos, produccién y marke-
ting, empiezan a desarrollarse
de forma paralela. Mientras pro-
duccién se centraenlacreaciény
desarrollo de la pelicula, marke-
ting va a enfocarse en la creacién
de la marca de la pelicula.

Existen muchos elementos que contribuyen a la creacién de
lamarca deuna pelicula. No solo tenemos el titulo, 1a historia
y los personajes para definiralamarca. Aspectos como la fecha
de estreno, los festivales de cine en donde la pelicula puede ser
presentada, el entorno competitivo de otras peliculas u otros
eventos que sean atractivos para el publico al que nos dirigimos
van a influir en el establecimiento y 1a fijacién de la marca 'y
los valores asociadas a la misma en la mente de nuestro futuro
publico. Elequipo de marketing y comunicacién va a ser el crea-
dory el guardian de la marca. Este equipo necesita ser agil,
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Futbolin, de Juan José Campanella, Goya a la Mejor
Pelicula de Animacioén en la 28 edicién

“Creatividad, planificacion
y trabajo en equipo son los
ingredientes para crear
marcas de cine’

flexible y tener una especial atencién a los detalles externos
a la produccién de la pelicula. Son los “ojos” y los “oidos” que
mantienen al equipo de produccién conectado con larealidad.

Los habitos de los consumidores estan cambiando de forma
vertiginosa. Cada dia es mas complejo conseguir centrar la
atenciényelinterés del consumidor en los productos y las mar-
cas. Estoafecta porigual alas peliculas. Los mensajes con éxito
son simples, claros y atractivos, y para ello nos apoyamos en
los materiales de marketing y comunicacién.

Durante muchos anos la in-
dustria del cine se ha apoyado en
materiales como posters, trailers,
spots de televisién. Estos materia-
les siguen siendo muy importan-
tes y necesarios en el lanzamiento
de una pelicula, pero los formatos
se estan transformando de forma
acelerada. El mundo digital y las
nuevas tecnologias nos brindan
grandes oportunidades para ser
mas notorios, mas relevantes
y, sobre todo, para sorprender y
asombrar a las audiencias y, espe-
cialmente, nos ayudan a diferen-
ciarnosy a ser mas atractivos.

Aqui juega un papel funda-
mentalla planificacién en el desa-
rrollo y generacién de materiales
de marketing. No entendamos la
planificacién como la combina-
cién de unalista de materiales y un
calendario de produccién. Alapla-
nificacién hay que darle un ritmo
propio. Necesitamos de un tempo
disefiado a la medida de la peli-
cula, de su proceso de produccién,
de su entorno competitivo, del
calendario de eventos (festivales,
premios, etc) afines al proyecto.
Debemos ser muy cuidadosos a la
hora de lanzar ideas, sinopsis y
creatividades. El orden y el ritmo
en que presentamos a los persona-
jes van a influir en la creacién de
lamarcadelapeliculay, en defini-
tiva, en el atractivoy lanotoriedad
que va a tener de cara al publico.

Un ultimo punto clave en el es-
tablecimiento de la marca de las
peliculas de animacién es la internacionalizacién. Los merca-
dos internacionales han pasado a ser un pilar basico en el éxito
comercial de este tipo de produccionesy el equipo de marketing
y comunicacién tiene que ser muy sensible a este punto y estar
preparado para crear marcas de peliculas que puedan “viajar”
e interesar a audiencias en diferentes territorios y culturas.

Estos son algunos de los aspectos que pueden ayudarnos
a tener una buena campana de lanzamiento de una pelicula
de animacién, pero sobre todo son elementos que nos pueden
ayudar a establecer marcas fuertes que vayan mas alla de las
pantallas de cine.



N\ LAS CLAVES DEL EXITO

Edmon Roch

Productor, director de produccion y director

El secreto del éxito

D EciaJohn F. Kennedy que el éxito tiene muchos padres,
pero que el fracaso es huérfano. Personalmente, creo que
el fracaso también tiene a sus parientes, primos y abuelos,
pero de lo que estoy convencido es de que el éxito forma parte
de una familia muy numerosa. Dependes, como siempre, de
una historia estupenda, de un gran director y de un equipo
pluscuamperfecto, y de saber dar enla diana y conseguir que el
publico conozca tu existencia. De derrochar mucha paciencia,
constancia y de contar con un grupo humano que se desviva
dia y noche, durante muchos afios, para
conseguirlo. Y deuna fuerte estrategia de
venta y comunicacién. Todo el equipo de
Tadeo Jones sabemos de la importancia de
Mediasety de la campana de lanzamien-
to para conseguir que la pelicula fuera el
evento en el que se convirtio.

Nada distinto de lo que pueda ser el
cine en general, se dirdn. Siy no. Siem-
pre se explica que para producir se nece-
sita tiempo o dinero, y de ahi que haya
peliculas que se preparen a fuego lento
porque no hay dinero para pagar el gran
desembarco. Pero la animacién es el mas
dificil todavia, porque requiere alavez de
tiempo y de dinero, porque no hay nada
mas caro de producir que una pelicula de
animacién, porque sus equipos y proce-
sos no se pueden contraer. Son muchos
afios al pie del canén, desde el primer
guién hasta que la pelicula llega a los
cines, de un trabajo continuo y colectivo,
generalmente de escasa visibilidad, ya
que la mayoria de los procesos se dilatan
en el tiempo. Nadie puede fallar, porque
cualquier minimo error es capaz de des-
moronar el proyecto al completo. Y cuando nosotros pensamos
que tenemos una pelicula al 9o%, los espectadores dirian que
estamos en panales. Pero no es asi. Hay un momento magico
en el que todo confluye, y en el que los cuatro o cinco anos de
trabajo colectivo desembocan en la maravilla de una pelicula
terminada.

Enelcasodelaanimacién, el éxito pasa en conseguir un gé-
nero muy transversal, que pueda seducir porigual aninosde 3
a9ganos, yasus padres, sobrinos, tios yabuelos. No me gusta
la definicién de cine ‘infantil’ sino de cine ‘familiar’, porque
somos muchos los adultos que consumimos cine de animacién
como primera opciény que en el listado de las mejores peliculas
del ano situamos en la cima alguna obra animada, siempre
con la maxima de empatizar, entretener y divertir. Los nifios
piden ver una pelicula, pero son
los padres, tios o abuelos quienes
compran la entrada. Si, ademas, la
pelicula deja un poso con un sello
propio, estamos hablando de per-
durabilidad; elementos que puedes
adivinar pero que nunca podras
consolidar hasta que estén comple-
tamente acabados. Lo que te obliga
ano equivocar ni un apice la direc-
cién en esa travesia del desierto.

“La animacion es el mas
dificil todavia, porque
requiere a la vez de tiempoy
de dinero”

Con Las aventuras de Tadeo Jones, los productores teniamos
miedo de que fuera nuestro primer y Gltimo largometraje de
animacién. No lo habiamos hecho nunca, y éramos conscien-
tesdelos abismos que se abrian a cada curva. Cada paso en falso
podia suponer un derrumbe del que no nos podiamos recupe-
rar. Sabemos que si Pixar tiene que tirar tres o cuatro anos por
la ventana y volver a empezar de cero, lo hace y no pasa nada.
Nosotros no tenemos ni una semana para equivocarnos de
trabajo, y fueron muchos afios de una apuesta solidaria hasta

DEH < EABI>IFIR 3 FRHRRS A BLE P AL

Las aventuras de Tadeo Jones, Goya a la Mejor Pelicula de Animacion, Mejor Guion
Adaptado y Mejor Direccién Novel en la 27 edicion

acabar produciendo un éxito que sobrepasé nuestras mejores
predicciones.

(El mérito? La familia. Afortunadamente, contamos con
esa familia numerosa extraordinaria, sin la cual seria imposi-
ble haber escrito un triunfo que nos paseé por todo el mundo
con resultados excepcionales. Recuerdo cuando estrenamos
en China y me preguntaban en qué parte de Estados Unidos
estaba Espana, y qué divisién de Lucasfilm éramos nosotros.
Entonces, todas y cada una de las personas que hicieron la pe-
licula brillaban. Los guionistas, capitaneados por Jordi Gasully
Javier Barreira. Eldirector, Enrique Gato, quien habia dibujado
aTadeoJones en 2001 para triunfar en el mundo entero con sus
cortos. Y todos estos cientos de técnicos y artistas que desti-
naron cientos de miles de horas de trabajo para que Tadeo Jones
primero y luego Atrapalabandera, de
la mano de la familia bien avenida
de Mediaset, Telefonica Studios,
Lightbox Animation, Ikiru Filmsy
ElToro primeroy 4 Cats Pictures des-
pués, allado de nuestros inversores,
consiguieran el milagro de llegar a
todos los ptiblicos.

Cudanta razén tenia Kennedy. A
cuantos padres se lo tenemos que
agradecer.
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N\ EL DOBLAJE EN LAANIMACION

En la sombra de un estudio, frente a un atril, un actor de doblaje siempre se deja el alma ante el
micréfono para que la voz del personaje de animacion al que interpreta termine calando. Miguel
Angel Jenner, Oscar Barberan, Anabel Alonso y Alejandro Nogueras desentranan las claves de esta

industria y oficio sin focos ni aplausos.

El talentodelavoz

Juan MG Moran

la hora de desentrafiar el proceso del doblaje en la anima-

cién (espafiola o no) conviene desmontar ciertos tépicos.
Uno, que los actores de doblaje no son dobladores, sino pre-
cisamente intérpretes: solo con buena voz, pero sin ser buen
actor, es imposible ser profesional. Dos, que en plena produc-
cién de una pelicula de animacién, un actor de doblaje no se
limita a poner voz a su personaje, sino que con su interpreta-
cién contribuye a crearlo. Tres, el proceso de doblaje de una
superproduccién animada va mucho mas alla del poner voces
a los personajes, sino que va encaminado a que el filme pueda
ser mas asequible a la diversidad de publicos locales.

De la actuacion y lo sonoro

“Ser actor es requisito imprescindible para enfrentarse al
atrilyalmicréfono. Un actor de doblaje debe ser capaz de trans-
mitir todas las emociones utilizando solo su voz, y si no eres
actor dificilmente seras capaz de comunicar el sentimiento que
el personaje te exige.”, apunta Miguel Angel Jenner, reputado
profesional en cuyo haber figura no solo ser la voz en Espana de
Samuel L. Jackson oJean Reno, sino haber dirigido el doblaje de
mas de 150 producciones, y entre ellas una veintena de filmes
de animacién como Lasaventuras de Tadeo Jones o Eljorobado de Notre
Dame. Para enfrentarse debidamente a un filme de animacién,
asegura que hay que tener “un dominio de la técnica exquisito
y cierta alma infantil que te ayude a convertirte en el muneco
al que estas dando vida sonora. En el caso de los dibujos ani-
mados, aportas algo mas que cuando haces a un personaje de
imagen real, un plus de fantasia que convierte a un personaje
dibujado en 2D o0 3D en creible”.

Oscar Barberdn, Tadeo Jones o el vaquero Woody de Toy Story,
considera que una de las cosas que distingue a un buen actor
de doblaje de un buen locutor es que, “mientras que el locutor
siempre es él, los actores de doblaje intentamos siempre pegar-
nos al maximo al registro original [para demostrarlo, al otro
lado del teléfono, Barberan repite una de sus maximas mas
conocidas: “jhay una serpiente en mi bota!”]... La animacién
tiene un proceso de creacién a nivel interpretativo por encima
del doblaje habitual, lo quela hace mas dificil de doblar”. Pero,
(coémo se lleva a cabo el doblaje de una pelicula de animacién?
(Qué tiempos requiere?

- *

Orfebreria y matices

De todo lo que acontece relacionado con el doblaje de una
pelicula antes de que el actor de voz se meta en la oscuridad del
estudio puede dar buena cuenta Alejandro Nogueras, director
de la divisién de doblaje en Disney para Espana y Portugal.
Le gusta subrayar que el doblaje es mucho mas que poner la
VO0zZ a un personaje, porque en su labor esta también optar por
nombres que no causen problemas en los distintos territorios,
subtitulos, insertos, etc. Una vez al afno, se retine en EE.UU.
con el equipo de doblaje mundial (unas 14 personas) y los di-
rectores de los proyectos en produccién. En estos encuentros
van afrontando los distintos retos que los filmes les plantean.

Enloqueserefierealasvoces, en casitodas las producciones
el modus operandi consiste en hacer la pelicula, trabajando al
personaje con voces provisionales, sin terminar las bocas de
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los personajes animados. Cuando finalmente se selecciona al
actor que pondra voz al dibujo, el actor hace la interpretacién,
y teniéndola muy en cuenta se anima el movimiento de labio
-“en EE.UU. nosedobla, se crea el personaje directamente. En
Espafia nosotros tenemos que reemplazar una voz, asi que lo
ideales que se parezca lomaximo posible a la original america-
na. Sieldirector ha tenido una intencién creativa, con decisio-
nes muy pensadas,
N0osotros tenemos que
intentarrespetarlaen
la medida de lo posi-
ble”-. Paraello, desde
las oficinas centrales
de Disney les pasan
material de las voces
originales en cuanto
las tienen para que
puedan ir pensando
en un casting de voces
similar al original:
“con ese material
preliminar, en el que
en la mayoria de oca-
siones a la pelicula le
falta el color o algu-
nas partes por ani-
mar, seleccionamos
un traductor y un di-
rectordedoblaje. Tras
eso, llega el momen-
to del casting de voces,
primero principalesy
después secundarias.
Lo siguiente es elabo-
rar los calendarios de
entrega de traduccio-
nes, adaptacionesyel
doblaje propiamente
dicho. Tras grabar
las voces, el proceso
siempre finaliza con la mezcla en los estudios Shepperton de
Londres y el envio al departamento de operaciones para hacer
la copia digital”.

Papel fundamental juega el director de doblaje que se en-
carga de proponer a las voces que a su juicio considere mas
pertinentes para las caracteristicas de cada personaje, adap-
tar los didlogos y orientar a los intérpretes frente al micréfo-
no para que se respeten los tonos, matices y volimenes que la
historia requiera. De vital importancia le resulta a Jenner “la
traduccién, para no perder giros cuando se cambia de idioma.
La adaptacién de didlogos es un trabajo de orfebreria, un su-
doku a lo bestia para que todo tenga la misma duracién, que
laslabiales encajen sin perder la esencia del texto. La labor del
director ha de ser concienzuda para encauzar la interpretaciéon
de los actores, asi como la mezcla es fundamental para que
todo conjunte a la perfeccién”. Aunque los tiempos del proceso

Michelle Jenner poniendo voz a Sara
de Las aventuras de Tadeo Jones



Las peliculas Disney para territorio ibe-
roamericano se doblan en México, pais en
el que se hacen varias versiones: una mexi-
cana purarepleta de modismos, unaversion
americana neutra para el resto del territorio
y, en ocasiones, una version para Argentina.

blaje de la pelicula es el mismo que cuando
seenfrentanauna producciéninternacional.
Oscar Barberan si trabajé creando al perso-
naje en una serie de piezas cortas realizadas
para Mediaset.

Todas las peliculas deanimacién de Disney
sedoblanal catalan.

escandalosa” quelaoriginal de Ellen Degene-
res. Aunque no es lo habitual, nunca traté de
imitar al original.

En las peliculas Disney es habitual que
en el doblaje se incluyan ciertas bromas lo-
cales: proponen ideas, pero tienen que ser

Las aventuras deTadeo Jones se dobla primero
eninglés por cuestiones relacionadas con la
distribucion. El trabajo de los actores de do-

pueden variar mucho, Jenner destaca que suelen oscilar entre
un mes y un mes y medio.

Oscar Barberdn lamenta que con la llegada del digital todo
vaya muchomasdeprisa, “con suerte te permiten ver antes una
copia, pero no es lo habitual. Lo normal es llegar al estudio y
con la ayuda del director de doblaje y tu capacidad como actor,
ser capaz de intuir lo que esta pasando e interpretar el tono

original”. En las clases que imparte a jévenes que en unos anos
seguiran sus pasos, les transmite que hay que estudiar bien
el personaje, escuchar siempre

antesy fijarse en cadaunodelos

matices, “porque encadaunode

los gestos que el dibujante ha

trazado ha encontrado un matiz

que resaltar”.

En EE.UU. es mucho mas co-
mun que intérpretes de la gran
pantalla creen (con su voz) los
personajes de animacién. En
Disney Espana, Nogueras ates-

aprobadas en las oficinas centrales de la
compania.

Anabel Alonso define a su Dory como“mas

tigua que optan por ofrecer a personas conocidas pequenas co-
laboraciones de voz, pero no grandes papeles. La explicaciéon
es sencilla: “a nivel de agenda plantea mas problemas contar
conun intérprete conocido. Hay que tener en cuenta que estamos
frente a peliculas que suelen tener secuelas, videojuegos y series
de television, y si es dificil contratar a una voz conocida para un
personaje en una pelicula, imagina tener que replicarla en todos
estos productos”. Atn asi, en casi todas sus producciones cuen-
tan con caras conocidas: José Mota y Santiago Segura en Monsters
University, Alex de la Iglesia en Rompe Ralph, Matias Prats en UP o
el reparto de voces plagado de estrellas de Toy Story3 (Manu Carre-
no, Pablo Motos, Ana Milan, El Cigala, Silvia Abril, Fofito...). En
suma, colaboraciones “cortas pero simpaticas” que finalmente
contribuyen al marketing de 1a pelicula.

Sihayuna excepcién que confirma laregla en la actualidad es
Anabel Alonso, que ha vuelto a meterse en el estudio trece anos
después de poner voz por primera vez a su Dory en Buscandoa Nemo.
Cuando rememora cémo vivié aquella primera vez ante el micro,
declara que pensé que la llamaban “para poner una voz especial,
como de dibujo animado, pero Eduardo Gutiérrez (su director de
doblaje) quiso que fuese muy en mi linea, pero con cierta inge-
nuidad. Mis temores venian mas por cuestiones técnicas, mas
teniendo en cuenta que me enfrentaba a un personaje que no
callaba y descubre el mundo cada tres segundos”. La actriz, muy
conocida para el gran publico, no duda en valorar la voz como he-
rramienta esencial para desarrollar su profesién a diario, “loideal
seria dar a cada uno de nuestros papeles una impronta diferente,
aligual que haces una composicién de vestuario o de pelo”. Per-
sonalmente, le apena no poder dedicar, en ocasiones, el tiempo
suficiente a la construccién oral del personaje.

Para Miguel AngelJenner, “hay enormes ejemplos de trabajos
magnificos realizados por estrellas de nuestro panorama nacio-
nal: Anabel Alonso, José Mota, Santiago Segura, Michelle Jen-
ner y muchos mas. Siendo actores siempre podran contar con el
director de doblaje para sacar lo mejor de si mismos, pero en el
caso de‘famosos’ ajenos a la profesion, la eficacia alahoradela
promocién sera muy interesante, pero lo que permanecera para
siempre son‘interpretaciones’ que noestanalaalturadeloreque-
rido y deslucen el conjunto de la misma”.

De un modo u otro, en la voz de un personaje de animacién
permanece su esencia. Jenner garantiza que “una frescura in-
terpretativa adecuada hace que el personaje termine calando en

el pablico infantil”. Seguro que de
ello pueden dar buena cuenta todos
aquellos nifios que un dia recibieron
un mensaje de un nombre que en las
agendas de sus padres quedaba guar-
dado comoun anénimo Oscar Barbe-
ran. Con el fin de que se comiesen el
postre o fuesen a gimnasia sin rechis-
tar, el actor de doblaje solia exclamar
avozen grito: “jhay unaserpiente en
mibotal”. Paralos pequenos, esta voz
era todomenos desconocida. Woody,
de Toy Story, les habia mandado un
mensaje.
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N\ LA FORMACION

|José Antonio Rodriguez

Director académico del drea de Animacion de U-tad y director de produccion de Planet 51

Formary desarrollar el talento

E L talento artistico espatiol
siempre ha gozado del reco-
nocimiento internacional en el
sector de la animacién, desde la
épocarelativamente lejana de los
hermanos Moro hasta la actuali-
dad, donde hay espartioles traba-
jando en las principales produc-
ciones internacionales como di-
rectores, creadores, animadores
o en cualquier otro de los puestos
necesarios para crear y producir
un largometraje de animacién.

Del mismo modo, pocos pue-
den presumir de la excelencia
en desarrollo de tecnologia que
poseemos en Espana. Por citar
algunos ejemplos de empresas
espafiolas en este Ambito, Next
Limit ha sido galardonada por su
sistema de simulacién de fluidos
con el equivalente a un Oscar téc-
nico de la Academia Hollywood.
Solid Angle ha desarrollado el
motor de render Arnold utilizado
en producciones como Gravityo en
todas las peliculas de animacién
de Sony Pictures Animation. En
el campo de la estereoscopia, el
sistema Mistika de SGO fue el elegido para la produccién de El
Hobbit, entre otras.

En los tltimos afios, este talento se estd traduciendo en un
fortalecimiento de la industria en Espana. A producciones en
su dia pioneras de animacién tradicional, a El bosque animado
de Dygra Films o las producciones de Filmax Animation, han
seguido hitos emblematicos como Planet 51, producida en Ilion
Animation Studios en coproduccién con Antena3 Films, estre-
nada en mas de 10 ooo pantallas de todo el mundo. Y también
se han estrenado largometrajes que han gozado del reconoci-
miento del publico, como Mortadelo y Filemon o Tadeo Jones, sin
olvidar titulos orientados a un piiblico adulto, como la intere-
santisima Arrugas producida por Manuel Cristobal o 1a nomi-
nada al Oscar ChicoyRita.

Actualmente conviven largometrajes con modelos de pro-
duccién muy diferentes. Producciones integramente espanolas
de animacién 3D como Tadeo 2 producida en Lightbox con Tele-
cinco Cinema; coproducciones como Animal Crackers (Bluedream
Studios), Deep (The Thinklab) o Run Ozzy Run, (Capitan Arafa); y
largometrajes de animacién tradicional que han desarrollado
un estilo y una técnica de produccién revolucionaria, como
Klaus, de The Sergio Pablos Animation Studios. Dentro de estos
diferentes modelos, quiza el mas llamativo, por el reconoci-
miento que supone a su calidad de produccién, es que Para-
mount Animation haya decidido encargar la produccién de su
préximo blockbuster al estudio madrilefio Ilion Animation Stu-
dios, compitiendo con estudios de todo el mundo. Esde destacar
que muchos de esos paises ofrecen condiciones mas ventajosas
por sus politicas de apoyo a la produccién, a través de incen-
tivos fiscales significativamente mayores que los vigentes en
Espana.

24 edicién

\56 ACADEMIA

“No es casualidad que los
paises con una industria mas
fuerte en la animacion sean
aquellos con gran tradicion
en la educacion”

Planet 51, Goya a la Mejor Pelicula de Animacién en la

Sinembargo, este crecimiento
de la produccién solo podra con-
solidarse como industria si va
acompafiada de una educaciéon
sélida, imprescindible para la
incorporacién continua de profe-
sionales altamente cualificados.
Tenemos que formar y desarrollar
el talento necesario no solo para
trabajar en producciones como
lascitadas, sinoparacrearydesa-
rrollar los futuros contenidos de
animacién. El estado actual dela
industria, altamente competitiva
en un mercado con un numero
cada vez mayor de produccio-
nes internacionales, no permite
seguir con modelos basados en
una formacién principalmente
técnica, cuando no autodidacta,
que en muchos casos ha exigido
alos propios estudios un esfuerzo
adicional y con un coste muy ele-
vado en la formacién interna de
sus artistas.

Noes casualidad que los paises
con una industria mas fuerte en
el campo de la animacién sean
aquellos con gran tradicién en
la educacién a través de sus universidades y escuelas. En este
sentido, el reconocimiento en Espafia de la animacién como
ensefianza universitaria, del que U-tad (Centro Universitario de
Tecnologia y Arte Digital) ha sido pioneroa través de su grado en
Animacioén, facilita la creacién y el desarrollo de modelos que
ya han demostrado su eficacia en los paises con los que com-
petimos.

Los nuevos profesionales deben desde luego conocer las he-
rramientas de su trabajo, pero seria un gran error confundir el
conocimiento delas mismas con el del fin para el que estan des-
tinadas. Elconocimiento de la tecnologia aplicada al arte es sin
duda imprescindible, pero debe iracompanado, de hecho estar
cimentado, de profundos conocimientos artisticos y narrativos
cuyo desarrolloy aplicacién facilitan.

Es imprescindible adquirir durante la etapa formativa las
dinamicas de trabajo profesional, 1o que solo es posible a través
del trabajo en proyectos en un entorno interdisciplinar como
el ambito profesional al que se enfrentaran, y de la interaccién
constante con profesionales de la industria.

Dicha formacién les permitira desarrollar contenidos de ca-
lidad, y actualizarse de forma eficiente en el uso de cualquier
nueva tecnologia, desdelarealidad virtual y sus retos narrativos
y técnicos, alasnuevas plataformas de difusién de contenidos y
lainfluencia que puedan tener en la creacién de formatos adap-
tados a las mismas.

Probablemente estemos viviendo el mejor momento de la
animacién espafiola, pero afortunadamente atin nos queda
mucho por hacer. Quiza lo més importante sea formar a los
profesionales que tendran la responsabilidad, y 1a suerte, de
crear y producir los siguientes éxitos de animacién con los que
creceran las generaciones futuras.



N\ EL SECTOR EN EUROPA

| Paco Rodriguez

Productor, consultor, docentey director de Media Training & Consulting

Las nuevas generaciones del siglo XXI siguen bajo el influjo del cine de animacién de Estados Unidos.
No ha cambiado mucho el peso desde el siglo pasado. Europa solo representa un 20% de la producciéon
globaly es el“preescolar” de la animacién mundial. Progresa adecuadamente pero necesita ganar su
publico, monopolizado siempre por EE. UU., que asfixia de forma compulsiva la taquilla europea. Niuna
sola pelicula europea se posicionaeneltop 30, salvoalguna coproduccién britanicarealizadaconelgran
hermanoamericano. Sisaltamos el charco, lacuota delas peliculasdeanimaciéonenla’‘proteccionista’y
dificilmecadelcineselimitaaun3%. Paisescomo Francia, Reino Unidoy Espana—que cubrenel40%de
la produccion europea—, sequidos por paises como Bélgica, Irlanday Luxemburgo, luchan comojabatos
para competir a nivel internacional. La coproduccién entre tres o cuatro paises es su mayor condena a
la hora de financiar sus elevados presupuestos de produccion.

Europa: compitiendo a golpe
de incentivos fiscales

|_A industria de la animacién europea se ha construido en
gran parte sobre la deslocalizacién y la subcontratacién de
servicios de produccién en paises del Este y de Asia, donde los
procesos de produccién siguen siendo mucho mas baratos. E1
impulso de sus atractivas politicas fiscales, sus incentivosy
desgravaciones estan invirtiendo el proceso y pretenden limi-
tar las pérdidas de trabajos realizados en Europa y reforzar la
cadenadevalor. Sin embargo, tanto Espana como Francia, con
sus vigorosas producciones, no logran grandes taquillas en el
exterior, salvo excepciones.

Estoinvita también a seguir
promoviendo una cinemato- o
grafia diferente, con menores 110
recursos, fuera de los estinda-
res de los largos de animacion
americanos, conuna linea edi-
torial mas autoral que comer- 80
cial. Europa produjo unas 250
peliculas de animacién en cua- 60
tro anos pero solo representan
un 3% del volumen de produc-

100

RANKING DE PAISES EN FUNCI(:JN
DEL VOLUMEN DE PRODUCCION

1. Incluye las peliculas producidas y estrenadas durante el
periodo 2010-2014. Las peliculas producidas en 2014 o antes
pero no estrenadas antes de 2015 no han sido incluidas.

2. Las datos del mercado japonés no estan disponibles. Por
lo tanto la animacién japonesa estrenada solo en Japén

no ha sido tenida en cuenta. En consecuencia, el volumen
actual de produccion en el pais asiatico es probablemente
mayor del representado aqui.

3. Solo disponibles los datos del mercado chino en 2014.
Por lo tanto la animacién china estrenada solo en su pais
no aparece si estaba pendiente de estreno en 2014. En
consecuencia, el volumen actual de produccion en China
es probablemente muy superior al representado aqui.

vez mas variadas y no parecen vivir las dificultades reales de la
exportacién. Su éxito depende en gran medida de las aporta-
ciones de una cadena publica y los anticipos de distribucién.
La media de una pelicula de animacién francesa se sitiia en
unos 8 millones de euros. La estrategia del Centro Nacional de
Cinematografia para estos préoximos anos se basa en reforzar
la eficacia del sistema e ir respondiendo a las mutaciones mas
recientes que afecten a las condiciones de su financiacién. Sus
aportaciones a la formacién son otra de las claves de su nivel
creativo e industrial, asi como
la fuerte promocién y presen-
cia del cine francés en los mer-
cados internacionales.

La financiacién del cine de
animacion francés se basa en
cuatro pilares fundamentales:
ayudas publicas locales, regio-
nales y nacionales, aportacio-
nes de las televisiones de pago
y en abierto (Arte, France 3 Ci-
nema, Canal+), la distribucién

DE FILMES DE ANIMACION®
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A nivel europeo, Francia
ocupa un lugar central y privilegiado en la produccién de peli-
culas. Es el primer productor europeo de animacién y el tercero
delmundo. Una posicién que debe mucho a las ayudas concedi-
das por el Estado y que apoyan las creaciones originales. Sedice
que el sistema francés es el mas perfecto que existe, debidoa su
riqueza cultural. Sin embargo, laanimacién es cara, muy cara.
Francia es el pais donde se puede lograr facilmente un buen
nivel de financiacién gracias ala mentalidad combativa de sus
productores, siempre insatisfechos conlologradohastaahora.
En su conjunto, el sistema funciona de manera eficaz. La pro-
duccién de cine galo estd aumentando, las creaciones son cada

y el Crédit d’imp6t donde se

puede desgravar hasta un 30%
de los gastos elegibles sobre un presupuesto inferior a 7 millo-
nes de euros para la animacién.

Frente a esta compleja red de recursos para financiar cine
de animacién europeo, el nuevo desafio radicara en adaptar
y modernizar la financiacién del modelo para su crecimiento
y para la generacién de empleo. Estas cuestiones conciernen
también la exportacién, la dimensién de las coproducciones in-
ternacionales y la distribucién nacional, que siguen siendo su
talén de Aquiles. De momento, la situacién no parece activar
estas oportunidades en ciertos paises europeos y, mas concre-
tamente, en Espana.
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N\ EL SECTOREN EE. UU.

| Rodrigo Blaas

Animador, guionistay director

Desde un punto de vista de produccién, cuando hablamos de cine de animacion norteamericano da la
impresion de que detras de cada pelicula hay un estudio que la produce de principio afin. Lo cierto es
que esto se esta convirtiendo en una anomalia. La nueva realidad es diferente.

Estados Unidos, un modelo que se
abastece de otros paises

N adie duda del creci-
miento espectacular
de la industria de la anima-
cién. Centrandome en la
animacion por ordenador,
el mercado estadouniden-
se pasé de estrenar en salas
cinco peliculas de anima-
cién en 2004 a llegar hasta
los19largometrajes en2014.
En cuanto a proyectos de te-
levisién, la expansion en
los préximos anos va a ser
incluso mayor.

Este crecimiento ha he-
cho que muchos estudios se
quieran subir al tren. Son
estudios sin tanta tradicién
en animacién, comparados
alas factorias Disney, Drea-
mworks o Pixar, y que en su
carrera por abaratar costes
han experimentado con di-
ferentes formas de produc-
cién. Ejemplos de gran éxito
como Gru, mi villano favorito,
producida por illimination/
Universal y hecha en Fran-
cia, son de sobra conocidos
en la industria y han cam-
biadolaformade hacercine
de animacién en EE. UU.

El modelo basico es sen-
cillo: en EE. UU. se contro-
lan la direccién, guién, montaje, casting y luego la distribu-
cién. La produccién del proyecto se hace fuera, en paises como
Canada, China, Francia oIndia. Estos paises se estan llevando
el pastel de estas producciones, ya sea por costes laborales bajos
(China o India) o porque tienen una politica de degravaciones
fiscales muy competitivas (Canada o Francia). Estudios como
Warner, Sony o Paramount en EE. UU. ya han adoptado este
modelo de produccién.

Enmiopinion, hay dos razones por lo que esto ha sido posi-
ble. La primera razén es que existe mucho mas talento a nivel
global. La animacién es una profesién viable y ademas muy
atractiva paralas nuevas generaciones de animadores que vie-
nen con muchas ganas de aprender. La segunda razén es que
la tecnologia ha hecho que el proceso creativo y técnico sea
mucho menos misterioso. Hace 15 afios si querias hacer pelo
en un personaje, se convertia en un proyecto de I+D. Hoy en
dia es una parte mas del proceso.
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Inside Out, dirigida por Pete Docter y Ronnie del Carmen

"A Espaiia le falta un empujon para poder
ser compefitiva”

Esto ha hecho que la in-
dustria delaanimacién nor-
teamericana haya pasado a
ser una industria global. En
ese aspecto es envidiable.
Con sus recursos, silas con-
diciones le son favorables y
cuentan con ciertas garan-
tias, los norteamericanos
buscan las soluciones nece-
sarias a cualquier problema
para hacerlo funcionar, ya
sean de idioma, formacién
o financiacién.

En general, Espana to-
davia no se ha subido a ese
tren, y le falta un empujén
para poder ser competitiva.
Os doy un ejemplo real. Lle-
vo trabajando desde hace
unos anos en una serie de
animacién. He colaborado
con equipos en Canada, Chi-
na, India y algtin pais maés.
Conozcobien el talento espa-
nol en animacién y siempre
es lo primero que busco, por
su alto grado de calidad. Es-
toy trabajando con equipos
espanoles de forma puntual
pero querria llegar a mas.
Querria producir episodios
en Espana. Esto no me ha
sido posible por la falta de
competitividad. Lo cierto es que los costes de produccién eran
altos, pero similares a otros paises como Canada o Francia,
peroloquerealmente hace competitivos a esos paises son unas
desgravaciones fiscales serias y arraigadas.

Siempre he oido decir que en Espana no podemos competir
con China por sus bajos costes laborales, perolarealidad es que
en estos momentos tampoco podemos competir con Canada o
Francia. Para mi esto es una oportunidad perdida, pero creo
que se puede solventar. No solo con una politica de desgrava-
ciones fiscales fiable, sino también haciendo el esfuerzo de que
estos incentivos sean conocidos fuera de nuestras fronteras
para atraer esos proyectos.

La demanda para este tipo de modelo esta ahi. Ya no so-
lo son los largometrajes, sino que la televisién y los new media
como Netflix 0 Amazon vienen con mucha fuerza y pidiendo
proyectos. El tren esta pasando y hay asientos libres, pero hay
que competir por ellos.



N\ EL SECTOREN JAPON

| Asa Kanaseki

Encargada de sector de industrias culturales de la Oficina Economica y Comercial de Tokio

Eltamanodel mercado japonésdelaanimaciénalcanzélos1o 826 millones de euros en 2014, segun cifras
delaAsociacion Japonesa de Animacion. El mercado sufria una contraccién desde 2007, pero gracias a
laaparicion de nuevos mediosy plataformas para emitiranimaciones (smartphones, canales deinternet
como Netflix, Hulu, etc.), en los Gltimos cinco afnos registra un crecimiento sostenido.

Una estructura peculiar

El viento se levanta, dirigida por Hayao Miyazaki

N la distribucién cabe destacar lo reducido del aporte de sec-
tores como el cine (3%) y 1a televisién (7%). Estas cifras con-
trastan con los altos ingresos del sector del merchandising (40%),
lasventas al extranjero (20%) y el licensing de personajes para las
maquinas de pachinko o tragaperras, un sector de ocio muy
importante en Japén por su tamano, que llega a aportar el 18%.
Como muestran estas cifras, la peculiaridad y la clave del éxito
del sector japonés de animacioén es el marketing y merchandising
de personajes.

En los atios sesenta el popular dibujante de manga Osamu
Tezuka (1928-1989), considerado en su momento un ‘Disney ja-
ponés’, empezd a crear series de animacién para televisién. Te-
zuka inventdé numerosas formas y técnicas para crear obras de
forma rapiday econémica. Fue ahi cuando empez6 realmente
el crecimiento del mercado de la animacién en Japén.

Apartirde entonces, algunas agencias de publicidad empe-
zaron a jugar el papel de intermediarios entre las cadenas de
televisién, las productoras de animacién y las empresas patro-
cinadoras que aportaban financiacién. Un caso paradigmatico
son los anuncios que se insertan en mitad dela emisién de una
serie de animacién, como productos alimenticios infantiles
con personajes de la serie impresos en sus paquetes. Asi se in-
crementaron las ventas de estos
productos: este character marketing
se convirtié en un esquema recu-
rrente parala comercializaciéon de
la animacién en Japén.

Otra caracteristica muy im-
portante del mercado japonés es
la forma de desarrollar los largo-
metrajes. Muchas de las pelicu-
las japonesas de animacién, y
también con actores, se basan en

“La clave del éxito de la
animacion japonesa es el
marketingy merchandising
de personajes’

historietas de manga de gran éxito, considerados contenidos
seguros para vender una pelicula. Segin datos de Business
Media, en 2011 mas de lamitad de las peliculas estrenadas en
Japén estaban basadas en manga. En ese mismo ano, unas
150 obras de manga se convirtieron en contenidos audiovi-
suales; de estos, dos terceras partes fueron animacién y el
resto series de television y peliculas con actores. ;Por qué
tantas peliculas se basan en manga? Una de las razones es
la calidad de las historias que tienen muchos manga japo-
neses. La mayoria de estas obras son publicadas como serie,
primero en revistas semanales o mensuales de manga. Los
titulos que no consiguen buena aceptacién son terminados
inmediatamente. Se suele formar un equipo de autor y editor
para desarrollar una historia de manga, y asi surge un con-
trol comercial muy severo para crear obras que enganchen a
los lectores. Se ha creado un mercado enorme con historias
sélidas que pueden disfrutar no solo los nifios, sino también
muchos tipos de lectores.

La aceptacién de la animacién japonesa en el extranjero no
esreciproca, ylas obras extranjeras que gozan de éxito en Japén
son escasas. Se limitan a contenidos de Disney y algunos pocos
mas. Destaca por esto el éxito de algunas obras espanolas como
el largometraje de animacién Arru-
gas, del director Ignacio Ferreras,
que fue distribuido por el mundial-
mente conocido Estudio Ghibli de
losdirectores Hayao MiyazakieIsao
Takahata. En cuanto a animacién
para la televisién, Pocoyd fue emiti-
do por la cadena de pago WOWOW
y desde inicios de este afio se emite
por el canal de satélite BS12 la tam-
bién infantil serie Jelly Jamm.

ACADEMIA 59\



N\ LA OFICINA MEDIA EN ESPANA

73 years

| Peter Andermatt

H Creative
Europe
Director de Oficina MEDIA Esparia MEDIA

Alolargode las Ultimas décadas, la industria de animacion se ha convertido en una parte vital del sector
audiovisual europeo. Su valor en términos culturales y econémicos no hace mas que crecer. La mezcla
de creatividad, tecnologia y negocio es fascinante y ain mas si tenemos en cuenta con qué facilidad la
animacioén se acopla al entorno multiplataforma. La dimensién internacional de la animacion, donde la

coproduccidnentrevarios paisesesunrequisito casiimprescindible, es otrofactorque convierte este sector
en una prioridad para Europa Creativa y el Subprograma MEDIA, que este ano celebra su 25 aniversario.

Un sector clave

E N términos de recaudacién en
salas, en Europa las peliculas de
animacién representan casiel15% de
lataquilla total. Espanaesunodelos
paises productores de animacién mas
importantesanivel mundial, juntoa
Japén, Estados Unidos, Franciay Ca-
nada. A nivel europeo, Espaina es el
segundo pais mas importante en cu-
antoalaproduccién delargos de ani-
macién, mientras que el 25% de estas
peliculas son coproducciones inter-
nacionales. También en términos de
espectadores Espafia se muestra muy
competitivo. El publico espatiol acu-
de masivamente a las salas para ver
cinedeanimaciény se muestra espe-
cialmente interesado en el producto
local. En 2014 en Espana se vendieron
mas de 12 millones de entradas para
peliculas de animacién. Tadeo Jones
enamoré a mas espectadores que la
princesa Elsa, que se dice pronto.
Fue el nimero uno en aquel afio,
con casi tres millones de seguidores.
Sialguien estd interesado en masda-
tos sobre la industria de animacién
europea, puede consultar el estudio
‘A Focus on Animation’, publicado el
afio pasado por el Observatorio Au-
diovisual Europeo, por encargo de la
Comisién Europea.

El Subprograma MEDIA de Euro-
paCreativaapoyaactualmenteamas
de veinte festivales y programas de
formacién centrados en el desarrollo y la comercializacién de pe-
liculas de animacién (véanse nuestras guias de Festivales y For-
macién & Networking en la web). En los talleres de desarrolloy
gestién de proyectos de animacién, los profesionales acuden con
o sin proyecto y reciben una formacién de primer nivel, a la vez
que amplian sus redes de contactos en lugares adecuados para
estaslabores. Son el lugarideal para encontrar mentores, copro-
ductoresyagentesde ventas. Los talleres se celebran en distintos
paises europeos y suelen tener una duracién corta, compatible
con larealidad laboral de los profesionales. El idioma de los ta-
lleres es el inglés, perono es necesario tener un nivel muy alto en
esteidioma para poder aprovecharlas oportunidades almaximo.
La participacién en un taller resulta relativamente poco costo-
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“Los talleres son el lugar
ideal para encontrar
mentores, coproductores
y agentes de ventas’

sa, graciasala cofinanciacién quelos
distintos programasreciben por parte
de MEDIA, querepercute en cuotasde
inscripcién mas accesibles. Nosotros
siempre recomendamos considerar-
lo una inversién que causa un efecto
positivo en cuanto a la duracién y el
coste de desarrollo de cualquier pro-
yecto. Ademas, siun proyecto ha pa-
sado por el proceso selectivo deuno de
los programasy se hamaduradoenel
transcurso del mismo, posiblemente
este ‘sello de MEDIA’ puede generar
cierta confianza por parte de futuros
interlocutores.

MEDIA ofrece también ayudas al
desarrollo y a la distribucién que se
utilizan con frecuencia por parte de
las productoras de animacién. En
cuanto al desarrollo, casi un 20% de
los beneficiarios de dichas ayudas
suelen ser proyectos de animacioén,
tanto de cine como de televisién. Y
luego estan las ayudas a la distribu-
cién de peliculas de animacién en el
extranjero.

Las oficinas MEDIA en Espaia,
tanto la nuestra como las que hay en
Cataluiia, Andaluciay el Pais Vasco,
ofrecen muchos servicios a los pro-
fesionales y las empresas de anima-
cién. Informamos y asesoramos en
todo lo relativo al panorama europeo
de animaciény las ayudas que la Co-
misién Europea, a través del subpro-
grama MEDIA, pone a disposicién de un sector que considera-
mos estratégicamente importante. Orientamos a las empresas
hacia el mercado y les prestamos asistencia técnica a la hora de
solicitarlas ayudas. Nuestra visién y experiencia pueden ser un
buen aliado a la hora de competir.

A través de nuestras webs y redes sociales solemos distribuir
informacién valiosa que sirve de orientacién general. Se pueden
encontrar informes completos sobre determinados temas y no-
ticias sobre ayudas, herramientas para preparar las solicitudes,
calendarios de fechas de presentacién y publicacién de resulta-
dos, ymuchomas. Toda lainformacién al respecto se encuentra
en nuestras webs.

www.oficinamediaespana.eu
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MARCOS FAJARDO

Premio Segundo de Chomén 2016

[luminarlo imaginado

La empresa Solid Angle y su creador, Marcos Fajardo, reciben el Premio
Segundo de Chomdn 2016 por su programa Arnold, un software de
simulacion de iluminacién en 3D

Enrique F. Aparicio

I Pyura matematica”. Asi define Marcos Fajardo la base de

Arnold, el programa renderizador en el que lleva traba-
jando desde hace 18 afios. De la facultad de informatica en la
Universidad de Malaga a los grandes estudios de efectos espe-
ciales de California o Londres, Arnold ha ido creciendo y evo-
lucionando alritmo delascintas en las que se usaba, que cada
vez demandaban mas de él. Sumisién: que los encargados de
dar luz a la parte digital de las peliculas puedan trabajar con
rapidez y completa libertad. “Un iluminador digital deberia
trabajar igual que uno en un set de verdad: lo que quiere es
mover luces, poner reflectores, cambiarla cAmara... Operacio-
nes que ahora son sencillas en el ordenador gracias a Arnold.
Ellos son los artistas, nosotros los ingenieros”.

¢En qué consiste exactamente el software Arnold?

Es un programa de simulacién de iluminacién en 3D. En
el ordenador tenemos una maqueta, de un robot, por ejem-
plo, y con el programa se simula una cimara, unas luces... y
se crea la iluminacién, como si estuviera en el mundo real.
Imita cémo se comportan los fotones: se generan en lasluces,
rebotan en las superficies y llegan ala cAmara. Ese transporte
de luz es un proceso complejo que ralentiza la generacién de
imagenes, lo que se llama el proceso de render. En las pelicu-
las de animacién o con efectos especiales, la iluminacién y el
render es 1o Gltimo que se hace, o sea que Arnold produce los
fotogramas finales de la pelicula.

¢{Como empieza a trabajar en este proyecto?

Elprograma surge cuando yo era estudiante de informatica
en la Universidad de Malaga. Empecé a investigar en el 3D
porque me interesaban las matematicas y esto es pura mate-
matica. Poco a poco me hice experto en la sintesis de imagen.

La primera empresa que utilizé una tecnologia de este tipo
fue Pixar, en Toy Story, que fue la primera pelicula de anima-
cién integramente hecha por ordenador. Poco después de eso
empecé ainvestigaryadiade hoy Arnold le hace competencia
al software de Pixar.

¢Cuando surge su empresa, Solid Angle?

Al principio trabajaba como freelance. Iba haciendo proyec-
tos en distintas compafiias y me llevaba la tecnologia de un
ladoaotro, quedandome con la propiedad intelectual. Cuando
el software empezd a crecer y tener mas clientes, no pude lle-
varlo solo. En 2009 fundé Solid Angle aqui en Madrid, y desde
entonces hemos ido creciendo. Ahora somos unos 15 traba-
jadores en Madrid y mas en Londres, Estados Unidos, Italia,
Francia... Somos una empresa pequena pero global, porque
tenemos clientes de todo el mundo y hemos de atender sus
necesidades. A dia de hoy el centro de los efectos especiales
yano es California sino Londres, por eso tenemos oficina alli.

La sede la mantenemos en Espana porque somos de aqui,
hay ingenieros muy buenos que salen de universidades estu-

pendas, y ademas mantener un equipo de ingenieria en Es-
pana es mas barato que en Estados Unidos.

La primera major en apostar por Arnold fue Sony.

El primer reto para mi fue trabajar con Sony en la pelicula
de animacién Monster House, la primera produccién integra-
mente hecha con Arnold. Fui a Los Angeles en principio para
un anoy al final me quedé tres. Encadenamos otras peliculas
como Lluvia de albéndigas, Alicia en el pais delas maravillas...

La alianza con Sony fue muy importante porque desde
entonces, cuando la gente pregunta antes de comprar: ‘;en
qué peliculas se ha usado Arnold?’, les das los titulos y ven
que es un programa solvente y robusto, que se puede usar en
producciones de muchisimo presupuesto. Desde entonces, la
mayoria de estudios trabajan con nosotros.

Arnold es un programa vivo, que va creciendo.

Cada vez las peliculas tienen mas planos digitales. Ya no
solo hablamos de explosiones o alienigenas: actualmente en
muchas peliculas se elimina un coche que pasaba por ahi, una
persona, se construye digitalmente un set... Yo creo que esto
va a seguir yendo a mas, aunque supongo que irdn variando
los medios.

Arnold va avanzando
porquelos clientesllevan el
software allimite y lo vamos
haciendo més potenteyra-
pido, pelicula a pelicula ad-
mite mas monstruos, mas
explosiones... Es como un
coche de Férmula Uno, una
carrera contra la velocidad
de las maquinas.

Para Gravity, por ejem-
plo, tuvimos a un inge-
niero que estuvo un ano
con el equipo de la peli-
cula para ayudar. Normal-
mente nuestro trabajo es
de oficina, programando,

Wars han usado
pero aveces vamos a los es-

/4
Arnold
tudios a arremangarnos y

echar una mano, en proyectos grandes y complejos.

¢De qué manera cree que evolucionara su tecnologia?

Una de las claves de 1a evolucién de nuestra tecnologia es
elcloud. La tendencia es llevarse el complejo y lento proceso de
computacién desde la estacién de trabajo que tiene el artista
digital en su mesa, a potentes centros de computacién en la
nube, que pueden estar en otro pais o incluso en otro conti-
nente. Elartista digital dejara de estar limitado porla potencia
delamaquina concreta que tenga encima de sumesa, y podra

"Lluvia de
albondigas,
Gravity, Alicia
en el pais de las
maravillaso la
ultima de Star

D Informacién ampliada en la app digital
de larevista ‘Academia’
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trabajar en planos mucho mas complejos sin la necesidad

de comprar y mantener una mayor infraestructura fisica.

Estopermitird a pequenas productoras de efectos trabajar en

planos antes solo reservados a estudios mucho mas grandes.
¢Alguna pelicula que le haya hecho especial ilusion?

Personalmente, es muy gratificante que la nueva pelicula
de StarWars use Arnold. Como tanta gente en esta industria,
al ver peliculas como La guerra de las galaxias o las de Steven
Spielberg empecé a fijarme en los efectos especiales. Nunca
me habria imaginado que iba a acabar contribuyendo a la
saga.

¢El cine del futuro se alejara cada vez mas de la realidad?

Esdificil predecir el futuro, pero lo que parece claro es que
nunca dejaremos de investigar en nuevas formas de contar
historias. Algunos avances tecnol6gicos son meramente evo-
lutivos, y otros revolucionarios. Cuando el cine dio el paso
del blanco y negro al color, o cuando se introdujo el sonido,
los cineastas tuvieron que adaptar su lenguaje a estos nue-
vos sistemas. Es muy posible que los cineastas del futuro se
formen en técnicas de storytelling para realidad virtual y ex-
periencias inmersivas, aunque estoy seguro de que también
habra muchos cineastas que preferiran utilizar herramien-
tas mas convencionales. En realidad las buenas historias se
pueden contar de muchas formas.

¢Tendra la tecnologia tanta importancia como el guion?

Hoy dia se percibe un cierto cansancio por una parte de
la audiencia hacia las peliculas basadas en efectos digitales.
Aunque cabe preguntarse sila culpa es de la tecnologia en
si misma, que solo es una herramienta, o de los estudios
de cine y los directores, que observan cémo la férmula del
espectaculo digital ensordecedor y los stper héroes no deja
de atraer culos a los asientos.

¢Qué relacion mantienen con el cine espafol?

Espana representa el 2% de nuestras ventas, pero cada
vez hay mas proyectos de animacién o efectos especiales que
cuentan con Arnold. Torrente, Futbolin, Mortadeloy Filemén... Es-

panaesunacanteramuy potente, hay muchos profesionales
que se van fuera y al volver hacen proyectos interesantes.
¢(Tiene el cine espanol un perfil tecnoldgico puntero?

Es innegable que hay interesantes desarrollos tecnolégi-
cos en Espana, sobre todo en el terreno de efectos digitalesy
animacioén 3D, que es el que nos toca en Solid Angle.

{Qué representa este premio?

Elpremio Segundo de
Chom6én es una alegria
porque reconoce nuestro
trabajo. Yo empecé en
Espafia, me fui muchos
anos, ahora he vuelto
y es lo mejor que nos
podia pasar para que nos
conozcan un poco. La
industria espanola nos
conoce, pero el publico
no sabe lo que hacemos.

¢Sigue la tecnologia
del cine teniendo algo de
magia, como afirmaba Se-
gundo de Chomén?

La tecnologia digital
puede parecer un poco
fria, con los ordenadores aparentemente haciendo todo. En
larealidad, se trata de equipos de personas de carne y hueso,
ingenieros, matematicos, artistas, trabajando juntos para
cristalizar la visién de un realizador. La ‘magia’ de la tec-
nologia digital se manifiesta cuando el director y el equipo
consiguen armonizarla historia, lainterpretacién, la belleza
visual y sonora en una pelicula que consiga trasladar al es-
pectador durante hora y media a un mundo paralelo. Unade
las peliculas mas inmersivas de los Gltimos afios es Gravity, de
Alfonso Cuarén, un director que no tiene miedonosoloa tra-
bajar con la tecnologia, sino a empujarla a nuevos limites.

“Avanzamos
porque los clientes
llevan el soffware
al limite y lo vamos
haciendo mas
potente y rapido”

ACADEMIA 63\




NAcademia

NURIAVIDAL

Premio Alfonso Sanchez 2016

“Uno nunca se retira
de la escritura”

Juan MG Moran

Dicen de ella que tiene la mirada limpia. No solo por sus ojos azules, sino por ser capaz de des-
gajar cualquier historia retomandola desde un punto de vista constructivo. Nuria Vidal vino
de México a Barcelonay se encontro su profesion, 1a que hoy es su vida, casi sin quererlo. “;Por
qué no?” fue su espontanea réplica al conocer que La Vanguardia buscaba critico. De género
masculino, probablemente, pues, aunque nadie le dijo que no la contrataban por ser mujer,
alguna vez sintié que preferian “a un sefior”. A vuelapluma se convirtié en pionera en lo suyo.
Rios de tinta y muchos golpes de tecla ha dado desde el orwelliano 1984, afio en el que empezo
a escribir para no dejarlo jamas. “Escribir es mi vida... De esto no hay retiro posible”, asegura
esta critica con mirada pura que el cine espanol tuvo la suerte de tener de su lado.

Naci6 en México. ;Le enseiiaron aamar la cultura desde que
era una nina?

Naci en México porque mis padres eran refugiados de
la guerra. Mi padre tenia una libreria y mi madre traba-
jaba en una editorial, los libros estaban en nuestra casa a
la orden del dia. Tuve televisién desde mis 7 afios y alli vi
muchisimas peliculas: me encantaba el cine mexicano
y, como no doblaban las peliculas, veia cine en versién
original desde que era una cria.

¢Es de las que, a su llegada, veia Espaia en blanco y negro?

Tengo esa misma sensacién, Espana era un pais muy
gris, llovia y hacia frio. Pero me adapté enseguida y Barce-
lona me permitié comenzar a ir a los cines de barrio dos o
tresveces ala semana. Cuando empecé a salir con Ramoén,

mi pareja con la que sigo y con la que estoy desde los 16
anos, ibamos al cine continuamente.

El cine ya le apasionaba, pero no se formé para ser critica.

Estudié Geografia, porque a mi lo que me gustaba era

el urbanismo y mi idea era especializarme en geografia
urbana. Estuve trabajando tres afnos en el area metropoli-
tana de Barcelona, pero cerraron y me quedé sin trabajo.
En ese momento, mi marido empez6 a llevar la Filmoteca
en Barcelona. La oficina estaba en mi casa y empecé a
ayudar. Al final fueron ocho afios: hacia documentacién,
programaba, escribia los textos de los dossiers...

Y de repente, un dia...

En1984 mellamé un amigo diciéndome que en La Van-
guardia se habian quedado sin criticos. “;Te apetece?”
Pensé que por qué no. Me encargaron una critica que solo
firmé con mis iniciales.

¢Recuerda cual fue esa pelicula?

Erauna pelicula rusa con un titulo que decia algo asi como
Cieloliquido [en realidad, era una pelicula estadounidense di-
rigida por el ruso Slava Tsukerman: la historia de unos aliens
que llegan a la Tierra en una pequefia nave espacial en busca
de heroina]. Desde mayo de 1984 no he dejado de escribir.

Tuvo dos complices en este oficio.

José Luis Guarner y Ramoén, mi marido. Para mi Guarner
sigue siendo un referente en tres cosas: que una critica es
una pieza literaria, por lo que debe estar bien escrita; inten-
tar mantener una cierta ironia y una cierta distancia; y ser
capaz de aceptar que no puedes cambiar las cosas. Con ambos

he discutido mucho por no estar de acuerdo, pero me he dado
cuenta de que no hace falta estar de acuerdo, lo que hace falta
es escuchar.

Fue mujer pionera en esta profesion. ;C6mo fue recibida por sus
colegas?

Es cierto que la mayoria de ellos no hicieron la mas mi-
nima distincién, pero tampoco lo valoraban demasiado.
Tuve algunos problemas para que se me considerara al prin-
cipio, porque pensaban que iba a ser algo circunstancial, que
estaria escribiendo un ano y me cansaria. Pero mira dénde
estoy.

Informacién ampliada en la app digital
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¢Alguna vez sinti6 su trabajo cuestionado por el mero hecho
de ser mujer?

No se me dijo nunca que no se me daba trabajo por ser
mujer, pero sisentien algunos momentos que, si tenian que
escoger, preferian a un sefior. Me refiero a los duefios de los
medios de comunicacién, a los que mandan, porque alfiny
al cabo los colegas teniamos los mismos problemas, que nos
consideraran y nos pagaran decentemente.

¢{Le gusta el periodismo cinematografico que se hace hoy?

Si. Esmuy variadoydiverso. No es lo mismo leerla critica
de ElPais o La Vanguardia que la de un blog o una revista on-
line. La critica que se hace en internet ya no esta tan sujeta al
mercadoy, almismo tiempo, la que se hace en los periédicos
estd mas mediatizada por tener cada vez menos caracteres.
Eso para mi si es un problema.

Usted escribe un blog semanal y siempre puntual.

Esalgo queno podria hacer en ningun otro sitio, internet
daunalibertad de creacién enorme. Hace afios propuse a Fo-
togramas hacer una colaboracién mensual y me dijeron que
no tenian espacio. Agradezco al ordenador que me permita
escribir y publicar lo que quiero cuando quiero. Es dificilen-
contrar en esta selva que es la red lo verdaderamente intere-
sante, perosi tedan pistas tienes una herramienta sinigual.

¢Qué es para usted el periodismo?

Para mi lo importante es la escritura, el periodismo atin no
tengomuy claroquées. Escribirdelarealidad quenosrodeaydela
quesereflejaenelcine, sisabesmirarla, me parece apasionante.

¢Cudl es la utilidad de la critica?

La critica me parece importantisima porque establece un
puente entre el creador, ya sea pintor, novelista o cineasta,
y el consumidor, que es el publico. Facilita la comunicacién
entre ambas partes y es una ayuda. Sila critica es trascen-
dental es porque se producen muchas cosas, y ahi siempre
necesitamos que alguien nos guie.

¢Se escribe distinto cuando se conoce al creador?

Te enfrentas de manera diferente y negarlo seria mentir.
Eso no quita que hagas el esfuerzo para seguir siendo ho-
nesto. Somos humanos y el mundo no deja de existir cuando

se apagan las luces de la sala. Atin asi, intento que me con-
dicione lo menos posible.

Un critico nunca debe perder...

La honestidad, es fundamental. Quien te lee debe saber
que puede confiaren ti, quenodasbandazos y nole enganas.
Otra cosa que me parece fundamental es el respeto al realiza-
dor, por muy mala que sea una pelicula hay mucho trabajo
en un largometraje como para cargarselo de un plumazo.
Siempre he intentado ser honesta y no perder el respeto.

¢No siente que ahora todo es muy rapido? ;Qué piensa cuando
un periodista sale de la sala mévil en mano para lanzar un tweet?

Lodetesto. No tengo Twitter porque me conozco, pero me
parece una barbaridad que algunos escriban tweets desde el
mismo pase de prensa. Esto no tiene que ver con la critica,
esto tiene que ver con la chafarderia y con el chisme. Twit-
tear enseguida no es bueno para el cine ni para nada. Alla
ellos, no me voy a poner yo ahora a dar lecciones de lo que
tiene que hacer la gente.

Considera que la critica necesita cierto poso.

En esto no hay reglas ni férmulas, pero para mi hay tres
momentos fundamentales: pensar, escribir y releer. Para
hacer una critica necesitas estos tres momentos y cada uno
necesita un tiempo. Yo dedico mas tiempo a pensar que a es-
cribir yreleer; tardo mas en pensar por dénde entro a una pe-
licula, porque cada historia pide un acercamiento distinto.

¢En qué momento de su carrera le llega este galardon?

Mellega muy mayor, pero con suerte con mucha vida por

delante. Me hizo mucha ilusién que se reconozca que he es-
tado peleando por el cine espafiol desde muchos ambitos,
no solo desde la critica, sino desde los festivales, en Berlin
donde estuve trabajando, y montando retrospectivas de cine
espaiiol en paises muy diversos.

Podra seguir disfrutando del cine cuando ya no tenga que es-
cribir sobre él, ¢piensa en retirarse?

Perosiescribir esmivida... Dela escritura uno no se jubila
nuncay de ver cine tampoco, porque ;qué haces? jretirartey
noir al cine? ;retirarte y no escribir? Lo tengo claro: de esto
no hay retiro posible.
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Premio Ricardo Franco - Academia de Cine 2016

“Los montadores interpretamos
las intenciones de los directores”

Chusa L. Monjas

Teresa Font cita a Orson Welles para explicar el oficio al que lleva dedicada casi 40 anos.
“Welles decia que la verdadera puesta en escena tiene lugar en la sala de montaje, que es
donde se cambia el orden de las escenas, se eliminan los dialogos redundantes, sedaala
pelicula el tempo, el ritmo... Es donde se reescribe el guién, interpretando las intenciones
del director, que nos lleva varios cuerpos de ventaja porque es el que harodado, ha hablado
con los actores... Su intencion es lo que une y da sentido a las imagenes. Siempre escucho
su opinidn, pero si creo que esta equivocado en algo, se lo digo”, declara la que es una de
las montadoras mas acreditadas del cine espaiiol.

\/ICENTE Aranda, Imanol Uribe, Bigas Luna, Alex de la Igle-
sia, Ramoén Salazar, Daniela Féjerman, Paco Arango y Ri-
cardo Franco son algunos de los cineastas que han confiado
sus materiales a Font, para quien no es una sorpresa que el
imprescindible trabajo que hacen los montadores pase desa-
percibido para el gran publico. “El cine descubrié muy pronto
que cortando y uniendo planos se podia manipular el espacio
y el tiempo, y llevar la emocién y la narracién a unos pun-
tos inconcebibles. Debido a esa caracteristica fisica del ojo,
que hace que veamos como algo continuo lo que son trozos de
plano, no somos conscientes del montaje, que cuenta con poco
reconocimiento porque, evidentemente, no se tiene quever”,
expone la técnica catalana, que el pasado 27 de abril recibié el
Ricardo Franco, galardén que concede la Academia de Cine
y el Festival de Malaga. Un premio que le ha hecho mucha
ilusion “porque una de las primeras peliculas que monté en
Madrid fue el filme de Ricardo Berlin Blues. No es habitual que se
reconozca a los técnicos, asi que por unos dias esta profesién,
que estd un poco olvidada incluso entre los profesionales del
medio, ha sido foco de atencién”.

Cuando recogi6 el Goya al Mejor Director Novel, David Pinillos,
que fue alumno suyo en la ECAM, dijo que ‘el montador es el se-
gundo directory el tercer guionista’.

Como cadavezseruedamas, hay muchas opciones de mon-
taje. Aveces, eligesun camino que le gusta al director, y otras
él tiene otraideay esa esla que prevalece. El montador es un
intermediario entre el materialrodadoyla visién del director,
quien a veces no consigue filmar lo que queria por falta de
medios, porque un actor no ha respondido como él esperaba,
etc... Y al final no montamos la pelicula que esta en el guién
nila que el director ha imaginado, sino lo que realmente ha
rodado, a veces a pesar suyo.

Entonces, ustedes son intérpretes de una intencion.

Si porque somos los que hacemos que la pelicula exista
como tal. La primera montadora en lograr un crédito separado
paranuestra profesiéon fue Dede Allen por Bonnieand Clyde, y fue
por expreso deseo del director, Arthur Penn, quien sugirié que
habia que ralentizar unos planos y acelerar otros para lograr
las muertes épicas de Bonnie y Clyde, y quedé muy satisfecho
conelresultadoy ese montaje de primeros planos combinados
con planos amplios, un estilo de montaje staccato que, cam-

biando de plano algo antes de lo esperado, inquietaba al es-
pectador. Hay que sacar el maximo partido al material rodado
y atreverte a tomar un camino por arriesgado que parezca.

Lo suyo es mucho mas que técnica.

Sinohubiese una parte creativa, todos montariamosigual.
El aspecto artistico es muy poderoso, vas encontrando el ca-
mino segin vas montando las secuencias. Hay una parte que
no esta escrita, y en este
sentido somos creadores
de la obra porque ahi esta
nuestra personalidad, lec-
turas, psicologia, visién
del mundo, todo nuestro
bagaje. A mis alumnos
les digo que tienen que
leer mucho. Aplicamos
un lenguaje en el que hay
unas combinaciones de
imagenes y elementos su-
tiles que funcionany otros
no, y eso es muy dificil de

“Los montadores
tamhién somos
creadores

de la obra
porque nuestra

personalidad ELHABITO
queda patente” DE PENSAR

Teresa Font escapd de

su destino cuando se fue

a Londres, donde conocid

cinematografias que no

llegaban al cine de su pueblo. “Comencé a ver peliculas aus-

tralianas, francesas, indias... y quise aprender. En mi época,

mi formacién era ir a la Filmoteca, y si veia una secuencia de

una pelicula de Hitchcock que me impresionaba, pues volvia

aver la pelicula varias veces para analizarla”, recuerda esta
licenciada en Filologia Inglesa.

Empez6 con la moviola vertical.

Si, en el sistema analdgico tenia un equipo de ayudantes,
auxiliar y meritorios y me gustaba la transmisién, el tener un
equipo detras -su ayudante desde hace 24 afios es Renato San-
juan-. Enundeterminado momento me ofrecieron pasarme a
Lightworks, ynolo vi claro; pero en un viaje a Nueva York co-
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noci a Thelma Schoonmaker, la montadora de Scorsese, que
estaba utilizando este sistema con Casino. Podian permitirse
combinar los dos sistemas, analégico y digital, para proyec-
tarse los distintos montajes, mientras que nosotros con el
montaje digital perdimos las proyecciones en sala, donde yo
aprovechaba para tomar notas, porque en pantalla grande
veiamos mejor el ritmo, las interpretaciones de los actores,
etc. Con el sistema digital hemos ganado en memoria, en
inmediatez, en el sentido de que puedes ir directamente al
plano que necesitas sin tener que verte toda la secuencia;
pero esta ventaja nos lleva a veces a reflexionar poco sobre
cémo vamos a montar. Los mas jévenes tienden a ejecu-
tar rapido porque las maquinas facilitan mucho el trabajo.
Antes teniamos el habito de pensar mas en comoiba a empe-
zar la secuencia, a dénde queriamos llegar, cuando pasar al
ordenador antes de ponernos a montar, simplemente por lo
que implicaba cortar y pegar fisicamente la pelicula.

Los habitos se pueden adquirir.

Si, peroahoralatentacién esiralatomabuena, alafrase
que estas buscando y asi no te encuentras con la sorpresa,
con lo inesperado.

¢{Como valora su trayectoria?

Estoy muy contenta con las peliculas que he hechoy siento
mucho no haber podido montar algunas que me ofrecieron.
Todos los montadores tienen un momento de explosién, a mi
me paso con Eldia delabestia, Jamén, jamén, Diascontados, Aman-

tes. Me entendia muy bien con algunos directores con los que
por alguna razén yano trabajo, como Alex de laIglesia e Ima-
nol Uribe, y senti mucho decir que no a la tiltima pelicula de
Pilar Mir6. Nunca he hecho dos peliculas al mismo tiempo,
he sido selectiva, pero ahora que mis hijas son mayores, que
me siento comoda montando en los sistemas digitales y que
noto que se han asentado conocimientos que creia que tenia
(pero que ahora veo que eran pura intuicién), me siento en
un momento de plenitud como montadora.

Ha peleado y pelea por cuidar el montaje de sonido.

Es que cuando empecé, el sonido en el cine espafiol era el
hermano pobre: se saldaba con poner un ambiente de tra-
fico, de grillos o de mar, segiin la escena y eso era todo. No
seledabalasuficiente importancia; pero el sonido tiene que
estar anclado conlaimagen, y ala vez crear todo un mundo
envolvente de lo que se ve y no se ve en pantalla. Ahora, en
algunas producciones, estamos dando pasos atras, quizas
por falta de tiempo o de presupuesto para la posproduccién.
A veces me parece que los personajes del cine esparfiol flotan
porque no hay unos buenos sonidos que apoyen sus acciones,
que les den autenticidad. El sonido crea y construye verdad.

LA ALIANZA MAS DURADERA

TVE fue la primera casa de Teresa Font, que ha montado
cortos, documentales, series de televisién y publicidad, y
para quien es “fundamental” la primera conversacién con
el director, de quien no mira si esnovel o consagrado. Font,
que no va a los rodajes, “porque molestas”, entiende el tan-
dem director-montador como “el matrimonio mas largo de
la pelicula”.

El suyo con Vicente Aranda se saldé con 18 peliculas, una serie
de television y tres nominaciones a los Goya, aunque el galardén
lo consiguié por Dias contados, de Uribe.

Vicente fue fundamental, fue el director con el que
aprendi. Me lo presenté Joaquin Jorda (habia montado su
documental, Numax presenta) y me ofrecié la oportunidad de
Asesinatoen el Comité Central. Cada vez que hacia un corte o cam-
biaba un plano, me preguntaba por qué lo habia hecho. Yo
era muy jovencita, y pensé: si supero esto, podré ser mon-
tadora. Vicente me obligd a pensar, a saber moverme entre
la objetividad para entender las intenciones del director y la
subjetividad que encierra apropiarte de ese material, hacerlo
tuyoy sentir como siente cada uno de los personajes. Te mue-
ves en una especie de personalidad multiple porque también
tienes que ser publico, y saber que ese publico no se puede
dormir con un plano larguisimo o aturdir con un montaje de
videoclip. Tiene que haber una razén por la que cada escena
la montemos de determinada manera y no de otra. Hay que
agarrar al espectador con férmulas creativas, por eso montar
tiene mucho que ver con las tripas.

Dice que no es amiga de ir a los rodajes, pero el actor...

...esla carne de la pelicula, al que mas hay que cuidar,
porque los intérpretes lo entregan todo. Si hay una buena
actuacién, la pelicula esta ahi. Me gusta mucho montar las
reacciones de los actores, vigilo sus titubeos y, como a al-
gunos de ellos los conozco, si noto que sus gestos no son del
personaje, sino de la persona, los procuro eliminar.

En los dos Gltimos aios ha montado las peliculas de Daniela
Féjerman (La adopcion), Belén Macias (Juegos de familia), Helena
Taberna (Acantilado), Paco Arango (The Healer) y Miguel del Arco
(Las Furias).

Pasé un tiempo en el que tuve la sensacién de que me ha-
bian jubilado. Ahora tengo la posibilidad de estar de nuevo
en el mercado y hay varios proyectos en la mesa.

¢Cual es su disposicion cuando entra en la sala de montaje?

Insistiry revisar el material una y otra vez, no hay mayor
placer que encontrar cosas en las que no habias pensado. No
me quedo con el primer montaje, aunque le guste al director.
Sipasashorasyhoras sentada, el trabajo acaba saliendo, no
me levanto de la silla hasta que no doy, dentro de mis posi-
bilidades, con la mejor pelicula posible.
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NEN el recuerdo

PACO ALGORA
Madrid, 1948 - Puerto Real (Cadiz), 2016

uerido Pacucho: Nos vimos estas
~/ Navidades (en tu viaje a Madrid)
donde empezamos, donde nos conoci-
mos y donde comenzamos ambos nues-
tra andadura profesional: en el Teatro
Espanol hace casi cincuenta anos, de la
mano de Miguel Narros, con El burlador
de Sevilla.

Luego fuimos a Barcelona, donde
hicimos muchos descubrimientos en el
mundo del teatro, y también de nuestra
relacién personal de carifoyamistad que
tenia que durar toda la vida. ;Recuerdas
el panico que pasamos en la montana
rusa?

Después vinieron muchos trabajos,
algunos éxitos, nuestros paseos por El
Retiro...

Yo entré en el Teatro Maria Guerrero
y tl conociste a muchos directores, algu-
nos muy importantes, y te iniciaste en el
mundo del cine.

Fernando Fernan-Gémez te contraté
varias veces, te apreciaba mucho....
Trabajaste con Giménez-Rico, Carlos

Saura, José Luis Garci, Manuel Iborra,
Le6n de Aranoa, Vicente Aranda, Fran-
cisco Regueiro... La lista es muy larga:
Mario Camus, Pedro Olea, Juan Antonio
Bardem, Vicente Escriva, Pedro Lazaga,
Antonio Drove, Francesc Betriu, etc.

Triunfaste de verdad. Nominado a los
Premios Goya, Premio Nacional de Tea-
tro, Premio Unién de Actores...

Grandes trabajos y directores de los
que aprendiste. Eraunadetusfrases pre-
feridas: “Siempre hay que seguir apren-
diendo”. Y claro, con estos maestros!

Tufisico tan especial, tu personalidad
y tu exigencia a la hora de preparar e in-
terpretar un personaje, conociendo bien
su entorno, sus relaciones con los otros
personajes, hacian de ti un actorimpres-
cindible: “interiorizar, interiorizar siem-
pre”, otra de tus frases favoritas.

En los Gltimos anos dedicaste tu ta-
lento a escribir. Seis libros nos has de-
jado, prosay poesia. El GItimo en verso:
Ala sombra de tus alas, publicado por Edi-
ciones Presea.

CARLES FLAVIA

Barcelona, 1945-2016

Ex sacerdote, manager, empresa-
rioy, desde 1997, se descubriria
como artista y presentador. Carles
Flavia, uno de los referentes del hu-
mory la noche barcelonesa, aban-
dond el sacerdocio en 1982 para
reencontrarse con el mundo donde
ejercié como manager de Gato Pé-
rez, la Orquesta Plateria y Pepe Ru-
bianes; empresario de salas y bares
nocturnos como el Baticanoy Nitsa;
y encontr6 su lugar en el mundo de
lainterpretacion, donde debuté so-
bre las tablas con Epistolas de Carles
Flavia.

En cine participé en peliculas de
Ventura Pons, Francesc Bellmunt
(Lisistrata), Llorens Soler, Joel Joan
(iExcusas!), Ramén de Espana (Haz
conmigo lo que quieras), y Hernan Mi-
govya (jSoy un pelele!), aunque fue la
televisién el medio donde tuvo una
carrera mas prolifica, apareciendo
en numerosas series y programas,
la dltima de ellas El Ministerio del
tiempo.

También en la pequena pantalla,
estuvo al frente del programa Jo qué
sély el espaciodela BTV Qualsevol nit
pots sortir el sol, ademas de colabo-
rar en El club de la comedia y Crénicas
marcianas.

Flavia contaba con una fuerte
amistad con personalidades del
mundo del espectaculo como Joan
Manuel Serrat, Jaume Sisa, Pepe Ru-
bianesy el director Manuel Huerga.
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EDUARDO DUCAY

Zaragoza,1926 - Madrid, 2016

onoci a Eduardo Ducay en la biblioteca

de la Filmoteca Espafola, hacia 1976, el
dia en que me zampé la segunda edicién de
Técnica del montaje cinematogrdfico, de Karel
Reisz, cuyo crédito como traductor avalaba
una impecable versién castellana, rigurosa
y profesional.

En 1979 coincidiria con él a través de José
Esteban Lasala, formando parte ambos, du-
rante algunos anos, del mas serio proyecto
realizado hasta entonces para reivindicar el
cine documental y de cortometraje, en el que
también participarian personas como Tote
Trenas, Pablo NUnez o José Esteban Alenda,
y que nos llevarfa a lograr incluir el cine corto,
con la inestimable ayuda de los productores
Antonio Cuevasy Elias Querejeta, en el primer
Convenio Cine espaiol-TVE (1983).

Antes que productor, que lo fuey deraza,
Eduardo era hombre de literatura y cine. Su
baseintelectual estaba profundamente enrai-
zada en la lectura y empapada, hasta el fin de
susdias, ensufaceta de perseveranteyatento
espectador.

Desusinquietudes literarias nace sufaceta
como escritor, debutando en la revista Insula,
con un ensayo sobre René Clair, en1955. Ricar-
do Munoz Suay le introdujo, como secretario
de direccién, en la revista Indice, fundando a
continuacién junto al referido, a Bardemy a
Paulino Garagorri la revista Objetivo (1953).

Fue uno de los ayudantes de direccion de
Berlanga (junto a Agustin Navarro), en jNovio
alavistaly participé, con dos ponencias, en las
famosas Conversaciones de Salamanca (1955).

Decantado como productor, destacan sus
trabajos en Estudios Moro, Epoca films, Ci-

“Serdn teas encendidas en cada
corazén hermano,

cuando hayamos aprendido

a cogernos de la mano”

“La alegria brotard en un dia no lejano
cuando nos reconozcamosy
vivamos como hermanos”

Merece la penaleerlo, por suhumani-
dady actualidad.
Te queremos Pacucho. Descansa en
paz.
CARMEN SEGARRA
Actriz

P.D. La vida es larga y él tuvo
problemas de trabajo al final,
pero ayud6 a otras personas
que estaban peor que él. Una
cosaquesabe pocagente, enlos
Gltimos afos estuvo ayudando
a los emigrantes que llegaban
de Africa. El vivia en Vejer de la
Frontera (Cadiz).

netécnica y Classic Film Produccién, donde
alternd la ficcién con el cine documental, la
publicidad y el filme industrial. Desde 1962, y
a pesar del daffaire Viridiana, puso empefio en
que Buiuel volviera a dirigir en Espana, lo que
consiguié tras anos de vicisitudes: Tristana.
De sus producciones destaco, tras la citada,
Los chicos (Ferreri, 1960), Tiempo de amor (Dia-
mante, 1963), Padre nuestro (Regueiro, 1984), El
bosque animado (Cuerda, 1987) —Goya a la Mejor
Pelicula-y La Regenta (serie de TVE dirigida por
Fernando Méndez-Leite).

Eduardo nacié en Zaragoza un 20 de abril
de 1926 y fallecié en Madrid un dia antes de
cumplir los noventa. En estos Gltimos afos
habia recibido diversos galardones que valo-
raban su trayectoria humana y profesional
(Medalla de la AEHC, Medalla al Mérito Cul-
tural del Gobierno de Aragén, Medalla de Oro
de EGEDA...), entregandose con entusiasmo a
la colaboracién con cuantas instituciones de
ensefanzay cine le pidiesen colaboracién pa-
ra difundir los valores profesionales de la fun-
ciondel productor (Universidad de Diisseldorf,
ECAM, FCCI-UCM...).

Tuve la suerte tanto de poder trabajar con
él como de disfrutar con su compaifiay reci-
bir ensefianza, consejo y ayuda; pues si como
profesional era capaz de transmitir sus cono-
cimientos, como persona fue siempre leal a
sus amigos. Lastima de la Gltima pelicula que
quiso producir y para la que me llamé como
productor ejecutivo. La iba a dirigir Victor Eri-
ce. Quedo sin siquiera empezar.

RAMIRO GOMEZ B. DE CASTRO
Productor



CHUS LAMPREAVE

Madrid, 1930 — Almeria, 2016

Eternay genialoide

Fabulosaysingular, inocentey maravillosa, Unicay genial,
un serirrepetible. Asi era Chus: un angel en la tierra. La
vidajamas me ha permitido conocer persona con su bondad,
ni siquiera nadie ha podido acercarsele. Afrontaba su oficio
con cero ego, casi sin darle importancia, con la naturalidad
y la honestidad que guardaba como sellos de fabrica.

Ni siquiera puedo contar muchos de los momentos que
vivijunto a ella. La mayoria de anécdotas que compartimos
juntas soninenarrables, pero ahora me atrevo a contar una
en la que me reconozco como cleptémana chic. Recuerdo
como inolvidable el dia que pasamos en Disneylandia, en
el marco de nuestro viaje a Los Angeles. Chus Lampreave
tenia muchas ganas de las orejitas de Minnie Mouse y nos
dijeron que podriamos encontrarlas en Fantasyland. Alla
que nos dirigimos y yo intenté llevarla a mi terreno —“Chus,
roba estas orejitas. Nadie te va a decir nada”-. Mientras el
resto del equipo la esperamos fuera entreteniéndonos en
un tiovivo, la vimos salir al cabo de un rato con las orejitas
puestas. “Me he estado paseando con las orejas para arriba
y para abajo, nadie me ha dicho que las pague, pero al final
he idoy me he entregado”, nos dijo descubriéndose incapaz
de enganar nunca.

Me sorprende lo atrevida que eray como aceptaba con
naturalidad y hacia suyas las frases, por muy descabella-
das que fueran, como las de Pedro Almodévar. Era capaz

de decirlas sin inmutarse, frases que ya permanecen en el
imaginario colectivo: “la filésofa estrenida se va al lavabo”.
Jamas via Chus como una persona mayor, quiza por tener
algo tan lidico y desenfadado en su ser que la conectaba
continuamente con su nifa interior.

Y tuve la suerte de compartir con esa nina dispuesta siem-
preajugarunodesus Gltimos trabajos, sino el (ltimo. No me
sorprendié nada que alli estuviese, como siempre, entrega-
daencuerpoyalmaaun oficioal que le tenia, como muy po-
cos, pillados todos los trucos. En elanuncio que hicimos para
el Festival Circuit tuvieron que ir a rodar a su casa, y si ella
entonces temiaasusachaques poralgo, era iinicamente por
la posibilidad de perder su independencia. Su personalidad
nunca cambiaria, al pie del cafén seguia modernizadisima:
comunicandose con sus amigos por correo electrénico y
WhatsApp.

Esa es precisamente la Chus que quiero hacer per-
manecer en mi memoria. La mujer que no era tan diferente
alaactriz que ejecutaba su trabajo con total naturalidad fr-
entealacamara, aquellasiempre capazde hacer creeral que
tenia enfrente la cosa mas marciana. Aquella Chus eternay
genialoide, con gafa de Nina de la Puebla, buscando pimien-
tos en una pared.

ROSSY DE PALMA,
Actriz
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LitePad Vector™

Potente - Compacto - Portatil

Desde 2006, Rosco LitePad ha iluminado estratégicamente escenas en programas
de television, sesiones de fotos y peliculas. La dltima adicién a la gama de
productos, LitePad Vector, continta esta tradicion proporcionando la iluminacién
suave y favorecedora que caracteriza a LitePad, pero con mas brillo, mejor

reproduccion del color y con un consumo mas racionalizado.

LITEPAD VECTOR - DISPONIBLE EN COMODOS KITS

LitePad Vector esta disefiado para ser ligero, portatil y para
funcionar con baterias, por lo que es ideal para clientes que
graban peliculas o realizan sesiones de fotos in situ. Tanto el
kit de mochila como el kit de lluminacién portatil contienen

£
‘ . los accesorios y los proyectores Vector que los técnicos

necesitan para iluminar con luz LED suave y uniforme.

tiler e 2 catwezas Kit de flumimocion portdatl! de 3 cabefas

Para descubrir mas acerca del LitePad Vector, visite www.rosco.com/vector



NAcademia

Larevista ACADEMIA" recibe
el Premio Angel Fernéndez Santos 2016

cine en espanol, lugar de encuen-

tro para los amantes de la gran
pantalla y espacio de debate para sus
profesionales le han valido a ‘ACADE-
MIA’, la revista oficial de la Academia
delas Artesylas Ciencias Cinematogra-
ficas de Espana, el Premio Angel Fer-
nandez Santos, que concede la Muestra
de Cine Latinoamericano de Cataluna.

S Us 20 anos siendo escaparate del

La Academia en mayo

Un galardén, que Porfirio Enriquez, di-
rector general dela institucién, recogié
en la gala de inauguracion de la 22 edi-
cién del certamen.

Este reconocimiento llega en un
momento en el que la revista redobla
su apuesta por su versién digital, una
plataforma que parte de la publicacién
impresa, pero adaptada y enriquecida
con recursos interactivos y multime-

dia. El pasado marzo, se incorporé un
visor web en la pagina dela institucién
que permite al lector beneficiarse de
todos los materiales audiovisuales a
través del navegador, y, desde este nii-
mero, laaplicacién gratuita también se
puede descargar en dispositivos iPho-
ne, un medio de disfrutar ‘ACADEMIA’
que, hastaahora, estabareservadoalas
tabletas de iPad o Android.

Las productoras del cing espafiol,
Juan Pinzas y corfos premiados en el mundo

ciclo dedicado a las productoras del
cine espanol en mayo, mes en el que
pone el broche de oro al homenaje a Cesc
Gay con la proyeccién de Truman, 1a histo-
ria que triunfé en 1a 30 edicién de los Pre-
mios Goya, al conquistar cinco de los seis
galardones a los que optaba. Tras el pase
de esta cinta protagonizada por Ricardo
DarinyJavier Camara, que tendra lugarel
5de mayo, el director y guionista catalan
mantendrd un encuentro con el piblico.
Enmayo, lainstitucién sigue poniendo
el foco en las mujeres productoras de nues-
tro cine con la proyeccién de los trabajos
respaldados por Marta Velasco (Asesinos
inocentes), Puy Oria (Silencio roto), Luisa Ma-
tienzo (Tapas), Esther Garcia (Accién mutante)
y Beatriz de la Gandara (Los afios bdrbaros).
Estamuestra, que se celebrara del4al13de
mayo, se completa con el coloquio que el
dia 12 protagonizaran las seis productoras
de los largometrajes exhibidos.

| A Academia de Cine continta con el

Juan Pinzas y el cortometraje,
protagonistas

La Academia dedica la sesién del 17 de
mayo a Juan Pinzas, el inico realizador
espanol que oficialmente se ha adscrito
al movimiento danés Dogma.

El corto Homo hominis Opus1y el filme
New York Shadows -nominado al Goya ala
Mejor Fotografia en 2014-, son los traba-
jos que se presentaran del cineasta ga-
llego, quien junto al director de fotografia
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de esta historia, Tote Trenas, pondra el
puntofinalalajornada con un encuentro
con el paiblico.

Portugal, Alemania, Australia, Islan-
dia, Rumania, Estados Unidos, Burkina
Faso, Taiwan, Canada, Italia, India, Is-
rael, Corea del Sur... La Academia dedica
cinco jornadas a la exhibicién de corto-
metrajes de estos paises, entre otros mu-
chos. En el marco de las Nuits D’Or, un
programa excepcional que incluye los cor-
tometrajes premiados en 2015 por distin-
tas academias de cine del mundo, del 30
demayoal3dejunioalasig:oohoras, los
espectadores podran disfrutar cada diade
un conjunto de estos filmes de duracién
corta en versién original subtitulada.

En la ‘Sala Academia’ de los Cines
Verdi Barcelona

En la ‘Sala Academia’ de los Cines
Verdi de Barcelona se proyectaran Los
afios bdrbaros, New York Shadows, Tres dies amb
la familia (Tres dias con la familia) y O futébol,
sesiones que se celebraran los martes 3,
10, 24 y 31 de mayo, y comenzaran a las
20:15 horas. El precio de las entradas es
de 3,90 euros (2,90 euros con la tarjeta de
los Cines Verdi).

Exposiciones, taller
y mesa redonda

‘Fila 7’, el recorrido documentalista
por 43 salas de cine espanolas, unas
salas tnicas, de dedicacién exclusiva y

gestién privada, permanecerd en la sala
de exposiciones de la Academia hasta el
préximo 13 de mayo, mes en el que este
espacio acogera fotografias, escritos y
documentos que formaron parte de la ca-
rrera de Eduardo Garcia Marotoy del esta-
blecimiento de los rodajes de Hollywood
en Espafia. Garcia Maroto (1903-1989)
fue ayudante de camara en la época del
cine mudo y responsable de la direccién
de produccién de Salomén yla reina de Saba,
Espartaco y Patton, entre otros filmes nor-
teamericanos.

Y en el quinto mes del afio, el dia 20,
tendra lugar ‘Dale voz a tu contenido:
musicaycine, cineymusica’, taller en el
que musicosy profesionales de la produc-
cién audiovisual abordaran temas como
la cultura de la legalidad y estrategias de
composicién para banda sonora a través
de ejemplos y casos practicos.

Organizado por Music Library & SFX,
este taller contara con una duracién de
siete horas y media y costara 7o euros, 50
para académicos, estudiantes y desem-
pleados. Los interesados deberan ponerse
en contacto con cultura@academiade-
cine.com.

La programacién cultural del mes se
completa con una mesa redonda en la
que, dentro del master en distribucién
de la ECAM, se analizaran las tultimas
novedades del negocio de la distribuciéon
dentro de areas como el neuromarketing,
lainteligencia artificial y el bigdata.



Cineen corto

AulaCorto:
El cine en las aulas

Belén Santos
(COORDINADORA DEL PROYECTO AULACORTO)

ARA todos los que amamos el cine, y ademas nos
dedicamos a é1, queremos pensar que siempre ha
sido un anhelo comun el que se incluyera como
asignatura en colegios e institutos. Porque bien
sabemos todo lo que el cine nos ha ensenado, sa-
bemos de su importancia en la sociedad mundial
desde sus origenes, y seria un gran acierto que
se ensenara a los jévenes en los centros de formacién, como se
ensefian otras artes. Aun siendo muchos los que defendemos
este pensamiento, muy lejos estamos de conseguirlo. Asilo de-
jo de manifiesto el propio Se-
cretario de Estado de Cultura,
José Maria Lassalle, el dia de
la presentacién de AulaCorto
alosmedios de comunicacion.
Y es que muy a su pesar, y al
de tantos, los intereses en la
direccién de la educacién con-
temporanea van encamina-
dos hacia conocimientos cuya
practicidad sea mas tangible
que aquellos otros que ofrecen
las humanidades.

Lejos de la resignaciéon
frente a estos aires que hace
tiempo soplan, algunas han
sido las iniciativas ya em-
prendidas para incluir el cine
en diversas actividades do-
centes. Ahora ha llegado el
momento de que la iniciativa sea una realidad gracias a una
propuesta que un buen dia los defensores del cortometraje,
organizados en tres asociaciones (Plataforma Nuevos Realiza-
dores, Coordinadora del Cortometraje Espafiol y Asociacién de
la Industria del Cortometraje) hicieron a los responsables del
ICAA. La iniciativa tuvo desde el principio una excelente aco-
gida, primero con Susana de la Sierra, y mas tarde con Lorena
Gonzalez y sus respectivos equipos. Gracias al trabajo realiza-
do por todos ellos, se ha demostrado cémo con poca inversién
se podia llevar a cabo el inicio de este portal de cine para do-
centes de colegios e institutos.

En AulaCorto por primera vez el cine se muestra como he-
rramienta para la ensefnianza de una forma legal, ordenada,
atil y atractiva. Se presenta el cine desde el cortometraje, ya
que por su duracién ofrece condiciones idéneas para su utili-
zacién en horas lectivas. La seleccién de obras que configuran
el catidlogo de AulaCorto se ha llevado a cabo por un comité de
expertos en la docencia y programa-
cién de cine. Los cortometrajes selec-
cionados ofrecen gran variedad te-
matica y sirven a los profesores para
su trabajo en la formacién en valo-
res, en el lenguaje audiovisual y el
entretenimiento. Una guia didactica
complementa el visionado de los cor-
tometrajes y sirve como orientacién
a educadores, planteando procedi-
mientos, estrategias y técnicas nece-
sarias en el proceso de aprendizaje de
sus alumnos en diversas materias.
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AULACORTO
Te ayudard a comphatar la
labsce doce

“Un catalogo de cortos
sirve a los docentes para
|a formacion en valores,

lenguaje audiovisual y

entretenimiento”

Se propone con esta guia orientar sobre una forma de trabajar
con los cortometrajes incluidos en la pagina web, pero natu-
ralmente dotando de libertad al profesorado que, partiendo
de esta base, podra crear sus propias guias y actividades de
acuerdo a las necesidades de su alumnado, a su contextoy a
su momento educativo.

En la educacién en valores, el proceso de trabajo parte de
los sentimientos, de las emociones o del animo que genera la
vivencia del visionado conjunto de la pelicula. Partiendo de la
identificacién con los personajes y cada historia contada, el
corto deja de ser sélo un diver-
timento, y sus imagenes y so-
nidos pueden ser vividos con
mayor capacidad de descodifi-
cacién hasta hacerlas propias.
Reflexionar sobre los distintos
personajes de los cortos, sus
motivaciones y respuestas,
permitird a los participantes
en la actividad situarse en el
lugar de “el otro”.

Desde AulaCorto se fo-
menta el pensamiento criti-
co y el razonamiento moral,
ayudando al alumnado a re-
forzar el concepto de si mis-
mos y a manejar mejor sus
sentimientos. Este proceso de
valoracién favorece en ellos
la eleccién de alternativas y
la planificacién de estrategias que ayuden a incrementar las
posibilidades de alcanzar las metas establecidas, teniendo
también presente que toda eleccién conlleva consecuencias.

La manera de trabajar que propone AulaCorto fomenta las
actividades grupales, promoviendo la opinién fundamenta-
da y la capacidad de didlogo, ya que la comunicacién, y por
tanto la interaccién social, son objetivos fundamentales en
cualquier actividad educativa. Ademas, todo lo aprendido
debe llevar ala accién, ala aplicacién de los valores en nuestro
entorno inmediato, familia, escuela y sociedad, para actuar
como ciudadanos y ciudadanas conscientes y responsables.

Se trata también de familiarizar al alumnado con el lengua-
je y los recursos audiovisuales, tan necesario en un mundo en
el que nunca estuvieron tan presentes las imagenes en movi-
miento, creadas de las formas mas inverosimiles, y difundidas
sobre todo gracias a las nuevas tecnologias durante las 24 horas
del dia. El consumo audiovisual actual es tan masivo, y puede
ser tan desorganizado y cadtico, que se
hace esencial 1a necesidad de formar
también a los espectadores desde un
punto de vista conocedor del medio, y
que sean capaces de reflexionar sobre
la capacidad de comunicacién del len-
guaje audiovisual como portador de
informacién, propaganda, tendencia
e ideologia. Y por supuesto, aprender
a disfrutar del cine en general y de los
cortometrajes en particular.

www.aulacorto.com
http://aulacorto.mecd.gob.es
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NActualidad

ICIAR BOLLAIN
“Cada pelicula es una victoria”

La cineasta madrilena regresa a la ficcion con El olivo

FOTO: MARINO SCANDURRA

Chusa L. Monjas

RAS la experiencia de encontrar la estructura de En tierra ex-

trafia, “que me parecié lo mas complicado del documental”,
contar con un guién desde el principio “y tan bonito” como
el de Elolivo ha sido “un lujo” para Iciar Bollain. Superadas
las tres décadas de trayectoria, la directora, guionista y actriz
tiene muchas ganas de hacer muchas cosas y cuenta con la
experiencia para sentirse “un poco mas segura de lo que hago,
aunque siempre tengo la sensacién de que puede que haya
hecholatltima pelicula. No doy nada por sentado, la verdad,
cada pelicula es una victoria”, expone esta cineasta que siem-
pre cuenta historias de gente en la que te puedes reconocer,
y de personas a la bisqueda de alguien o de algo. Y en este
territorio se mueve su nueva proposicion, una coproduccién
hispano-alemana que tuvo su estreno mundial en el Festival
de Miamiy que llegara a las carteleras espafiolas el 6 de mayo.

El germen de El olivo fue una noticia que publicaron los
medios, ¢qué le llevo a llevar a imagenes esta historia?

Laideayelguiénvienen de Paul Laverty. Yo creo que vioen
eseolivomilenario del que hablaba la noticia, arrancadode su
lugar y enviado al norte de Europa, una metafora de la época
del boom que hemos vivido, de la posterior crisis, de esta idea
de que se puede comprar y vender todo, incluso algo como un
olivo de 2 000 atios, plantado seguramente por los romanos,
que forma parte de nuestro patrimonio y nuestra historia, y
alguien lo pone para adornar en su jardin, o en el lobby de su
empresa. Elolivoes, ademas, muy simbdlicoy parte de nues-
tra cultura mediterranea.

La pelicula se mueve entre varios géneros: tiene una parte
de road movie, es ecologista y reivindicativa.

Unadelasvirtudes del guién de Paul Laverty es que es sutil.
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Cuentalahistoria personalde unachica, Alma, y surelacién
con su abuelo y con su padre. Es Alma la que tira de la his-
toria, es su amor por su abuelo y su forma de estar en gue-
rra con todos los demas, incluida ella misma, lo que se esta
contando en primer término. Y el boom econémico y la crisis
posterior es el paisaje de esta historia, esta implicito. Igual-
mente el mensaje ecologista nace de una manera organica.
Almano esuna activista en el sentido literal del término, no
intelectualiza su lazo con el olivo, es algo natural en ella, ha
crecidoa susombra, jugando a hacer comiditas en el interior
desu tronco... Elarbol es parte de suinfancia, de ellamisma.
Laidea deir a buscarlo es algo visceral, no racional.

El expolio de arboles centenarios le ha llevado a dirigir
un cuento sobre el amor a la naturaleza que da un toque
de atencion a lo poco que cuidamos nuestras raices y hace
hincapié en la especulacién y la corrupcion.

Mas que una denuncia, lo que hay en el fondo de 1a peli-
culaesla ideade cuidaryvalorarlo que tenemos. De que hay
cosas que no se pueden vender, porque si lo haces, te dafias.
La venta del olivo abre una herida en esa familia. El expolio
de esos arboles, la explotacién de nuestro paisaje, el despil-
farro que hemos vivido, la corrupcién... todo eso son heridas
que nos han infringido, que nos hemos infringido. Hay una
idea enlapelicula de que si cuidamos lo propio, también nos
estaremos cuidando a nosotros mismos.

Ha definido El olivo como un cuento.

Mas que un cuento es una fabula. Es realista, es triste a
veces, pero creo que también hay unaidea de inconformismo
detras delviajede Alma, yun final con mucha esperanza, en
el que Alma pasa pagina por fin y puede empezar de nuevo.

¢Cuanto dano ha hecho a este pais el boom del ladrillo?

Mucho. No solo al paisaje, que ha sido devastado, sino a
tanta gente que ha dejado, como al personaje de Alcachofa
(Javier Gutiérrez), en la ruina total. Elladrillo atrajo también
amucha gente joven que dejé de estudiar para ganar dinero
y ahora estan sin trabajo y sin estudios... Es un modelo de
economia que, como se havisto, novaaningtnlado, no pro-
duce beneficios para la sociedad a largo plazo y ha generado
corrupcién y especulacién.

ABUELOS INDISPENSABLES

La relacién abuelo-nieta es muy hermosa. ;Cree que el
papel de los abuelos en la familia esta cambiando?

Su papelsiempre ha sido fundamental, emocionalmente,
educativamente. Pero ademas en los tiltimos anos se han
convertido en indispensables para todo: para ayudar a las
mujeresyalas parejas en general a conciliar trabajo e hijos,
ayudan con sus pensiones en el dia a dia... Los abuelos ya
no pueden jubilarse de ser abuelos, son mas necesarios que
nunca. Cuando haciamos el casting preguntabamos a todas
las actrices porlarelacién con sus abuelos. Todas tenian una
relaciéon muy estrecha con al menos uno de ellos y, en mu-
chos casos, estos abuelos y abuelas habian sustituido en gran
medida a sus padres trabajadores. En la pelicula, el abuelo
de Alma representa su infancia, el amor incondicional, la
entrega total. El abuelo pertenece seguramente a la época
mas feliz de 1a vida de Alma.

Es la primera vez que tiene una protagonista tan joven.
iPiensa que hay muchas jovenes como Alma dispuestas a
todo para que su abuelo vuelva a ser el que era?

Anna Castillo tiene la misma edad con la que Silke y Can-
dela Pena hicieron Hola, sestdssola?, de hecho hay quien ha
encontrado una cierta similitud entre las dos peliculas. Los
tres personajes tienen carisma, energia, y las tres actrices,
a pesar de ser tan jovenes, bordaron sus papeles.

Creo que el personaje de Alma es poco comun, es especial,
por eso es 1a protagonista, pero seguro que hay mas de una
Alma por ahi, en la vida real, dispuesta a todo.

Es la segunda vez que lleva a imagenes un guién de La-
verty (También la lluvia) ;Ha metido mano en el libreto?

Para dirigir siempre metes mano, tienes que hacerlo

tuyo. El casting ya es una manera de hacerlo tuyo, y después

trabajando con los actores adaptas didlogos, y los actores

aportan también muchas ideas. El guién, que es la base de

todo, va creciendo en las imagenes, va cogiendo forma.
¢Qué les pide a sus intérpretes?

Que hagan los personajes desde la verdad, desde su ver-
dad, conectados con sus emociones. Anna y Javier son im-
presionantes, son capaces de hacer todo desde la verdad, sea
drama o sea comedia, y con mil matices.

¢Como son los protagonistas de El Olivo?

Son gente especial y al mismo tiempo corriente, como
cualquiera. Alma es una fuerza de la naturaleza, es contra-
dictoria y extrema a veces, pero ;qué adolescente nololo es?
‘Alcachofas’ desgraciadamente hay muchos, victimas de la
crisis aunque, eso si, no sé si tan pasionales e intensos como
Javier Gutiérrez, ni tan divertidos... Rafa (Pep Ambros) es ese
amigo-joya, que estd a tu lado y no te has dado cuenta hasta
que un dia caes. Y el abuelo tiene un carisma especial, el
hombre que lo interpreta, Manuel Cucala, es encantador,
muy como el personaje, carinoso, apasionado de sus arbo-
les, su huerto, su tierra, con una sabiduria sobre todo ello
enorme y un actor natural de primera.

TODO EMPIEZA EN LA FAMILIA

La pelicula podria abrir un debate sobre el arranque de
olivos y otros arboles singulares cuya venta y desarraigo
estan permitidos.

Me gustaria mucho que sirviera de ayuda en las campanas
de sensibilizacién y proteccién de estos arboles que ya estan

en marcha, desde distintas
1]
Muchos

ONG, para pedir una ley que
jovenes

los proteja como patrimonio
en todo el territorio nacional
dejaron de
estudiar para

y también fuera de nuestras

fronteras. En Espana solo
estan protegidos en la Comu-

ganar dinero

en el ladrillo,

y ahora estan

nidad Valenciana.
Hay una organizacién que
sin trabajo y sin
estudios’

ya ha conseguido miles de fir-
mas para que el Parlamento
Europeo apruebe una decla-
racion donde invite a todos
los paises a proteger los vie-
jos arboles y prohiba tanto el
arranque como su comercio.

Si, es una iniciativa estu-
penda de Change.org ala que
nos hemos sumado.

¢Por qué tienen tanta im-
portancia los vinculos fami-
liares en su cine?

Es quela familia, para bien o para mal, es fundamental.
Es donde crecemos, donde aprendemos a estar en el mundo,
donde todo empieza...

¢Volvera a ponerse delante de la camara?

Sisurge la oportunidad, si me gustaria.

Hablamos de la paridad femenina en el cine. Nombres
muy conocidos del cine internacional han fundado We Do
It Together (Lo hacemos juntas), una compaiia sin animo de
lucro que busca dar oportunidades a las mujeres en Ho-
llywood, financiando historias realizadas, producidas y
dirigidas por ellas. ¢(Es posible una iniciativa similiar en
Espaia?

Alli tienen una visién muy pragmatica, y tienen como
lema que las mujeres deben emplear a otras mujeres, para
romper el circulo vicioso de emplear siempre a los que cono-
ces, o sea a otros hombres, porque son los que, a suvez, tra-
bajan. Esta bien, lo que ocurre es que alli tienen una forma
de financiarel cine que es mediante fundaciones y desgrava-
ciones fiscales que aqui no tenemos, por lo que no sé si seria
posible algo asi, porque ;cémo lo financias?

ACADEMIA73\




"] @aisge K3 somos.aisge @) @somos_aisge

enREDate

2% con nosotros




g

Rodajes

Lluvia de géneros

La reina de Espafia. FOTO. GUILLERMO RODRIGUEZ

Ana Ros
I homenaje de Fernando Trueba a los profesionales del cine con La reina de Esparia, 1a nueva su-
per produccion en la que se embarcan ahora los protagonistas de La nifia de tus ojos; El guardidn
invisible, thriller de Fernando Gonzalez Molina en el que se persigue a un implacable asesino en
el pueblo de Elizondo, y la historia de superacion que Karra Elejalde y Dani Rovira debenllevara
caboenlosioo metrosde Marcel Barrena, son los rodajes que dan paso a otros seislargometrajes
deficcion que publicamos mas extensosy con detalle en nuestra edicién digital. Nuestra revista
online mostrara Nosotros, el trabajo de Felipe Vara del Rey, una mezcla deficcion y documental que reine a
cincoamigos en el fin de semana de las elecciones generales del 20-D, o la produccidén de cine negro ambien-
tado en Argentina en la que Israel Adrian Caetano sitUa a El otro hermano en un entramado de asesinatos,
raptosy redes mafiosas. Sin alejarse del género policiaco, Héctor Escandell y Vicente Torres llenan la Ibiza de
los anos setenta de Los crimenes del dia de todos los santos, mientras que en la otra cara de la moneda, Miguel
Oscar Menassa pone en marcha una comedia erdtica enlaque una mujertrata de curarlaimpotencia psiquica
que sufre sumarido contratando a dos chicas en El medicamento. Un drama experimental protagonizado por
elvigilante de una nave abandonada, Un trabajo y una pelicula, de Xavier Martinez Soler, y la grabacion de los
sonidosdela Costa da Morte que capta IgnacioVillaren Sicixiacompletan los rodajes de este nUmero. Todo ello
ademas de cuatro cortometrajes (Camada, El vestit, Kanty Mario), y nueve documentales de variados géneros,
como el biografico, con producciones sobre figuras destacadas de nuestro cine como Javier Aguirre, Miguel
Picazoy José Maria Zabalza, o al arqueblogo Jorge Bonsor, producciones también reflejadas con detalle en
nuestra edicion digital.

D Informacién ampliada en la app digital
de larevista ‘Academia’ ACADEMIA TN
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AARA ELEIALIE ALEYANORA JINENEL MARIADE MEDHADS ‘ U U m el rﬂ S

DIRECTOR: Marcel Barrena | Comedia dramatica | Todos los publicos

CARLOS FERNANDEZ. Productor

“Cuando conocimos la increible historia real de 100 metros

y la sensibilidad con la que Marcel (guionista y director) la
contaba, apoyamos el proyecto sin pensarlo. Ahora, con
Dani Rovira y Karra Elejalde, es nuestra gran apuesta para
el cine espanol de 2016”

Ramén, padre de familia, vive pa-
ra el trabajo hasta que su cuerpo
empieza a fallar. A Ramon le diag-
nostican una enfermedad que, en
un ano, no le va a permitir andar
ni cien metros. Pese a las voces
discrepantes, Ramoén esta empe-
fnado en participar en una exigen-
te prueba deportiva para plantarle
caraalavida.Conlaayudadel gru-
non de su suegro, Ramon inicia un
peculiar entrenamiento en el que
luchara contra sus limitaciones,
demostrandole al mundo que ren-
dirse nunca es una opcion.

DIRECTOR PROMOCION

Marcel Barrena Filmax

PRODUCTORAS INTERPRETES

Castelao Pictures, MGN Fil-  Dani Rovira, Karra Elejalde,

mes (Portugal) Alexandra Jiménez, David

GUION Verdaguer, Nausicaa Bonnin

Marcel Barrena y Maria de Medeiros

PRODUCCION EJECUTIVA INICIO DE RODAJE

Carlos Fernandez, Laura  10/2/2016 §_
Fernandez y Adria Mones DURACION DE RODAJE 3
PRODUCTORES 7 semanas g
Carlos y Laura Fernandez,  prEsupuEsTO 3
Tino Navarro No facilitado i
DIRECCION DE PRODUCCION AYUDAS ,j
Alberto Alvarez, Teresa ICEC a proyecto de largo- "
Gefaell metraje

DIRECCION ARTISTICA DISTRIBUCION o
Sylvia Steinbrecht Filmax 5
DIRECCION DE FOTOGRAFIA LOCALIZACIONES

Xavi Giménez Barcelona

MONTAJE FORMATO

Nacho Ruiz Capillas Digital 4K

SONIDO DIRECTO IDIOMAS DE RODAJE

Carlos Alberto Lopes Espafiol

MAQUILLAJE INFORMACION

Patricia Reyes Aida Méndez. Tel. 93 336

PELUQUERIA 8555. E-mail: a.mendez@

Alba Guillén filmax.com

VESTUARIO Facebook: filmaxentertain-

Isabel Finkler ment

EFECTOS ESPECIALES www.filmax.com

Alex Villagrassa, Enric Mas-

sip (digitales)

FOTO FJA
Pau Barrena
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Lareina de Espaiia

FERNANDO TRUEBA.
Director

“Lareina de Espafianace de
mi deseo de hacer una
comedia y de continuar
con la historia de unos
personajes que no

me dejaban en paz,

que querian seguir en
mi cabeza. Fue muy
bonito hacerles el traje
amedida e incluso me
reia yo solo escribiendo
frases que me imaginaba
diciendo a Jorge Sanz

0 a Penélope. Pero no
considero que sea una
secuela o segunda parte,
porque no cuentala
misma historia: como
hizo Dumas con los
mosqueteros, tan solo
he pretendido reunir

18 anos después a unos
personajes que me han
perseguido todo este
tiempo. Y de esta forma,
hablar del oficio del cine
con toda la humildad del
mundo y homenajeara
su gente, sus técnicosy
actores...”

DIRECTOR

Fernando Trueba

PRODUCTORAS

Fernando Trueba PC (Espaifia) y
Atresmedia Cine (Espafia)

GUION

Fernando Trueba

PRODUCCION EJECUTIVA

Anne Deluz y Rosa Pérez
PRODUCTORES

Cristina Huete, Mercedes Gamero
y Mikel Lejarza

PRODUCTORES ASOCIADOS

Conchita Chediak, Antonio Resines
y Fernando Victoria de Lecea

Pilar Robla
DIRECCION ARTISTICA

ra: Angela Nahum

José Luis Alcaine
MONTAJE
Marta Velasco

Francois Musy
MUSICA

Zbigniew Preisner
MAQUILLAJE

Ana Lozano

SINOPSIS:

DIRECCION DE PRODUCCION

Juan Pedro de Gaspar. Decorado-

DIRECCION DE FOTOGRAFIA

SONIDO DIRECTO Y MEZCLAS

DIRECTOR: Fernando Trueba [Comedia

wrf (AR

Macarena Granada (Penélope Cruz), la gran estrella‘americana’ de origen espa-
fol, retorna a su tierra para encarnar a Isabel la Catélica. Al enterarse de esto,
Blas Fontiveros (Antonio Resines), que no habia vuelto a Espaia desde que se
fuera a dirigir La niiia de tus ojos 18 anos atras, decide regresar y reencontrarse con
algunos de sus viejos amigos. Su llegada desata una serie de acontecimientos
que pondran a prueba el rodaje de la stiper produccién.

PELUQUERIA

Antonio Panizza

VESTUARIO

Lala Huete

EFECTOS ESPECIALES

El Ranchito

FOTO FJA

Gyorgy Stalter (Hungria) y Guiller-
mo Rodriguez (Espafia)
PROMOCION Y PRENSA

Zenit Comunicacion

INTERPRETES

Penélope Cruz, Antonio Resines,
Jorge Sanz, Santiago Segura, Lo-
les Le6n, Rosa Maria Sarda, Neus

Asensi, Jestis Bonilla, Javier Cdma-
ra, Chino Darin, Ana Belén, Arturo
Ripstein, Mandy Patinkin, Clive
Revill y Cary Elwes

INICIO DE RODAJE

15/1/2016

DURACION DE RODAJE

12 semanas (no consecutivas)
PRESUPUESTO

No facilitado

DISTRIBUCION

Universal Pictures International
Spain

LOCALIZACIONES

Budapest (Hungria) y varias locali-
zaciones de Madrid (Espafia)
FORMATO

Scope

IDIOMAS DE RODAJE

Espafiol e inglés

INFORMACION

Prensa: Zenit Comunicacion
915599188 /609 17 16 69
zenit@zenitcom.com

Facebook: www.facebook.com/
zenit.comunicacion

ACADEMIA 3N\



NRodajes

Nosatros

DIRECTOR: FelipeVara de Rey | Ficciony Documental/ Drama

FELIPE VARA DE REY.

Director y guionista

“Nosotros es un espejo en el
que nos hemos querido mirar
para tratar de interpretar

el reflejo que nos devuelve.
Quiénes somos, hacia dénde
caminamos, qué fue del
afectoy dela ternura. Cémo
hemos llegado hasta aqui,
dénde nos han escondido

la salida. Qué tiene que
pasar para que levantemos

la cabeza, miremos hacia
adelante y nos lancemos a
caminar... Con esta pelicula
he pretendido construir una
mirada pequena, cercana. Es
una fotografia en movimiento
del mundo que me rodea,

del aire que respiro, de las
peleas que comparto con los
mios. También de las risas,
los anhelos y los futuros
imaginados. Amigasy
amigos tratando de ubicarse
en un mundo que se resiste

a hacerles un hueco. Este

es nuestro presente. Aqui
estamos. Nosotros”.

Nosotros sigue de cerca a un grupo
de cinco amigos a lo largo del fin
de semana del pasado 20-D, en el
que tuvieron lugar las elecciones
generales en Espaia. Maria, Suko,
Sarah, Seda y Felipe forman parte

de una generacion compleja, fra-
gil, la primera en muchas décadas
que vivira peor que sus padres.
Una generacion que ha padecido
la peor crisis economica de la his-
toria reciente, que se ha topado
con promesas incumplidas, que
ha tenido que reinventarse para
sobrevivir. Coincidiendo con un
momento decisivo para el futuro
politico del pais, los cinco amigos
tendran que tomar también una
serie de decisiones que podran sa-
cudir el rumbo de sus vidas.

N4 ACADEMIA

DIRECTOR

Felipe Vara de Rey

PRODUCTORAS

Vermut (Espaiia), DeVerbena (Espa-
fia), Nylon (Espafia) y Furiosa (Reino
Unido)

GUION

Felipe Vara de Rey y Hugo Mas
PRODUCCION EJECUTIVA

Cristina Hergueta

PRODUCTORES

Cristina Hergueta, Javi “Tasio” Gmez,
Carmen Alonso, Anna Bogutskaya,
Roberto San Eugenio, Felipe Vara de
Rey

DIRECCION DE PRODUCCION

Cristina Hergueta

DIRECCION ARTISTICA

Miguel de Cruz

DIRECCION DE FOTOGRAFIA
Roberto San Eugenio y Federico Cesca
MONTAJE

Noel Rayo

SONIDO DIRECTO

Rodrigo Gil

SONIDO MEZCLAS

Miguel ‘Maiki’ Calvo
MUSICA

Victor Magro
MAQUILLAJE Y PELUQUERIA
Adriana Robles
VESTUARIO

Gema Siveroni

CASTING

Sofia Siveroni

FOTO FUJA

Maku Lépez

INTERPRETES

Maria, Suko, Sarah, Seda y Felipe
INICIO DE RODAJE

05/12/2016

DURACION DE RODAJE

3 Semanas

PRESUPUESTO

No facilitado

LOCALIZACIONES

Madrid

DURACION

100 min.

IDIOMAS DE RODAJE

Espafiol

INFORMACION

Cristina Hergueta

Tel. 649889001

Mail: nosotrosfilm@gmail.com
Instagram: @nosotrosfilm
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| guardidn invisile

oR: Fernando Gonzalez Molina | Thriller

ADRIAN GUERRA. Productor
“Los libros de Dolores Redondo nos presentaron a uno de los personajes mas potentes de
la ficcién contemporanea espanola, a Amaia Salazar y un mundo Ginico pero muy realista
nunca visto en cine en Espana. Esuna oportunidad tinica de realizar una pelicula (y
esperemos que trilogia) con un personaje femenino increible en la que el valle del Baztan
es otro personaje mas. Con una factura técnica de altisimo nivel, una direccién sobria 'y
elegante y una Marta Etura en estado de gracia, los fans del libro estaran muy contentos y
Gonzalez Molina seguira siendo uno de los directores que mejor conecta con el publico”

Enlos margenes del rio Baztan, en el valle de Navarra, aparece el cuerpo desnudo de una adolescente en una circuns-
tancia que lo relaciona con un asesinato ocurrido un mes atras. La inspectora Amaia Salazar dirige la investigacion
que lallevara de vuelta al pueblo de Elizondo, donde ella crecié y del que ha tratado de huir toda su vida. Enfrentada
con las complicadas derivaciones del caso y sus propios fantasmas, la investigacion de Amaia es una carrera con-
trarreloj para dar con un implacable asesino, en una tierra fértil en supersticiones y brujeria.

DIRECTOR

Fernando Gonzélez Molina

PRODUCTORAS

Atresmediacine, Nostromo Pictures y El
Guardian Invisible AIE en coproduccién con
Nadcon

GUION

Luiso Berdejo

PRODUCTORES / PRODUCCION EJECUTIVA

Adrian Guerra, Mercedes Gamero, Nuria
Valls, Mikel Lejarza y Peter Nadermann
DIRECCION DE PRODUCCION

Toni Novella

DIRECCION ARTISTICA

Antén Laguna
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DIRECCION DE FOTOGRAFIA
Flavio Labiano
MONTAJE

Verénica Callon
SONIDO

Ivan Marin

MAQUILLAJE

Karmele Soler
PELUQUERIA

Jesus Martos
VESTUARIO

Rosa Pérez

EFECTOS ESPECIALES
David Campos

CASTING

Eva Leiray Yolanda Serrano

FOTO FUJA

Manolo Pavon

PROMOCION Y PRENSA

DyP Comunicacién

INTERPRETES

Marta Etura, Elvira Minguez, Carlos Librado
‘Nene’, Francesc Orella, Itziar Aizpuru, Patri-
cia Lépez, Mikel Losada, Miquel Fernandez,
Quique Gago, Pedro Casablanc, Paco Tous,
Ramén Barea, Manolo Solo y Susi Sanchez
INICIO DE RODAJE

28/3/2016

DURACION DE RODAJE

9 semanas

PRESUPUESTO

5.000.000 euros

DISTRIBUCION

Deaplaneta

LOCALIZACIONES

Pamplona, Elizondo y Madrid
FORMATO

Digital

DURACION

124 minutos

IDIOMAS DE RODAJE

Espafiol

INFORMACION

DyP Comunicacion
dyp@dypcomunicacion.com
Tel: 915217094



NRodajes

medicamento

DIRECTOR: Miguel Oscar Menassa | Comedia erética | Mayores de 18 afos

MIGUEL OSCAR MENASSA. Director

“Después de la trilogia sobre la infidelidad, ahora empiezo una nueva serie sobre la
superfidelidad. Lo que es capaz de hacer una mujer para seguir al lado de su marido sin
serle infiel. Teniendo en cuenta que la impotencia de los gobernantes mantiene casila
mayoria de las guerras actuales en el mundo, esta pelicula presenta un interesante remedio
accesible a todos. Sobre tonos de comedia, 1a pelicula viene a turbar la moral imperante”

SINOPSIS:

El protagonista padece una im-
potencia psiquica debida a una

depresion espiritual. Para seguir
a su lado sin serle infiel, su mujer
contrata a dos bellas mujeres jo6-
venes. Si vuelve a tener ereccion,
esas dos chicas habran funcionado
como medicamento.

DIRECTOR

Miguel Oscar Menassa
PRODUCTORAS

Producciones cinematogra-
ficas Grupo Cero

GUION

Miguel Oscar Menassa
PRODUCCION EJECUTIVA

Grupo Cero

PRODUCTORES

XXXXX

DIRECCION DE PRODUCCION
Clémence Loonis

DIRECCION ARTISTICA

Manuel Menassa

DIRECCION DE FOTOGRAFIA
Manuel Menassa

MONTAJE

Clémence Loonis

SONIDO DIRECTO

Helena Trujillo

MUSICA

Miguel Oscar Menassa
MAQUILLAJE

Alejandra Menassa
PELUQUERIA

Alejandra Menassa
VESTUARIO

Virginia Valdominos, Cruz
Gonzélez, Olga de Lucia,
Alejandra Menassa, Miguel
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Oscar Menassa

PROMOCION Y PRENSA
Clémence Loonis
INTERPRETES

Olga de Lucia, Miguel Oscar
Menassa, Cruz Gonzdlez,
Virginia Valdominos, Ale-
jandra Menassa

INICIO DE RODAJE

05/08/ 2015 hasta abril de
2016

PRESUPUESTO

8.000 Euros

LOCALIZACIONES

Madrid

FORMATO

HD

DURACION

1h40

IDIOMAS DE RODAJE

Espariol

INFORMACION

Productora Grupo Cero
Contacto: Clémence Loonis
Tel. 626 89 02 34

Mail: Clémence Loonis
www.cinegrupocero.com
Facebook: https://www.
facebook.com/cine.enca-
sa.399/
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DIRECTOR: ISRAEL ADRIAN CAETANO | Cine negro

ISRAEL ADRIAN CAETANO. Director
“La intencién es hacer una pelicula llana en su relato, que no juzga a sus personajes ni a

sus acciones, mas bien los acompana y los sostiene en sus viajes por la ruta o los recovecos
marginales de suimaginacién. Eso es 1o que la vuelve rebelde y politicamente incorrecta”.

Cetarti esta hundido en la nada. Sin trabajo ni propésito, pasa sus dias encerrado viendo documentales por television
hasta que le informan que su madre y su hermano han sido asesinados a escopetazos. Viaja desde Buenos Aires a La-
pachito, un derruido pueblo en la provincia del Chaco, en el norte de Argentina, para hacerse cargo de los cadaveres
y cobrar el dinero de un seguro de vida. Alli conoce a Duarte, una suerte de “capo” del pueblo y amigo del asesino de
su madre, quien ademas se dedica a raptar gente a cambio de dinero. El derrotero de Cetarti incluira las chapuzasiile-
gales para cobrar el seguro y la nebulosa complicidad en los oscuros negocios de Duarte, hasta llegar a un desenlace

absurdo e inesperado.

DIRECTOR

Israel Adrian Caetano
PRODUCTORAS

Rizoma (Argentina) en copro-
duccién con Oriental Features
(Uruguay), Mod Producciones
(Espaifia) y Gloria Films (Francia)
en asociacion con Film Factory
Entertainment (Espafia) y Varso-
via Films (Argentina)

GUION

Israel Adrian Caetano y Nora Ma-
zzitelli, basado en la novela “Bajo
este sol tremendo”, de Carlos

Busqued

PRODUCTORES

Natacha Cervi y Hernan Musa-
luppi. Coproductores: Simén de
Santiago, Fernando Bovaira, Die-
go Robino Picén, Santiago Lépez,
Laurent Lavolé. Productor asocia-
do: Diego Dubcovsky

DIRECCION DE PRODUCCION

Lilia Scenna

DIRECCION ARTISTICA

Gonzalo Delgado Galiana
DIRECCION DE FOTOGRAFIA

Julidn Apezteguia (A.D.F.)

MONTAJE

Pablo Barbieri (S.A.E.)

SONIDO DIRECTO

Catriel Vildosola

MUSICA

TBD

MAQUILLAJE Y PELUQUERiA

Dolores Giménez

VESTUARIO

Maria Jimena Acevedo
INTERPRETES

Leonardo Sharaglia, Daniel Hend-
ler, Alian Devetac, Alejandra Flech-
ner, Max Berliner, Pablo Cedrén y

Angela Molina
INICIO DE RODAJE
25 enero 2016
DURACION DE RODAJE
7 semanas
PRESUPUESTO

No facilitado
DISTRIBUCION

TBD
LOCALIZACIONES
Argentina
FORMATO

HD 4K

IDIOMAS DE RODAJE

Espafiol

INFORMACION

Productora: MOD Producciones
Contacto: Urko Errazquin y Sara
Diaz

Mail: urko.errazquin@modmedia.
es

sara.diaz@modmedia.es

Tel: 915903331

ACADEMIA7X
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1 4cHD RC 61

SUSO LOPEZ. Productor

“El debut en largometraje de Andrés Goteira sera un inquietante thriller de factura
independiente. Dhogs actiia en un limbo entre la realidad y la ficcién, donde surrealismo,
intriga y pasiéon se mezclan para dar color a la trama. Apostamos fuerte por esta aventura
creyendo en un producto creativo y diferente, cine de autor de cuidada estética que estamos
seguros que dara mucho que hablar en los préximos meses”.

Dhogs es una pelicula de his-
torias paralelas que giran en
torno a la figura de Alex, una
hermosa chica de ciudad que
se vera atrapada en una espi-
ral de inexplicables aconteci-
mientos. Las diversas situa-
ciones que tienen lugar a lo
largo de la historia conducen
a un rudo mensaje que, sutil-
mente, invita a meditar sobre
los propios fundamentos de la
realidad, el libre albedrio y las
imposiciones sociales.

DIRECTOR

Andrés Goteira

PRODUCTORAS

Gaitafilmes y Pixel Films (Espaiia)

GUION

Andrés Goteira

PRODUCCION EJECUTIVA

Suso Lépez, Adrian Folgueira, Laura Doval,
Sara Horta y Andrés Goteira

PRODUCTORES

Suso Lopez, Adrian Folgueira, Sara Horta,
Javi Lopa, Andrés Goteira y Laura Doval
DIRECCION DE PRODUCCION

Suso Ldpez y Javi Lopa

DIRECCION ARTISTICA

Noelia Vilaboa

DIRECCION DE FOTOGRAFIA

Lucia C. Pan

\8 ACADEMIA

MONTAJE

Juan Galifianes y Andrés Goteira
SONIDO DIRECTO

Javi Pato (La Panificadora)
SONIDO MEZCLAS

La Panificadora

MUSICA

German Diaz y Oscar Trigo
MAQUILLAJE

Ana Coya

PELUQUERIA

Ana Coya

VESTUARIO

Maria Porto

EFECTOS ESPECIALES

Manu Viqueira (digitales)
FOTO FJA

Bruno Mdez

PROMOCION PRENSA
Gaitafilmes

PRENSA

Laura Doval

INTERPRETES

Melania Cruz, Ivédn Marcos, Carlos Blanco,
Maria Costas, Suso Lopez, Xosé Lopez, Roi
Gantes, Milo Taboada, Alejandro Carro, En-
rique Lojo, Antonio “Duran” Morris y Miguel
de Lira.

INICIO DE RODAJE

Primera fase de rodaje: 26 de junio de 2015
/ Segunda: noviembre 2015 / Tercera: abril
2016y la cuarta empezard en junio 2016
DURACION DE RODAJE

3 semanas

PRESUPUESTO

No facilitado

AYUDAS

Diputacion de Lugo y AGADIC
LOCALIZACIONES

A Coruiia, Viveiro, Almeria
FORMATO

Digital 4K

IDIOMAS DE RODAJE

Gallego

INFORMACION

Gaitafilmes. Suso Lopez

Tel. 634 582 264

Prensa: Laura Doval

Tel. 679 345 025
Mail:producion@gaitafilmes.com
Web: dhogsfilme.com

Facebook, Twitter, Instagram: dhogsfilme
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Untrabaio v una pelicula

DIRECTOR: XAVIER MARTMEZ SOLER | Dfama experimental

XAVIER MARTINEZ SOLER . Director

“Es un arrebato filmico para liberar a la imagen de la esclavitud a l1a que vive sometida por
tener que representar al mundo una y otra vez segiin intereses humanos. Con este film

se devuelve el poder a la imagen para que ella misma articule una nueva mirada hacia

el mundo, su propio discurso, una autonomia que le ha sido arrebatada por el abuso que
recibe al tener que estar al servicio de cualquier manifestacion visual pretendida por lo
humano. Asi es como el cine, morada de la imagen, encontrara su mayor virtud: desvelar
el lenguaje que hay en el cruce de miradas entre la pelicula y el espectador para entender
mejor las obsesiones que nos acechan a diario”.

En una nave industrial abandonada, unvigilante
observa la realidad desde una soledad e intimi-
dad imperturbables, rayando el linde de lo huma-
no. Pero en esta nave haido a parar una pelicula,
una camara, la mirada del espectador. Ambos
se encuentran: el vigilante con la posibilidad de
hacer arte, mito de su vida; y la camara con un
protagonista, algo que filmar. Asi empieza una
relacion simbiética en la que el uno descubre las
posibilidades del otro, una situacion que tiende
a convertirse en una pelicula, una ficcion, si se
quiere, donde el vigilante, protagonista absolu-
to, se vera asfixiado por su propia historia.

DIRECTOR MONTAJE Xavier Martinez Soler 1:239

Xavier Martinez Soler Javier Rueda y Angela Berruezo FOTO FLJA DURACION
PRODUCTORAS SONIDO DIRECTO Karen Solé 130°

Aved producciones (Espafia), Esdeveni-  Gabriel Cohen PROMOCION Y PRENSA IDIOMAS DE RODAJE
ments Ludovit producciones (Espafia) SONIDO MEZCLAS Gerard Fossas Espafiol

GUION

Xavier Martinez Soler y Pablo Rosal
PRODUCCION EJECUTIVA

Pablo Rosal, Javier Rueda, Silvia Garcia,
Sergio Alvarez

PRODUCTORES

Pablo Rosal y Javier Rueda
DIRECCION DE PRODUCCION

Karen Solé

DIRECCION ARTISTICA

Miguel Granado

DIRECCION DE FOTOGRAFIA

Javier Rueda

Gabriel Cohen y Xavier Martinez
MUSICA

MuOM, Coagul & Escama Serrada, Paul Pe-

rera, From There
MAQUILLAJE

Karen Solé

PELUQUERIA

Karen Solé

VESTUARIO

Margherita Mantovani
EFECTOS ESPECIALES
Miguel Granado
CASTING

INTERPRETES

Pablo Rosal, Rosa Serra Torrens, Oriol Genis,
Maria Pau Pigem, Xavier Pujolras, Marcel Ri-
bera, Jose Luis Aguirre

INICIO DE RODAJE

16/02/ 2016

DURACION DE RODAJE

9 semanas

PRESUPUESTO

200.000 euros

LOCALIZACIONES

Cataluiia, Aragén, Menorca

FORMATO

INFORMACION

Aved Producciones. Contacto: Javier Rueda.
Tel. 627897882

Mail: fjavier.rueda@aved.es

Web: www.aved.es

Facebook: https://www.facebook.com/ave-
dproducciones/

ACADEMIA 9N\
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Los crimenes del dia de todos los sanfos

DIRECTOR: Héctor Escandell y Vicente Torres |Terror, Drama, Thriller | Mayores de 13 afnos

HECTOR ESCANDELL. Director y guionista

“Vicente Torres y yo queriamos trasladar el terror slasheramericano a la Ibiza hippy de
principios de los anios 70. Para ello construimos un guién muy coral que intenta reflejar,
de la forma mas fidedigna posible, la idiosincrasia de la época. Pusimos especial énfasis
en las relaciones de la poblacién local, muy conservadora, con los hippies, y anadimos a la
historia grandes dosis de humor negro. Con un hilo conductor: unos macabros crimenes.
Queremos destacar la colaboracién del multipremiado director Adrian Cardona en los
efectos especiales y del gran Antonio Isasi-Isasmendi”.

SINOPSIS:

Noviembre de 1970. Unos restos
humanos aparecen en un torren-
te de San Miguel de Balansat, una
pequena poblacién rural ibicenca.
El jefe del puesto de la Guardia Ci-
vil de la zona, el sargento Prats,
se muestra poco sorprendido con
el hallazgo y le revela a su nuevo
ayudante, el recién incorporado
cabo Ramirez, que la aparicion de
fragmentos humanos lleva repi-
tiéndose ano tras afno desde hace
dos décadas.

DIRECTORES DIRECCION ARTISTICA Carolina Bonet, Monica Polvere,  Noguera, Carolina Bonet, Gabriel  lhiza
Héctor Escandell y Vicente Torres  Kenny Ferry Yolanda Nufiez Gambacorta, Angels Martinez,  FrormaTo
PRODUCTORAS DIRECCION DE FOTOGRAFIA EFECTOS ESPECIALES Dolors Corderas, Juan José Torres ~ HD 16:9
Pauxa S.C Marco T. Walker Adrian Cardona Resina, Vicente Torres, Joan Prats,  puracion
GUION MONTAJE CASTING Juanjo Roig, Juanjo Suiier, Jesis 80 min

Héctor Escandell y Vicente Torres
PRODUCCION EJECUTIVA

Héctor Escandell y Vicente Torres
PRODUCTORES

Héctor Escandell, Vicente Torres,

Pablo Alcéntara
DIRECCION DE PRODUCCION
Silvia Majé
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M. Bufiep

SONIDO DIRECTO/MEZCLAS
Fady Khazaal

MUSICA

German Escandell
MAQUILLAJE Y PELUQUERIA
Yolanda Rosado
VESTUARIO

Héctor Escandell y Vicente Torres
FOTO FJA

Toni Planells

PROMOCION Y PRENSA

Pauxa SC

INTERPRETES

Ana Vide, Alexander Mart, Miquel
Riera, Francisca Salvadd, Pep

Rumbo, Fernando Monge
INICIO DE RODAJE
31/03/2016

DURACION DE RODAJE

4 semanas

PRESUPUESTO

No facilitado
LOCALIZACIONES

IDIOMAS DE RODAJE

Espariol, Cataldn, Inglés
INFORMACION

Pauxa S.C. Contacto: Héctor Es-
candell. Tel. 655799748
hectorescandell@hotmail.com
facebook.com/LosCrimenesDel-
DiaDeTodosLosSantosOficial
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Sicikia

DIRECTOR: Ignacio Vilar | Drama

IGNACIO VILAR. Director

“Se trata de un proyecto de
bajo presupuesto rodado con
un equipo reducido, camara
en mano (Red Dragon). El
uso del cine digital hizo
posible rodar sin iluminacién
artificial, practicamente sin
maquillaje ni peluqueria,
con el fin de que los actores
y actrices aparezcan con la
mayor naturalidad posible
en todas las secuencias, ya
que mas de lamitad delas
personas que aparecen en la
pelicula son habitantes dela
zona que se interpretan a si

mismos”.

Xiao es un ingeniero de sonido que
trabaja para el Archivo Sonoro de
Galicia. Su proximo encargo le lleva-
ra ala Costa da Morte donde, acom-
panado por Olalla, una guia local,
grabara los sonidos de este singular
lugar (acentos, naturaleza, objetos
tradicionales...). Alliemprendera un
viaje donde el entorno ira moldean-
do a su antojo su nueva realidad.

DIRECTOR

Ignacio Vilar
PRODUCTORAS

Via Lactea Filmes
GUION

Ignacio Vilar
PRODUCCION EJECUTIVA
Marina Farifias
PRODUCTORES

Marina Farifias, Ignacio Vilar
DIRECCION DE PRODUCCION
Victoria Mocifios
DIRECCION ARTISTICA
Patricia Constenla
DIRECCION DE FOTOGRAFIA
Diego Romero Suarez-LLanos
MONTAJE

Fernando Alfonsin
SONIDO DIRECTO/MEZCLAS
Bernat Fortiana
MAQUILLAJE

Susana Veira
PELUQUERIA

Beatriz Antelo
VESTUARIO

Mar Fraga

CASTING

Sandra Montes

FOTO FJA

Xurxo Lobato
PROMOCION Y PRENSA
Laura Fernandez
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INTERPRETES

Monti Castifieiras, Marta La-
do, Arantza Villar, Tamara Ca-
nosa, Artur Trillo, Daniel Trillo
INICIO DE RODAJE

22 de febrero

DURACION DE RODAJE

5 semanas

PRESUPUESTO

No facilitado

AYUDAS

AGADIC

DISTRIBUCION

Via Lactea Filmes
LOCALIZACIONES

Costa da Morte: Camarifias,
Fisterra, Muxia, Carballo,
Corcubidn, Cabana de Bergan-
tifios, Cee...; A Estrada (rapa
das bestas, Sabucedo)
FORMATO

HD

IDIOMAS DE RODAJE

Gallego

INFORMACION

Contacto: Laura Fernandez.
Tel. 698 155241

Mail: info@vialacteafilmes.gal
Web: vialacteafilmes.gal
Facebook: www.facebook.
com/sicixia
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DIRECTOR: Alvaro Begines Guzman | rgica Bdos s plblicos

ALVARO BEGINES GUZMAN. Directory productor “La idea del largometraje surgio al celebrar
los 25 anos de la creacién de la banda. Entre la grabacion de los conciertos, entrevistas e
imagenes inéditas antes, durante y tras los conciertos, esperamos conseguir un documen-
tal musical y visual del maximo nivel.

Transcurridos 25 anos de la irrupcion del
grupo “No me pises que llevo chanclas” en
el panorama musical espaiol, este docu-
mental nos relata la trayectoria de la ban-
da a través de un concierto con diferentes
amigos, misicos contemporaneos, con los
que vivieron y se influenciaron reciproca-
mente. El concepto es contar como se hace
la misica con humor en Espana.

Paola Sdinz de Baranda
DIRECCION DE PRODUCCION

Dani Mauri

MONTAJE

Marcos Medina

SONIDO DIRECTO/ MEZCLAS
Maximiano Ramirez Rodriguez
FOTO FUJA

Marcos Medina

MUSICOS

lZ!IRECTOR

Alvaro Begines Guzman
PRODUCTORAS

La Mirada Oblicua

GUION

Alvaro Begines Guzmén
P’RODUCCION EJECUTIVA

Alvaro Begines Guzman, Paola
Séinz de Baranda

PRODUCTORES

Pepe Begines, Alvaro Begines, Pe-
pe Linero, José M. Recacha, Salva
Romero, Kiko Veneno, El Canijo de
Jerez, Muchachito Bombo Infier-
no, Teo Cardalda, Pablo Carbonell,
Alfonso Aguado, Miguel Costas,
Tomasito, Bernardo Vazquez
INICIO DE RODAJE

25/02/ 2016

DURACION DE RODAJE

2 semanas

PRESUPUESTO

90.000 euros

LOCALIZACIONES

Sevilla, Madrid, Los Palacios y Vi-
llafranca

FORMATO

4k

DURACION

90’

IDIOMAS DE RODAJE

Espaiiol

INFORMACION

La Mirada Oblicua. Contacto: Pao-
la Séinz de Baranda

Tel. 667 461 154 Mail: paola@lami-
radaoblicua.es
Web:www.lamiradaoblicua.es
Facebook: https://www.facebook.
com/la0miradaoblicua/?fref=ts

lirre

DIRECTOR: ANTONIO PELAEZ BARCELO | Biografico | Todos los publicos

ANTONIO PELAEZ BARCELO. Director
“sComo surge una pelicula? ;Cémo surge

cualquier pelicula? ;Por qué estoy escribiendo sélo
con preguntas? ;Por qué hablar de las peliculas
que (casi) nadie conoce de Javier Aguirre? ;Por qué
el paréntesis? ;Por qué no? Y, por cierto, ;quién

es Javier Aguirre? ;Qué hace Reyes Abades en una
pelicula como “Voz”? ;Por qué Aguirre se dedica

a hacer puntos que crecen y desaparecen? ;Por
qué Esperanza Roy, Fernando Fernan Gémez,
Javier Bardem, Inés Sastre, ...?7 ;Por qué Donosti?
;Cuanto espacio me queda para seguir haciendo

preguntas?
SINOPSIS: |

Con mas de 5o largometrajes (e in-
numerables cortometrajes), Javier
Aguirre es uno de los directores
mas taquilleros del cine espaiiol.
Pero existe otro Aguirre, que esta
escondido, como entre paréntesis,
que harealizado algunas de las pe-
liculas mas insolitas o abstractas
-y menos vistas- de nuestro cine.
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DIRECTOR

Antonio Pelaez
PRODUCTORAS

Antonio Peldez PC
GUION

Antonio Peldez Barceld
PRODUCTORES

Antonio Peléez Barceld
DIRECCION DE PRODUCCION
Hugo Serra

DIRECCION ARTISTICA
Anamusm

DIRECCION DE FOTOGRAFIA
Josh, Antonio Pelaez

MONTAJE

Antonio Peldez Barceld
SONIDO DIRECTO

Rafa Lobo, Alexis Etcheve-
rry, Maria Rodriguez-Mora
INTERVIENEN

Javier Aguirre, Esperanza
Roy, Reyes Abades, Manuel
de Blas, Lola Hinojosa, Ja-
vier Maderuelo, Manuel
Palacio, Rafael Utrera,
Juan Angel Vela del Campo,
Arantxa Aguirre, Santiago
Segura, Maria José Peléez

INICIO DE RODAJE

29 de marzo

DURACION DE RODAJE

3 semanas

PRESUPUESTO

35.000 euros

AYUDAS

Ayuda a proyecto de largo-
metraje ICAA
LOCALIZACIONES
San Sebastian,
Sevilla

FORMATO

DSLR - DCP

Madrid,

DURACION
95 min

IDIOMAS DE RODAJE

Espariol

INFORMACION

Antonio Peléez PC.
Contacto: Antonio Peldez
Tel. 6542719 34

Mail: pela@antoniopelaez.
com

Web: www.antoniopelaez.
com

Facebook: www.facebook.
com/radiocine
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leresayyo

DIRECTOR: Marcelo Zambrano Puert

MARCELO ZAMBRANO PUERTAS. Director HEINEESEEEEEEEE

“La idea de escribir una pelicula
como Teresayyo, nace de la necesidad
de saber. ;Por qué una pareja que se
conoce, se gusta, se quiere, termina
en violencia de género? No solo
violencia del hombre hacia la mujer,
si no también de la mujer hacia el
hombrey, en los peores casos, con
muerte.Dirigida a un publico mayor
de doce anos, propensos a sacar ese
yo violento que se esconde en todas
las personas, reflejando ese ser

que se cree dueno de las personas
que amamos en una pantalla para
identificarnos. Una pelicula que

nos ensene a discutir, y no usar las
palabras prohibidas”.

Teresa intenta rehacer su vida después de la ruptura consuexy la
pérdida de sus padres, y asiste a una reunion, invitada por Lucia. En
la reunion conocera a Jestis, con quien sentira una intensa atraccion
sexual que les inquieta a ambos cuando se miran; se gustan pero tie-
nen miedo a sufrir. Teresa siente que pasara algo, y procura no poner
sentimientos. Propone ser amigos con derecho pero, traicionados por
sus sentimientos, se enamoran. Todo marcha bien hasta que apare-

cen los celos, las desconfianzas, los ex y los problemas...

DIRECTOR

Marcelo Zambrano Puertas
PRODUCTORAS

Renzhow Productions
GUION

Marcelo Zambrano Puertas
PRODUCCION EJECUTIVA
Magdalena Soto
PRODUCTORES

Marcelo Zambrano
DIRECCION DE PRODUCCION
Marcelo Zambrano
DIRECCION ARTISTICA

Henry Chica

DIRECCION DE FOTOGRAFIA
Marcelo Zambrano

MONTAJE

Marcelo Zambrano

SONIDO DIRECTO Y MEZCLAS

Daniel Trujillo y Henry Chica
MUSICA

Zowwy Vera

CASTING

Segundo Zapata

FOTO FJA

Segundo Zapata

PROMOCION Y PRENSA

Segundo Zapata y Magdalena
Soto

INTERPRETES

Elena Antén, Miguel Angel
Infantez

INICIO DE RODAJE

15 de febrero

DURACION DE RODAJE

12 semanas

PRESUPUESTO

90.000 euros

DISTRIBUCION

Marcelo Zambrano Puertas
LOCALIZACIONES

Barcelona, L Hospitalet De
Llobregat, Manresa, Castellnou,
Avila

FORMATO

16/9 4k

DURACION

92 Minutos

IDIOMAS DE RODAJE

Espariol, Cataldn

INFORMACION

Marcelo Zambrano Puertas

Tel. 664594029

Mail: renzhowproductions@
gmail.com

Facebook: Renzhow Productions

E| vientre de Europa

DIRECTOR: Juan Pinzas | Drama fantastico / Experimental

JUAN PINZAS. Director y guionista

“Cuando naci6 la idea de Elvientre de Europa mi madre vivia, pero yo era consciente de que se
acercaba el final de sus dias. Entonces tuve la necesidad de explorar esos sentimientos y
hacerlos extensivos al cosmos femenino que me seduce. Y he querido forjarlos con el cine,
que da sentido a mivida. Como una premonicién, mi madre murié unos meses antes de que
yo comenzara el rodaje. Hay mucha verdad, dolor y amor narrados metaféricamente en esta
pelicula, que sobre todo es un homenaje a la mujer y una mirada intrinseca a Europa”.

Julian Pintos, en su universo onirico, realiza un viaje inquietante des-
de el vientre de la madre al vientre de Europa sin romper el cordon um-
bilical. En esta blisqueda de si mismo, Julian se hallara perdido entre el
nifno que fue, el hombre que ahora es, el amor de sumadre y el cosmos
femenino de la mujer que ama; todo ello en las entranas de dos fas-
cinantes capitales de una Europa consternada, Berlin y Madrid, que
con su pasado y presente suscitan los suenos y realidades de Julian.

DIRECTOR

Juan Pinzas

PRODUCTORAS

Abstracto Films y Atlantico Films
GUION

Juan Pinzas

PRODUCCION EJECUTIVA

Pilar Sueiro y Angie Pereira
PRODUCTORES

Pilar Sueiro y Juan Pinzas
DIRECCION DE PRODUCCION
Angie Pereira y Hans Miiller
DIRECCION ARTISTICA

Karen Drache

DIRECCION DE FOTOGRAFIA
Rudolf Koch y Juan Pinzas
MONTAJE

Juan Pinzas

SONIDO DIRECTO

Johnny Bleep y Karl Berling
SONIDO MEZCLAS

Johnny Bleep

MAQUILLAJE Y PELUQUERIA
Blanca Garrido

VESTUARIO

Eva Kastner

CASTING

Friedrich Hofer y Juan Pinzas

FOTO FUJA

Evelyn Koch

PROMOCION Y PRENSA

Atlantico Films

INTERPRETES

Juan Pinzas, Elke Kriiger, Maria
Villar, Katherine Sorel

INICIO DE RODAJE

5 de octubre

DURACION DE RODAJE

8 semanas (en varias etapas en

2015y 2016)
PRESUPUESTO
No facilitado

LOCALIZACIONES

Berlin (Alemania) y Madrid (Es-

paiia)

FORMATO

Digital HD
DURACION

95 minutos
IDIOMAS DE RODAJE
Espariol
INFORMACION

Atléntico Films

E-mail: atlantico@atlanticofilms.
com

Pégina Web: www.atlanticofilms.
com

Facebook: www.facebook.com/
elvientredeeuropa

ACADEMIATI3N\



NRodajes/ DOCUMENTALES

[arjefa doraca

DIRECTOR: PABEO GARCiA PEREZ DE LARA | Biografico

PABLO GARCIA PEREZ DE LARA. Director

“Con Luis he colaborado en diversas ocasiones, y desde el momento en que supe del cierre de Eddie
Saeta, pensé que era importante registrar ese procesoy el viaje de incertidumbre que él viviria al
dejar atras mas de 30 anos de trabajo entre aquellas paredes. En ese espacio que representaba Eddie
Saeta se fraguaron alguna de las imagenes mas representativas y personales de nuestro cine.

En noviembre de 2014 Eddie Saeta, productora catalana de prestigio internacional,
cerro6 sus puertas. Tras una vida dedicada al cine y a la edad de 65 anos, Luis Mifarro,
productor y director de cine, ha de emprender un nuevo viaje no exento de vértigos
existenciales. A partir de esa idea y movido por el vinculo que me une a Luis -él es co-
productor de mi primer largometraje- decido escribirle una carta filmada a la dltima

directora con la que colabor6: Naomi Kawase”.

DIRECTOR DIRECCION DE PRODUCCION

Pablo Garcia Pérez de Lara Leonor Mir6

PRODUCTORA DIRECCION DE FOTOGRAFiA,
Producciones Doble Banda MONTAJE

GUION Pablo Garcia Pérez de Lara

SONIDO DIRECTO/MEZCLAS
Verdnica Font Alfaro
ENTREVISTADOS

Pablo Garcia Pérez de Lara
PRODUCCION EJECUTIVA

Yolanda Olmos Ruiz
PRODUCTORES

Pablo Garcia Pérez de Lara y

Yolanda Olmos Ruiz sethakul, Montse Padros...

Luis Mifiarro, Alex Gorina, Pe-
dro Costa, Apichatpong Weera-

INICIO DE RODAJE
Enero 2016
DURACION DE RODAJE

8 semanas distribuidas a lo lar-

go de 2 afios
PRESUPUESTO
100.648 euros
LOCALIZACIONES

Barcelona, Lima, Machu Picchu

y Cusco (Peru), Gijon
FORMATO
Digital HD

DURACION
90 min
IDIOMAS DE RODAJE

INFORMACION

Producciones Doble Banda.
Persona de contacto: Yolanda
Olmos. Tel. 619084701. E-mail:
yolanda@doblebanda.com Pa-
gina Web: www.doblebanda.
com Facebook: https://www.
facebook.com/doblebanda

Castellano, catalan e inglés

iouel Picazo, un cineasfa extramuros

DIR®CTOR: ENRIQUE IZNAOLA | Retrato personal | Tobos LOS PUBLICOS

JOSE ANTONIO HERGUETA. Productor
“Esta pelicula va mas alla del homenaje a un cineasta esencial del llamado Nuevo Cine
Espafiol, para proponer un recorrido por 20 anos clave de cinematografia y sociedad a través
de la vida y obra de Miguel Picazo, que arrancé su carrera con una obra maestra y vivié los

altibajos de una industria y periodo nada faciles para quienes se dejaron la vida en el cine”.
SINOPSIS: |

Un hombre esencial del cine espa-
nol, Miguel Picazo, redescubierto
en la residencia donde habita, en
su Cazorla natal, por una joven es-
tudiante de cine que va a bucear
en su vida y las razones para que
semejante talento se concentre en
una filmografia tan reducida como
llena de joyas.

\14 ACADEMIA

DIRECTOR

Enrique Iznaola
PRODUCTORAS

MLK Producciones
GUION

Enrique Iznaola y José An-
tonio Hergueta
PRODUCCION EJECUTIVA
José Antonio Hergueta
PRODUCTORES

José Antonio Hergueta
DIRECCION DE PRODUCCION
Alicia Pardina

DIRECCION DE FOTOGRAFIA
Paco Cuenca

MONTAIJE

Patricia Andrades
REALIZADOR

Daniel Martin Novel
SONIDO MEZCLAS

Jorge Marin

MUSICA

Antonio Meliveo
ENTREVISTADOS

Anna Saura, Miguel Picazo
INICIO DE RODAJE

Abril 2016

DURACION DE RODAJE

Seis semanas

PRESUPUESTO

200.000 euros

AYUDAS

Consejeria de Cultura de
la Junta de Andalucia,
Diputacion de Jaén, y par-
ticipacion de Canal Sur y
Television Espariola
LOCALIZACIONES

Cazorla, Madrid, Guadala-
jara, San Sebastian
FORMATO

HD

DURACION

80 minutos aprox

IDIOMAS DE RODAJE

Espaiiol

INFORMACION

MLK Producciones. Contac-
to: José Antonio Hergueta.
Tel. 952 002 004

Mail: producciones@mlk.
es

Web: www.mlk.es
Facebook: https://www.
facebook.com/MLKpro-
ducciones
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gaskavigi

DIRECTOR: Aitor Aspe | Drdma. Historico

KATIXA DE SILVA. Productora

“Baskavigin es un documental histérico
en el cual estamos volcando todo nuestro
saber hacer para que el espectador
disfrute de una experiencia inolvidable.
Que conozca la tragica historia de

los balleneros vascos y las causas que
motivaron los brutales asesinatos.

En junio de 1615, 86 balleneros procedentes de San
Sebastian, navegan hasta las frias agua del norte
deIslandia.

DIRECTOR Katixa de Silva VESTUARIO Octubre de 2015 DURACION

Aitor Aspe DIRECCION ARTISTICA Josemi Laspalas DURACION DE RODAJE 90 minutos

PRODUCTORAS Josemi Laspalas EFECTOS ESPECIALES Hasta el 10 de mayo de 2016 IDIOMAS DE RODAJE

Old Port Films (Espafia), Extra-  DIRECCION DE FOTOGRAFIA Gorka Aguirre Estudio PRESUPUESTO Espafiol, Euskera, Islandés, Finlan-
pictures (Espafia), Seylan Films  Jorge Roig FOTO FIJA 216.152,90 euros dés, Inglés

(Islandia) MONTAJE Andrea Yrazu AYUDAS INFORMACION

GUION Aitor Aspe INTERPRETES Diputacion de Gipuzkoa, Diputa-  Katixa de Silva. Tel. 627767423
Aner Etxebarria SONIDO DIRECTO Richard Shagatin, Fernando Us-  ci6n de Bizkaia, IFC (Islandia) Mail: katixa@oldportfilms.com
PRODUCCION EJECUTIVA Luis Cotallo tarroz, Abraham Puche, José  LocaLizacionEs Web: www.oldportfilms.com
Katixa de Silva MUSICA Antonio Lobato, Mateo Franco,  ElPuerto de Santa Maria, Laguar-  Facebook:www.facebook.com/
PRODUCTORES Hilmar Orn Hilmarsson Armann Goudmundsson, Gunnar  dia, Ezkio (Gipuzkoa), Islandia baskavigin

Katixa de Silva MAQUILLAJE Gunnarson FORMATO

DIRECCION DE PRODUCCION Claudia Yrazu INICIO DE RODAJE Full HD

Unlugar sobre as nubes

DIRECYOR: Guillermo Carnero Rosell | Histérico

GUILLERMO CARNERO ROSELL. Director

“Los personajes de Piazzi Smyth y su esposa resultan fascinantes
desde todo punto de vista. El relato que nos dejo el astrénomo

en su libro “Teneriffe, an Astronomer” Experiment” nos sirvié

de inspiracién, y el documental nos permitira disfrutar con la
contemplaciéon de aquellos parajes que tanto nos cuentan, y
entender asi el legado que Piazzi Smyth nos ofrecié: otra manera de
mirar a las estrellas... por encima de las nubes”.

En el siglo XVIII el fisico Isaac Newton propuso como lugar idoneo para la observacién
del universo situarse en lo alto de las montanas. En 1856 el astronomo escocés Charles
Piazzi Smyth decidi6 embarcarse hacia Canarias y demostrar dicha teoria .Un lugar sobre
las nubes contara la historia de ese viaje

DIRECTOR Hernéndez, Guillermo Carnero  ENTREVISTADOS

Guillermo Carnero Rosell Rosell Andy Lawrence, Karen Moran,  LOCALIZACIONES

PRODUCTORAS DIRECCION DE PRODUCCION Emilio Abad, Antonio Mampaso,  Edimburgo, Islas Canarias
PROIM Canarias (Espafia), Angel Falcon, Aurelio Carnero Emma Griffiths FORMATO

Luna Llena Producciones S.L.  Hernandez INICIO DE RODAJE HD

(Espafia), Bubango Films (Rei-  DIRECCION DE FOTOGRAFIA 03/02/ 2016 DURACION

no Unido) Trina Mckendrick DURACION DE RODAJE 60 min (version TV), 80 min (ver-
GUION MONTAJE 18 semanas sién salas)

Kev Theaker, Guillermo Carnero  Tais Bielsa PRESUPUESTO IDIOMAS DE RODAJE

Rosell SONIDO DIRECTO 125.500 euros Inglés, espafiol

PRODUCCION EJECUTIVA Pete Jones AYUDAS INFORMACION

Angel Falcon, Aurelio Carnero  musica Radio Television Putblica de  Guillermo Carnero Rosell
Hernéndez, Guillermo Carnero  Francisco J. Gémez Canarias, Oficina de Asuntos  Mail: produccion@gcarnero.es
Rosell PROMOCION Y PRENSA Culturales y Cientificos de la ~ Web:www.unlugarsobrelasnu-
PRODUCTORES Francisco Pufial Embajada Espariola en Londres bes.com

Angel Falcén, Aurelio Carnero

ACADEMIA 15N\
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E| gran four

DIRECTOR: ANTONIO LoB¥| Retrato personal | TODOS LOS PUBLICOS

JOSE ANTONIO HERGUETA. PRODUCTOR

“Igual que a principios del siglo XX, 1a ciencia de moda vuelve a ser la Arqueologia. jQué atractivo
siguen teniendo aquellos pioneros y sus descubrimientos! Entonces Espana era un Eldorado para
viajeros romanticos como Bonsor en busca de fama y aventuras. Su historia resulta ser un espejo en
que ver muchas cosas del presente, ahora que investigar el pasado vuelve a tenernos fascinados.

La aventura de Jorge Bonsor, pionero de la Arqueologia en nuestro pais, nos descubre
los avatares e intrigas de los viajeros extranjeros que, apasionados por el pasado,
veian Andalucia como un Eldorado para sus ambiciones. En los difusos limites entre la
proteccion y el expolio, y patrocinado por el millonario que fundé la Hispanic Society
of America, Bonsor acabé sentando las bases para todas las politicas actuales en torno
al patrimonio arqueolégico.

Javier Vila

DIRECTOR ASESORA CIENTIFICA AYUDAS Espafiol

Antonio Lobo Leticia Salvago ICAA Ministerio de Cultura, inForMACION

PRODUCTORAS SONIDO MEZCLAS Consejeria del Cultura de la  MLK Producciones. Contacto:
MLK Producciones Jorge Marin Junta de Andalucia, y participa-  José Antonio Hergueta. Tel. 952
GUION MUSICA cion de Canal Sur y Television 002 004

Antonio Lobo y José Antonio  José Ojeda Espariola Mail:  producciones@mlk.es
Hergueta INICIO DE RODAJE LOCALIZACIONES Web: www.mlk.es

PRODUCTORES Marzo de 2016 Sevilla, Madrid, Cadiz Facebook: https://www.face-
José Antonio Hergueta DURACION DE RODAJE FORMATO book.com/ElTartessosdeSchul-
DIRECCION DE FOTOGRAFIA 12 semanas HD ten

Antonio Bel6n PRESUPUESTO DURACION

MONTAJE 140.000 euros 70 minutos aprox.

IDIOMAS DE RODAJE

Barhacana, la huella del [oho

DIRECTOR: ARTURO MENOR | Cine de naturaleza | MAYORES DE 14 ANOS

ARTURO MENOR. Director y productor

“En 2014 estrenamos nuestro primer largometraje: WildMed, el ultimo bosque mediterrdneo. En
tan solo un ano, esta produccién se ha exhibido en mas de cien paises y ha sido vista por
mas de cincuenta millones de personas. La gran difusién alcanzada, la excelente acogida
que ha tenido por parte del publico y los reconocimientos otorgados por la critica y por el
sector profesional, nos animan a poner en marcha este nuevo proyecto cinematografico
parala gran pantalla”.

DIRECTOR

Arturo Menor

PRODUCTORAS

Acaji Comunicacion Am-
biental, S.L. (Espafia) con
la colaboracién de Movie-
record Cine y WWF Esparia
GUION

Arturo Menor, Alvaro de
Armifian y Luis Manuel Car-
mona

MONTAIJE

Jose M G Moyano y Alberto
Romero

SONIDO DIRECTO

Carlos de Hita

SONIDO MEZCLAS

Nicolas de Poulpiquet
MUSICA

Javier Arnanz

FOTO FlJA

Juan Aragonés

PROMOCION

Elena Moreno

PRENSA

Elena Amavizca

\16 ACADEMIA

INICIO DE RODAJE

Mayo 2016

DURACION DE RODAJE

16 semanas

PRESUPUESTO

700.000 euros

DISTRIBUCION

Acaju

LOCALIZACIONES

Provincias de Sevilla, Le6n
y Palencia

FORMATO

Digital 4K

DURACION

75 Min

IDIOMAS DE RODAJE

Espariol

INFORMACION

Acaju Comunicaciéon Am-
biental, S. L.

Contacto: Elena Amavizca.
Tel. 9551522 22

Mail: prensa@acaju.es
Web: www.acaju.es
Facebook: www.facebook.
com/acaju.comunicacio-
nambiental/

-

SINOPSIS:

Ellobo, una especie que levanta pasiones y odios, que genera amory repulsion.
lligente, poderoso, sociable, noble ... El equipo técnico de Acajii se desplazara
atierra de lobos para filmar a estos depredadores en plena naturaleza. Docu-
mentaran como es la vida de una manada en su medio natural y la realidad
social que ésta genera, con ganaderos a favor y en contra. Barbacana es una
cronica de esfuerzo y superacion. Una aventura diaria por la convivenciay el
respeto mutuo, alli donde se encuentran el hombre y el lobo
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Director

DIRECTOR: Javier Barajas | Documental

JAVIER BARAJAS. Guionista

“El objetivo del largometraje documental Director Z es reconstruir las peripecias de Zabalza
y dar a conocer su cine. Pero también retratar coémo se hacian peliculas en una época en la
que era casi imposible zafarse de las limitaciones que imponia la todopoderosa censura, y
donde la raquitica industria nacional estaba abocada a la produccién de cintas de escasa
calidad y facil consumo. Al mismo tiempo queremos situar a Zabalza en el lugar que le
corresponde dentro del cine”.

Vida del cineasta José Maria Zabalza, a través de sus familiares y amigos. Desde que en
1955 firmara su primer largometraje, También hay cielo sobre el mar, la vida de Zabalza se con-
vierte en una obsesion por hacer cine: una pasion por la que sacrificé amistades, familia
y su propio bienestar personal, y que fue a la vez su gloria y su ruina.

DIRECTOR DIRECCION DE FOTOGRAFIA PROMOCION Y PRENSA Algeciras

Javier Barajas Aitor Sarabia Comunicamelo FORMATO
PRODUCTORA MONTAJE INICIO DE RODAJE HD

Esrec Zinema Ifiigo Zudaire 01/03/2016 DURACION

GUION SONIDO DIRECTO PRESUPUESTO 80 minutos
Javier Barajas Mediavox No facilitado IDIOMAS DE RODAJE
PRODUCCION EJECUTIVA SONIDO MEZCLAS AYUDAS RECIBIDAS ESpaﬁOl
Fernando Sa Casado Haimar Olaskoaga Gobierno Vasco, ETB INFORMACION
PRODUCTOR MUSICA DISTRIBUCION Fernando Sa
Fernando Sa Casado Pascal Gaigne Freak Tel. 943312011
DIRECCION DE PRODUCCION FOTO FJA LOCALIZACIONES fernando@esrec.es
Ainara Odriozola Gorka Arostegi San Sebastidn, Madrid, Parisy =~ www.esrec.es

Presentacion

LitePad Vector™

Potente « Compacto « Portatil

Desde 2006, Rosco LitePad ha iluminado estratégicamente escenas en programas
de television, sesiones de fotos y peliculas. La altima adicion a la gama de
productos, LitePad Vector, continuda esta tradicién proporcionando la iluminacién
suave y favorecedora que caracteriza a LitePad, pero con mas brillo, mejor
reproduccién del color y con un consumo mas racionalizado.

LITEPAD VECTOR - DISPONIBLE EN COMODOS KITS

LitePad Vector esta disefado para ser ligero, portatil y para
funcionar con baterias, por lo que es ideal para clientes que
graban peliculas o realizan sesiones de fotos in situ. Tanto el
kit de mochila como el kit de iluminacién portatil contienen

‘ . los accesorios y los proyectores Vector que los técnicos
13 x3 - - - -
necesitan para iluminar con luz LED suave y uniforme.

ACCESOTIOs inclusdos:

Kit de mochila de 2 cabezas Kit de ifuminacién portdtil de 3 cabezas

Para descubrir mas acerca del LitePad Vector, visite www.rosco.com/vector



The Magic Of Art Deserves
The Best Light and Color!

Laser Light Engines
by CINEMECCANICA & XPAND

BEYOMNDO IMAGIMNATII
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[amada

DIRECTOR: DANIEL MARTIN | Thriller psicol6gico |
MAYORES DE 18 ANOS

DANIEL MARTIN NOVEL. Director

“Camada es un thriller con un fuerte
componente social, con influencias del cine
negroy de suspense europeos, que toma

la actualidad de la crisis como trasfondo

de una historia sobre una familia en
descomposicién. A través de elementos

de cine de género nos acercamos a los
temas principales de nuestra historia: las
relaciones familiares y los dilemas morales
que se plantean las personas en situaciones
limite”.

SINOPSIS: |

Unicos supervivientes del naufragio de una familia, los her-
manos Nando y Elena se ven ante el dilema de aceptar la pro-
puesta de un extraio para sobrevivir, o arriesgarse a seguir su
camino. La decision de Nando le descubrira una trama insos-
pechada que hara tambalearse sus convicciones mas intimas.

DIRECTOR
Daniel Martin Novel
PRODUCTORAS

Producciones Transatlan-

ticas

GUION

Daniel Martin Novel
PRODUCCION EJECUTIVA
José Antonio Hergueta
PRODUCTORES

José Antonio Hergueta, Da-

niel Martin Novel
DIRECCION DE PRODUCCION
Curro Rodriguez Villalba
DIRECCION ARTISTICA
Estefania Peula
DIRECCION DE FOTOGRAFIA
Alberto D. Centeno, AEC
MONTAJE

Patricia Andrades
SONIDO DIRECTO

Jorge Marin

MUSICA

José Ojeda

MAQUILLAJE

Ainara Almenara

VESTUARIO

Mariana Rafeti

PROMOCION Y PRENSA

Leticia Melchor

INTERPRETES

Nadia de Santiago, Pedro
Casablanc, Javier Santiago,
Veki Velilla

INICIO DE RODAIJE

5 de abril

DURACION DE RODAJE

4 dias

PRESUPUESTO

25.000 euros

AYUDAS

Ayudaalacreacion audiovi-

sual del Festival de Médlaga
de Cine Espaiiol
LOCALIZACIONES

Mélaga

FORMATO

1:1,16

DURACION

14 min.

IDIOMAS DE RODAJE

Espafiol

INFORMACION

Producciones Transatlanti-
cas. Contacto: José Antonio
Hergueta. Tel. 952 002 004
Mail: produ@latransatlan-
tica.com

Web: www.producciones-
transatlanticas.blogspot.
com Facebook: https://
www.facebook.com/Pro-
duccionesTransatlanticas

Mario

DIRECTOR: Carlos G. Velasco | Drama de género

CARLOS G.VELASCO.
Director

“Mario es una
historia con grandes
dosis de locura, que
continuamente
cambia de capa

y siempre parece
logquenoes. El
objetivo era plasmar
cémo asimila

el ser humano
determinados

i

T

El llanto de Mario interrumpe a su madre, Elena, mientras ésta ve la television. Ante
las incesantes lagrimas del nifo, Elena sale corriendo de casa.

sucesos y de qué facil

:> : DIRECTOR DIRECCION DE FOTOGRAFIA FOTO FJA FORMATO
es qlle una existencia Carlos G. Velasco Pedro Segura Manuel J. Mercado HD
Z PRODUCTORAS MONTAJE PRENSA DURACION
ComOda degenere Flood PC Juan Manuel Gamazo “Mini” Eduardo Verbo 10 minutos
s GUION SONIDO DIRECTO INTERPRETES IDIOMAS DE RODAJE
€I una pesadlua Carlos G. Velasco y Belén Sa-  Radl Lloriz Esther Pastor y Carlos Jiménez-  Espafiol
L K 9 gredo MUSICA Alfaro INFORMACION
COt]‘d]‘ana N PRODUCCION EJECUTIVA Francisco Muiioz INICIO DE RODAJE Flood Producciones.
Joana Peléez MAQUILLAJE 10 de marzo Contacto: Carlos G. Velasco
PRODUCTOR Angela Blari DURACION DE RODAJE Tel. 627534845
Eduardo Verbo PELUQUERIA Una semana Mail: mariocortometraje@out-
DIRECCION DE PRODUCCION Angela Blari PRESUPUESTO look.com
Eduardo Verbo VESTUARIO 3.000 euros Facebook: https://www.face-
DIRECCION ARTISTICA Noelia Lebrato LOCALIZACIONES book.com/mariocortometraje
Silvana de la Torre Madrid
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El vestit (E[ vestido

DIRECTOR: DAVID GONZANEZ | Drama

DAVID GONZALEZ . Director

“Elvestit es una historia minima. Nuestra voluntad ha sido la
de primar la naturalidad y verosimilitud del momento de vida
que ensenamos de esta familia, por encima de una trama mas
elaborada. Intentando huir de cualquier artificio, a través de
una puesta en escena sobria y contemplativa, tratando siempre
de sugerir en lugar de especificar, para que el espectador pueda

identificarse al maximo con la situacién que viven los personajes”.

Una madre joven se despierta una mafnana junto a su hija de meses. El padre atin
duerme, pero en otra habitacion. La madre tiene que hacerlo todo sola: cambiar-
le el paial, intentar darle el biberon, jugar con ella... Cuando la nifia se vuelve a
dormir a media manana, la madre se da cuenta de que alin no ha pensado qué
vestido se pondra, y hoy no es un dia cualquiera. El padre se despierta, parece
que se encuentra bien...

DIRECTOR DIRECCION DE FOTOGRAFIA FOTO FIIA LOCALIZACIONES

David Gonzalez Alberto Borque Quim Vives Barcelona
PRODUCTORA MONTAJE INTERPRETES IDIOMAS DE RODAJE
Coming Soon Films Luis Rico Marta Aguilar, Sergi Torrecilla Catalan

INICIO DE RODAJE INFORMACION
Coming Soon Films

GUION SONIDO DIRECTO
David Gonzalez Jordi Rossinyol. Montaje soni- 27 de febrero

PRODUCCION EJECUTIVA do: Agost Alustiza PRESUPUESTO Contacto: Marta Ramirez Tel.
Marta Ramirez MAQUILLAJE Y PELUQUERIA No facilitado 6360201 36
DIRECCION ARTISTICA Laura Bruy DISTRIBUCION Mail: mramirez@&comingsoon-
Merce Esteve VESTUARIO TBC films.com

Anna Aguila

Kant

DIRECTOR: ISAi EscALADA | Dramedia negra | MAYORES DE 13 ANOS

ISAI ESCALADA.
Director Vg uionista Fuera llueve y dentro las goteras resuenan en la casa, al mismo tiempo que Salva y Elena
. meten sus cosas en cajas y se enfrentan a la decision mas importante de sus vidas. No les va
Fue muy a ser nada facil ponerse de acuerdo entre fichas rojas y azules, pero no pueden dar ya mar-
divertido cha atras porque como decia Kant: lo hacen por el bienestar comiin. Lo leyeron en Pronto...
adentrarnos en el '
tono de Kant, que i -
cuenta con unos
protagonistas -
que se nutren de o
la falta de valores
que nos venden
los medios de
comunicacion,
y cuyo maximo I3
referente
. DIRECTOR MONTAJE FOTO FIJA LOCALIZACIONES
es el desfile Isai Escalada Juan Manuel Gamazo “Mini” Kati Nicklas ECAM
GUION SONIDO DIRECTO/MEZCLAS PRENSA FORMATO
carnavalesco Isai Escalada Julian Diaz-Pefialver Isai Escalada 5K HD
. PRODUCCION EJECUTIVA MUSICA INTERPRETES DURACION
de perSOIla] es Isai Escalada y Jesus Lara Francisco Mufioz Marta Flich, Joaquin Molldy Leyre 12 minutos aprox.
ODUCTORES AQUILLA. Muiioz OMAS DE RODA.
que Pueblan 13. r:aibgscTar;da y Jesus Lara glalrtlili; éi)tos Valls INICIO DE RODAJE II?slpha’IﬁoIDE o

mayoria de los
realities de nuestra
television”.

DIRECCION DE PRODUCCION
Julian Sanchez y Kati Nicklas
DIRECCION ARTISTICA

Verdnica Diez

DIRECCION DE FOTOGRAFIA

Jesus Lara

VESTUARIO

Celia Meda
EFECTOS ESPECIALES
Sebastian Martin
CASTING

Ana Lambarri

2 de marzo
DURACION DE RODAJE
Dos dias
PRESUPUESTO
20.000 euros

INFORMACION

Contacto: Isai Escalada

Tel. 617454173

Mail: escalada@hotmail.com

ACADEMIAT9N
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INFORMACION Y PROTECCION
DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

El registro de autoria, produccion y
demas derechos especificos y cone-
X0s €s la mejor proteccion frente a:

PLAGIO

USO INDEBIDO
USURPACION

DISTRIBUCION Y DIFUSION
NO AUTORIZADA

COMPETENCIA

DESLEAL




despuntan en el inicio de la primavera

Pau Brunet
www.boxoffice.es

| 9
Kiki, el amor se hace

L conjunto de los cinco primeros meses de 2016 se ha salda-

do con un resultado excelente. En este periodo, las salas han
registrado un 17% mas de aforo que en 2015, y el cine espafiol ha
doblado los datos del afno pasado. Entre finales de febreroy la
primera mitad de abril, nuestra cinematografia ha tenido un
excelente ritmo de recaudacion, con un total de 18 millones de
euros y masde 2,7 millones de entradas vendidas. Cien afiosdeper-
doén, Kiki, el amor sehace y Julieta han sido las grandes protagonistas.

El primer fin de semana de marzo fue el elegido por Fox
para el estreno de Cien afios de perdon, que anoté el mejor dato de
apertura del afio para una cinta espanola: 1,58 millones de eu-
10s. Presente en 340 cines, la cifra lograda por el Gltimo filme
de Daniel Calparsoro fue muy sélida si se compara con recien-
tes titulos similares como El desconocido y La isla minima. Cien afios
de perdén, que contd con el poder medidtico de Mediaset, ha
traspasado la barrera de los 6,3 millones de euros.

También ha triunfado Kiki, el amor se hace, cinta firmada por
Paco Leén que en su lanzamiento hizo una taquilla de 874 ooo
euros desde 283 cines. El boca oreja le permitié aumentar un
4% la segunda semana y descender un 18% la tercera, lo que se
tradujo en mas de 3,2 millones de euros en solo tres semanas.

El tercer titulo estrella de la temporada ha sido Julieta. La
altima obra de Pedro Almoddvar estaba llamada a ser uno de
los titulos clave de esta fase, pero sus primeros 610 000 euros

no fueron vistos -medidticamente- como un triunfo. Su acen-
tuado descenso la segunda semana demostrd que algo habia
fallado y de poco le ha servido su eleccién para la seccién ofi-
cial del Festival de Cannes.

Las comedias de Atresmedia Tenemos que hablar y El pregon
presentaron un notable camino en la taquilla, donde consi-
guieron en su estreno 570 00O euros y 550 000, respectiva-
mente. Solo El pregén logré mantenerse gracias a las vacacio-
nes de Semana Santa. La comedia de Dani de la Orden, con
Berto Romero y Andreu Buenafuente, generd 1,3 millones de
euros en apenas 10 dias y con un decente boca oreja alcanzé
los 1,9 millones de euros.

Por su parte, Tenemos que hablar se ahogd por la competencia
y sin grandes comentarios a favor, por lo que su dato final ha
sido 1,35 millones de euros, muy a la par con Embarazados. Del
resto de titulos espanoles estrenados, Altamira ha superado el
millén de euros en sus tres semanas en cartelera, mientras
que Lobos sucios se hizo con un puesto en el top 20 con 44 300
euros desde 47 pantallas.

El cine espanol tiene varias opciones para continuar su
buena racha con los lanzamientos de Toro, produccién de Kike
Maillo que levantara el telon del Festival de Malaga; Nacida para
ganar, de Vicente Villanueva; lo nuevo de Iciar Bollain, Elolivo;
y Elreytuerto, de Marc Crehuet.

Saca tu guidén del cajén y conviértelo en una pelicula

boxofficescript.com
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TiTULO

DEADPOOL
ZOOTROPOLIS
RENACIDO, EL

BOSQUE DE LOS SUICIDIOS, EL
TENEMOS QUE HABLAR
BROOKLYN

iAVE, CESAR!
HABITACION, LA
CORONA PARTIDA, LA
PALMERAS EN LA NIEVE
TRUMAN

TiTULO

CIEN ANOS DE PERDON
ZOOTROPOLIS
DEADPOOL

RENACIDO, EL
SPOTLIGHT

BOSQUE DE LOS SUICIDIOS, EL
HABITACION, LA
TENEMOS QUE HABLAR
CORONA PARTIDA, LA
POVEDA

PALMERAS EN LA NIEVE

TiTULO

SERIE DIVERGENTE: LEAL, LA
KUNG FU PANDA 3

CIEN ANOS DE PERDON
ZOOTROPOLIS
DEADPOOL

RENACIDO, EL
SPOTLIGHT

TENEMOS QUE HABLAR
CORONA PARTIDA, LA
POVEDA

PALMERAS EN LA NIEVE

TiTULO

KUNG FU PANDA 3

SERIE DIVERGENTE: LEAL, LA
CIEN ANOS DE PERDON
ZOOTROPOLIS

PREGON, EL

CALLE CLOVERFIELD 10
AGENTE CONTRAINTELIGENTE
DEADPOOL

TENEMOS QUE HABLAR
CORONA PARTIDA, LA
PALMERAS EN LA NIEVE

TiTULO

BATMAN V SUPERMAN: EL AMANECER...

KUNG FU PANDA 3
ZOOTROPOLIS

CIEN ANOS DE PERDON
SERIE DIVERGENTE: LEAL, LA
PREGON, EL

MI GRAN BODA GRIEGA 2
RESUCITADO

CALLE CLOVERFIELD 10
REGALO, EL

CORONA PARTIDA, LA

DISTRIBUYE SEM.
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DISTRIBUYE SEM.

WBI 1
FOX 3
DISNEY 7
FOX 4
EONE 3
DEAPLANETA 2
UPI 1
SONY 1
PPI 2
ACONTRA 2
ACONTRA 6

CINES

340
349
363
257
272
130
295
122
163
129

64

CINES

340
340
335
341
275
258
141
272
120

a7

97

CINES

330
330
355
322
307
301
300
238

75

46

60

CINES

378
338
336
317
272
259
284
252
113

28

25

CINES

344
386
318
326
318
273
253
157
256
207

11

TOTAL

VARIACION ~ RECAUDACION
PROMEDIO

RECAUDACION ~ SEMANA
€

1,872,906
1,830,157
1,039,582
612,680
570,207
453,525
449,518
368,805
169,227
113,645
33,316

TOTAL

-47%
-6%
-21%

-41%

-40%
-37%
-58%

VARIACION  RECAUDACION
PROMEDIO

RECAUDACIGN ~ SEMANA
€

1,587,224
1,259,482
998,357
851,028
529,462
356,695
344,457
282,516
73,802
59,135
48,132

TOTAL

-31%
-47%
-18%
613%
-42%

-71%
-50%
-57%

-58%

VARIACION  RECAUDACION
PROMEDIO

RECA%%I-;CION SEMANA

1,477,070
1,464,855
1,148,589
679,530
555,637
462,023
335,621
128,214
32,325
24,088
23,823

TOTAL

-28%
-46%
-44%
-46%
-37%
-55%
-56%
-61%
-51%

VARIACION  RECAUDACION
PROMEDIO

RECAUDACION  SEMANA
(€

1,122,770
846,839
739,646
651,489
549,971
379,230
369,042
331,819

32,061
11,373
8,612

TOTAL

-23%
-43%
-36%

-4%

-40%
-75%
-65%
-64%

VARIACION  RECAUDACION
PROMEDIO

RECAUDACION  SEMANA
€

2,848,614
804,751
648,002
618,201
444,682
417,224
384,384
267,576
205,722
173,848

4,907

-28%

-1%
-16%
-47%
-24%

-46%
-36%
-571%

COPIA

5,509
5,244
2,864
2,384
2,096
3,489
1,524
3,023
1,038

881

521

COPIA

4,668
3,704
2,980
2,496
1,925
1,383
2,443
1,039

615
1,258

496

COPIA

4,476
4,439
3,235
2,110
1,810
1,535
1,119
539
431
524
397

COPIA

2,970
2,505
2,201
2,055
2,022
1,464
1,299
1,317

284

406

344

COPIA

8,281
2,085
2,038
1,896
1,398
1,528
1,519
1,704

804

840

446

TOTAL

PROMEDIO

ESPECTADORES  ESPECT.

271,572
304,451
148,903
93,002
81,357
64,416
65,117
53,677
24,359
15,926
4,665

TOTAL

COPIA

799
872
410
362
299
496
221
440
149
123

73

PROMEDIO

ESPECTADORES  ESPECT.

236,240
209,316
146,015
118,881
77,068
53,005
49,667
39,879
10,446
9,504
6,730

TOTAL

COPIA

695
616
436
349
280
205
352
147

87
202

69

PROMEDIO

ESPECTADORES  ESPECT.

225,024
242,220
170,101
111,898
81,061
65,161
49,083
18,147
4,529
3,820
3,334

TOTAL

COPIA

682
734
479
348
264
216
164

PROMEDIO

ESPECTADORES  ESPECT.

185,610
126,587
106,952
106,538
80,618
57,279
55,871
47,652
4,496
1,678
1,150

TOTAL

COPIA

491
375
318
336
296
221
197
189

40

60

46

PROMEDIO

ESPECTADORES  ESPECT.

389,456
131,477
104,053
88,756
65,900
59,086
55,626
38,879
30,333
24,781
635

COPIA

1,132
341
327
272
207
216
220
248
118
120

58

RECAUDACION
ACUMULADA
(€

6,620,120
7,310,682
11,382,254
612,680
570,207
453,525
1,494,872
368,805
579,405
16,761,346
3,460,727

RECAUDACION
ACUMULADA
(€

1,587,224
8,892,873
8,241,833
12,719,158
2,674,520
1,185,332
931,648
1,026,216
731,221
59,135
16,849,434

RECAUDACION
ACUMULADA
€

1,477,070
1,464,855
3,314,301
9,720,910
9,072,434
13,415,991
3,199,195
1,238,369
794,020
125,430
16,892,390

RECAUDACION
ACUMULADA
€

2,862,195
2,839,767
4,425,769
10,487,847
549,971
379,230
369,042
9,597,507
1,319,578
821,297
16,912,018

RECAUDACION
ACUMULADA
€

5,453,912
4,583,563
11,856,368
5,535,098
3,883,177
1,322,872
560,731
367,691
801,892
606,382
833,104

ESPECT.
ACUMULADOS

1,034,494
1,238,207
1,759,434
93,002
81,357
64,416
234,548
53,677
91,152
2,609,263
596,513

ESPECT.
ACUMULADOS

236,240
1,510,195
1,301,095
1,972,726

428,670

188,890

146,180

155,040

117,151

9,504
2,623,379

ESPECT.
ACUMULADOS

225,024
242,220
524,878
1,652,736
1,437,484
2,083,323
517,005
189,829
127,908
22,348
2,630,413

ESPECT.
ACUMULADOS

483,795
459,672
707,332
1,782,908
80,618
57,279
55,871
1,523,417
204,019
132,794
2,633,676

ESPECT.
ACUMULADOS

171,234
786,693
2,018,469
883,310
632,061
203,576
86,737
56,238
127,094
92,908
134,631



TiTULO DISTRIBUYE SEM.  CINES TOTAL VARIACION ~ RECAUDACION TOTAL PROMEDIO RECAUDACION ESPECT.
RECAL(J%I;CION SEMANA PROMEDIO  ESPECTADORES ESPECT.  ACUMULADA ACUMULADOS

COPIA COPIA (€)
1 BATMAN V SUPERMAN: EL AMANECER... WBI 2 630 1298866  -54% 2,062 178872 284 8168817 1,201,734
2 KIKI, EL AMOR SE HACE VERTIGO 1 83 874,059 3089 127,956 452 874,059 127,956
3 ALTAMIRA FOXI 1 22 444,107 1,762 66,206 263 444,107 66,206
4 KUNG FUPANDA3 FOXI 4 364 417458  -48% 1,147 70981 195 5412124 935,289
5 ZOOTROPOLIS DISNEY 8 29 340974  -47% 1,168 55801 191 12,529,150 2,136,409
6 CIEN ANOS DE PERDON FOXI 5 292 29588  -52% 1,013 43,111 148 6,096,417 975334
7 SERIE DIVERGENTE: LEAL, LA EONE 4 29 219439 -51% 752 32,933 113 4,346,822 711,881
v 8 PREGON, EL DEAPLANETA 3 252 165,766  -60% 658 23,906 95 1,682,692 262,663
9 NORMAN DEL NORTE FLINS 1158 153,994 975 26187 166 153,99 26,187
10 MI GRAN BODA GRIEGA 2 UPI 2 259 134500 -65% 519 19,698 76 888,035 141,650
525.542 39 CORONA PARTIDA, LA ACONTRA 7 5 2,469 -50% 494 29 59 838,157 135,387
41 POVEDA PROYEC 5 6 1941 5% 3% 328 55 157,652 28,457
espectadores ', ueor.. soLTeras WBI 8 4 1884 -69% 471 251 63 1,537,662 237,600
45 PALMERAS EN LA NIEVE WBI 5 2 1746 -63% 873 206 108 16927,001 2,635,924
49 TRUMAN FILMAX 3 5 1,145  -54% 229 152 30 3,511,174 604,578
57 TENEMOS QUE HABLAR WBI 6 5 655  -83% 131 97 19 1336412 206,744
59 NOVIA, LA BETTA 17 3 45 -18% 148 2 31 1,059,419 187,289
TiTULO DISTRIBUYE SEM. CINES TOTAL VARIACION  RECAUDACION TOTAL PROMEDIO RECAUDACION ESPECT.
RECAUDACION  SEMANA PROMEDIO  ESPECTADORES ESPECT. ACUMULADA ACUMULADOS
4 N (€) COPIA COPIA €)
’ 1 CAZADORY LAREINADEL HIELO,EL  UPI 1 331 1245499 3763 185925 562  1,245499 185,925
. -8 I 2 KIKI, EL AMOR SE HACE VERTIGO 2 304 906392 4% 2,982 131,218 432 2215035 347,423
¢ ulle . 3 OBJETIVO LONDRES EONE 1 297 816,078 2748 121,184 408 816,078 121,184
W s 4 BATMAN V SUPERMAN: EL AMANECER... WBI 3 329 650,631  -49% 2,005 92,633 282 9223446 1,366,402
g 5 JULIETA WBI 1183 610,590 3,337 82,918 453 610,590 82,918
6 KUNG FUPANDA3 FOX 5 313 272485 -35% 871 45522 145 5754715 994,808
7 ZOOTROPOLIS DISNEY 9 2171 BLITL -26% 929 41256 152 12,847,493 2,190,528
8 ALTAMIRA FOX 2 257 249899  -44% 972 37385 145 866,657 138,695
9 CIEN ANOS DE PERDON FOX 6 218 174904  -41% 802 25018 115 6,382,775 1,022,390
10 NORMAN DEL NORTE FLINS 2 186 124230 -19% 668 21,247 114 306,661 52,874
1.194.176 13 PREGON,EL DEAPLANETA 4 157 84,304  -49% 538 12,010 76 1,826,205 286,380
18 LOBOS SUCIOS SYLDAVIA 1 47 44,357 944 6426 137 44,357 6,426
euros 38 POVEDA PROYEC 6 4 533  175% 1,334 931 233 164,945 29,822
53 NOVIA, LA BETTA 18 2 95  -17% 463 230 115 1,061,541 187,915
55 CORONA PARTIDA, LA ACONTRA 8 3 824 -67% 275 95 32 840,869 135,833
63 TENEMOS QUE HABLAR WBI 73 28 -62% 8 37 12 1,336,751 206,798
64 PALMERAS EN LA NIEVE WBI 6 1 154 -91% 154 21 21 16927931 2,636,092
69 TRUMAN FILMAX U 2 107 -91% 54 18 9 3,511,829 604,697
TiTULO DISTRIBUYE SEM. CINES TOTAL VARIACION  RECAUDACION TOTAL PROMEDIO RECAUDACION ESPECT.
RECAUDACION  SEMANA PROMEDIO  ESPECTADORES ESPECT. ACUMULADA ACUMULADOS
(€) COPIA COPIA (€)
1 LIBRO DE LA SELVA, EL DISNEY 1 372 3.879.566 10429 608287 1635  3.879.566 608.287
2 KIKI, EL AMOR SE HACE VERTIGO 3 306 751089  -17%  2.455 108460 354  3307.569  525.542
3 CAZADORY LAREINA DELHIELO,EL  UPI 2 315 583.672  -53%  1.853 88908 282  2.175.223 342.909
4 OBJETIVO LONDRES EONE 2 305 505502  -38%  1.657 73496 241 1545012 238.546
: 5 JULIETA WBI 2 186 348515  -43%  1.874 2275 227 1194176 175.589
N e 6 BATMAN V SUPERMAN: EL AMANECER... WBI 4 287 310133 -53%  1.081 43857 153 9706743 1442748
7 HEROE DE BERLIN, EL DEAPLANETA 1 154 213.165 1.384 30545 198 213.165 30.545
8 SECRETO DE UNA OBSESION, EL VERCINE 1 1@ 164.855 1.161 23799 168 164.855 23.799
9 ZOOTROPOLIS DISNEY 10 241 43312 -43% 595 23.074 9 13.03L756  2.221.933
10 KUNG FU PANDA 3 FOX 6 259 129524 -52% 500 21.308 8 5926245  1.024.668
1.061.541 11 LADYINTHEVAN, THE SONY 170 128.172 1.831 18241 261 128172 18.241
12 ALTAMIRA FOX 3 194 102.044  -59% 526 15.440 80  1.058.917 172.572
euros 13 CIEN ANOS DE PERDON FOX 7 14 92.062  -47% 653 13319 94 6532050  1.046.908
21 PREGON, EL DEAPLANETA 5 78 27.980  -67% 359 3.883 49 1878527 294.992
24 LOBOS SUCIOS SYLDAVIA 2 32 19.888  -55% 622 2.907 91 83.372 13311
26 CANTINFLAS ACONTRA 1 36 16.401 456 2367 66 16.401 2367
49 POVEDA PROYEC 73 1683 -68% 561 331 110 168711 30.609
61 CORONA PARTIDA, LA ACONTRA 9 1 391 -53% 391 46 46 841.967 136.024
v =
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PRECISELY MEASURING
MOVIES & TV EVERYWHERE
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Miguel Angel Ordéiez y David Rodriguez Cerdan

L compositor y director alicantino
Oscar Navarro le han bastado dos pe-
liculas para ganarse el favor unisono de
critica eindustria. Si con Lamula (2013), su
6pera prima, obtenia una nominacién al
Goya a la Mejor Misica Original en 2013,
la musicalizacién de Suefios de sal (2015),
documental sobrela vida de cuatro héroes
anénimos enfrentando una de las peores
crisis econémicas de nuestro pais, le ha
granjeado el Premio de la Critica Musi-
cal Especializada. Al enterarse del fallo
del jurado y de 1a concesiéon del mismo el
proximo mes de septiembre -con ocasién
de la X Edicién de FIMUCITE, el festival
tinerfefio dedicado a las bandas sono-
ras-, Navarro responde con la humildad
queotorgala faena duray constante. “Por
supuesto, los premios sirven para tomar
aire y seguir trabajando en la linea que
uno cree, pero para milomasimportante
es poder seguir contando historias a tra-
vés de la musica, seguir emocionando a
la gente y llegar al corazoén del piblico”.
Sin antecedentes musicales en la fa-
milia, Navarro inici6 su formacién en el
Conservatorio de Alicante a los ocho afios
por recomendacién de un profesor de No-
velda. “Desde muy jovencito hacia mis
propios arreglos para grupos de camaray
todo tipo de ensembles musicales. Recuer-
do cémo el director de mi banda solia en-
cargarme la transcripcién de oido de mu-
sica de catalogo”, comenta con una sonri-
sa nostalgica antes de relatar su idilio de
amor con el cine. “A los doce anos pasaba
horas y horas viendo peliculas de corte
biblico como Ben-Hur y Los diez mandamien-
tos, escuchando bandas sonoras en Radio

D Informacién ampliada en la app digital
de larevista ‘Academia’

Clasica y transcribiendo partituras de
John Williams y James Horner. Pero fue
tras terminar mis estudios musicales en
elcampodela‘musica pura’ con mimaes-
tro Ferrer Ferran, cuando probé suerte en
Estados Unidos tras aceptar mi solicitud
de ingreso la Universidad del Sur de Cali-
fornia. Alli nos visitaron grandes como
Williams, Giacchino o Thomas Newman.
Recibi el Premio al Alumno Mas Destaca-
doycuando terminé, Christopher Young
me dio la oportunidad de trabajar con él,
orquestando su musica para concierto”.

“La virtud es saber
cuando estar delante
y cuando quedarse
en un segundo
plano respecto de la
imagen”

“Del cine me atrae el uso de la tona-
lidad como lenguaje base a la hora de
componer”, confiesa, influido por esos
maestros con quienes comparte ética y
estética. Pero eso si, en la practica del
oficio no cabe duda de que cada maes-
trillo tiene su librillo. “Mi metodologia
parte de la premisa de entender cudl es
la esencia de la historia que se va a con-
tar y qué visién tiene el director, quizas
el proceso mas dificil de todo mi trabajo.
Una vez has logrado meterte en su cabe-
za, me encierro en mi estudio y trabajo
por secuencias, mostrandole mis ideasy

buscando siempre que estas sean 1o mas
flexibles posible, algo vital cuando traba-
jasen equipo. La principal virtud del ma-
sico debe ser saber cuando estar delante
y cudndo quedarse en un segundo plano
respecto de la imagen”.

Al preguntarle por su corta e intensa
filmografia, el rostro de este compositor
aun en la treintena se ilumina como por
obra de un hechizo. “La oportunidad de
Lamula me lleg6 a través de la productora
Cheko Films. Me llamaron tras escuchar
unas demos en mi pagina web. Debido a
varios problemas, la posproduccién se hi-
zo sin la presencia del director, con lo cual
tuve que trabajar directamente con los
productores, aunque el mecanismo fue
muy parecido. Ellos me contaban su vi-
sién de las secuencias, yo proponia ideas
yllegabamos a un acuerdo. Tuve la posibi-
lidad de usarun amplio abanico musical,
desde elementos cémicos hasta puramen-
te dramaticos“. Suefiosdesal, sin embargo,
se antojé una experiencia bastante distin-
ta, pues en este caso pudo trabajar codo
con codo con su director, Alfredo Navarro.
“Fue una gran experiencia. El objetivo era
buscar un punto de luz y de positividad,
evitando el drama de la crisis y enfatizan-
do el mensaje de esperanza y superacion.
Queriamos que el espectador se sintiese
identificado con los personajes y compar-
tiera con ellos la necesidad de seguir ade-
lanteen pos de sus suefios”. Y esque Nava-
IT0, €n cuanto a musica y sentimiento se
refiere, lo tiene muy claro: “Una musica
que no emociona es algo inerte, igual que
una pelicula que no transmite ninguna
emocion es algo vacio”.
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FONDO DE CINE CLASICO ESPANOL

IDEOMERCURY y Divisa contintian la in-

gente labor de digitalizacién y edicién en
Blu-Ray del fondo de cine clasico espanol pro-
piedad de la empresa de Enrique Cerezo. Los
ultimos lanzamientos contienen, entre otras,
las siguientes peliculas:

Rio abajo. José Luis Borau, 1984. Con David Ca-
rradine y Victoria Abril.

Navajeros. Eloy de la Iglesia, 1980. Con José Sa-
cristan.

Diascontados. Imanol Uribe, 1994. Con Carmelo
Gémez, Candela Pefia y Javier Bardem.

El detective y la muerte. Gonzalo Suarez, 1994.
Con Javier Bardem, Héctor Alterio, Carmelo
Gémez y Maria de Medeiros.

Hermana, ;pero qué has hecho? Pedro Masé, 1995.
Con Lina Morgan.

Ladescarriada. Mariano Ozores, 1973. Con Lina
Morgan y José Luis Lopez Vazquez.

Locura deamor. 1948. Juan de Orduna. Con Au-
rora Bautista y Fernando Rey.

La dama de Beirut. 1965. Ladislao Vadja. Con
Sara Montiel, Giancarlo del Duca.

iDame un poco de amooor...! 1968. José Maria For-
qué. Con Los Bravos.

ijVente a Alemania, Pepe! 1971. Pedro Lazaga. Con
Alfredo Landa, Tina Sainz y José Sacristan.

EL
DESCONOCIDO

DIcION 'Todoenuno' (DVD,

Blu-Ray y copia digital) de
la 6pera prima de Dani de la
Torre, con Luis Tosar a la ca-
beza del reparto, que obtuvo
ocho nominaciones y dos pre-
mios en la tltima edicién de
los Goya. Entrelos contenidos
extra, teaser, making of y repor-
tajes sobre los personajesylas
localizaciones.

SiNnopsis: Carlos, ejecu-
tivo de banca, comienza la
manana llevando a sus hijos
al colegio, algo excepcional,
pues suele encargarse habi-
tualmente su mujer. Cuando
arranca su coche, recibe una
llamada de alguien que, si
bien es un completo descono-
cido para Carlos, en realidad
lo sabe todo sobre é1. Esta per-
sonaleanuncia que tieneuna
bomba debajo de su asientoy
que tiene unas horas para re-
unir una elevada cantidad de
dinero. Sino lo consigue, su
coche volara por los aires.
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Camada negra. 1971. Manuel Gutiérrez Aragon.
Con Angela Molina, Maria Luisa Ponte y José
Luis Alonso.

Tamafonatural. 1973. Luis Garcia Berlanga. Con
Michel Piccoli, Rada Rassimov y Amparo Soler
Leal.

Cambio desexo. 1977. Vicente Aranda. Con Vic-
toria Abril, Bibiana Fernandez y Rafaela Apa-
ricio.

Operacién Ogro. 1980. Gillo Pontecorbo. Con José
Sacristan, Angela Molina y Eusebio Poncela.

Colegas. 1982. Eloy de la Iglesia. Con Rosario
Flores, Antonio Flores y José Luis Manzano.

Elpico. 1983. Eloy de la Iglesia. Con José Luis
Manzano y Javier Garcia.

Tiempo de silencio. 1986. Vicente Aranda. Con
Imanol Arias, Victoria Abril, Paco Rabal y
Charo Lopez.

Tatamia. 1986. José Luis Borau. Con Imperio
Argentina, Alfredo Landa y Carmen Maura.

La teta y la luna. 1994. Bigas Luna. Con Biel
Duran y Gérard Darmond.

Libertarias. 1996. Vicente Aranda. Con Ana
Belén, Victoria Abril, Ariadna Gily Loles Leén.

Los afios bdrbaros. 1998. Fernando Colomo. Con
Jordi Molla, Ernesto Alterio y Juan Echanove.

Floresdeotromundo. 1999. Iciar Bollain. Con José
Sancho, Luis Tosar y Elena Irureta.

DICION 'Todoenuno' (DVD,

Blu-Ray y copia digital) de

cit

AN WECHI

L REY oe LA HABANA

E}

la adaptacién del céomic de
Vazquez que protagonizan
Imanol Arias y Quim Gutié-
rrez. La cinta gané el Goya a
los Mejores Efectos Especiales
enla3oedicién delos premios
de la Academia. El contenido
extra incluye los dos trailers y
el making of de 1a pelicula.

SiNopsis: Adolfo es un
agentede seguridad de 30 afios
que no estd pasando por su
mejor época. Sunovia de toda
la vida le ha dejado porque
lo considera un hombre sin
ambicién alguna. Pero tiene
un problema mas grande: ha
descubierto que su padre es
un agente secreto y que se ha
convertido en el objetivo prin-
cipal de un grupo de matones
liderado por Vazquez, un peli-
groso criminal escapado de la
carcel.

ELREY DE
LAHABANA

custi Villaronga firma

esta pelicula, basadaenla
novela homénima del cubano
Pedro Juan Gutiérrez, que
conté con tres nominaciones
a los Premios Goya en su 30
edicién. La cinta se presenta
en formato doméstico acom-
panadadel triilery el makingof.

Sinopsis: Reinaldo, tras
fugarse de un correccional,
trata de sobrevivir en las ca-
lles de La Habana a finales de
los noventa, una de las peores
décadas para la sociedad cu-
bana. Esperanzas, desencan-
tos, ron, buen humor y sobre
todoelhambre, leacompanan
en su deambular, hasta que
conoce a Magda y Yunisleidy,
también supervivientes como
él. Entre los brazos de una y
de la otra intentara evadirse
de la miseria material y moral
que le rodea, viviendo hasta
ellimite el amor, la pasién, la
ternura y el sexo mas desver-
gonzado.



Sial Pigmalion, Madrid, 2016

Jesus Garcia de Duenas

o es posible hallar un titulo mejor, mas
adecuado y preciso que el que ha puesto Sol
Carnicero para su emotivo recuento de con-
versaciones con Tedy Villalba: Unhombredecine.
Eso es exactamente lo que era -1o que es- este
personaje fundamental en la cultura cinema-
tografica espanola durante mas de medio siglo,
influyente como pocos en el devenir de aconte-
cimientos decisivos para el desarrollo de nues-
tra industria, manifestindose a veces en una
discreta actitud, en un segundo plano, como
no queriendo delatar que era él quien estaba
moviendo en realidad los hilos de los hechos
que han estado constituyendo lo que ha podido
ser ,y ha sido, la cronologia laboral de nuestro
oficio.
Confiesa la autora que este no es un libro

lo mas importante siempre fue el cine”, como
concluye Sol Carnicero.

El procedimiento literario que utiliza la au-
tora es la transcripcién literal de unas conver-
saciones que mantuvo con su esposo a lo largo
de varias sesiones: asi, con su propia voz, se
va hilando el relato de los afanes y emperios de
un productor -mucho mas que un productor,
podriamos decir- que desgrana con absoluta
sinceridad lo que vivié e hizo vivir a lo largo de
tantos anos de ejercicio profesional.

Engendrado en los Estudios Cinematografi-
cos de Aranjuez, el destino de Tedy Villalba esta-
bamarcado también por sus origenes familiares,
asi que no podia dedicarse a otra ocupacién que
no fuera el cine, y asi ha sido afortunadamente,
para el provecho de 1a fragil estructura de una in-

de historia, y tiene razén en parte si entendemos que tal cali-
ficacion se aplica a los tratados académicos con pretensiones
cientificas, pero yo prefiero denominar este trabajo como una
crénicavivay palpitante delavida deun hombre, de Tedy, para
el que “por encima de todas las cosas y de todas las personas,
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dustria que ha tratado a lolargo de los afios de mantenerse a flote
contra vientos y mareas. La contribucién de este ‘hombre de cine’
al fomento, desarrollo y activacién de la cinematografia espafiola
quedan de manifiesto en estas conversaciones que con tan escru-
puloso mimo nos ha trasladado Sol Carnicero.

Jorge Fonte

Milenio. Lleida, 2015

El libro analiza en profun-
didad la historia de todas y
cada una de las mas de 500
canciones que el realizador
neoyorquino ha incluido en
su filmografia (46 pelicu-
las), y también la de sus
compositores e intérpretes.
El resultado es una obra de
referencias musicales espe-
cialmente dirigida a los muy
curiososy concebida como un
libro de consulta. Se comple-
ta con una aproximacién a
la carrera musical de Woody
Allen como clarinetista en su
banda dejazzyvarios anexos
con listados ordenados al-
fabéticamente, tanto de las
canciones como de sus com-
positores e intérpretes origi-
nales.

Ivan Galiano (ed.)

Jot Down Books

Sevilla, 2015

Una guia a todo color de cien
peliculas de ciencia ficcién im-
prescindibles segtin el criterio
delos redactores de Jot Down,
que empieza con VigjealaLunay
acaba con Guardianesdela Galaxia
e Interestelar, con ilustraciones
originales. Incluye una entre-
vista con Angel Sala, director
del Festival Internacional de
Cine de Sitges.

Alessandro Cavaliere (ed.)

Universidad d'Alacant
Alicante, 2015

Los estudiosos del psicoanali-
sis buscan tradicionalmente
la universalizacién de sus
hallazgos en el estudio de las
producciones culturales de
cada época. La “novela fami-
liar” y el “mito individual del
neurético” encuentran su ge-
neralizacién en losrelatos lite-
rarios, mientras que lo privado
de las producciones oniricas
halla su reconocimiento pua-
blico en las pantallas del cine.
Ellibro muestra el interés que
aun sostiene el psicoanalisis
en el enriquecimiento obte-
nido por la “aplicacién” de su
meétodo, mas alld de la clinica
del sujeto, a través del aborda-
je progresivo de tres filmes.

Rafael Tejerina

Letras de autor. Madrid, 2015
El cine de Hollywood tiene
fama de superficial y vacio,
de ignorar la sociedad que le
rodeay de solo buscar salas de
cinellenas con productos hue-
cos y sin pretensiones. Eso es
cierto en algunos casos, pero,
desde que existe, la Meca del
Cine se ha preocupado por
reflejar la realidad. Desde
hace casi un siglo, la realidad
econémicaysocialde EE. UU.
y el mundo siempre ha apare-
cido en sus filmes, con o sin
intencién; y en los ultimos
anos, diversas peliculas han
tratado el tema de la crisis
econdémica actual.
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